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PREAMBULO

O ESTADO DE MINAS GERAIS, por intermédio da SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL, inscrita
no CNPJ sob 0 n? 50.629.390/0001-31, mediante a Comissao Especial de Licitacdo designada pela Resolucao SECOM n¢
5, de 02 de outubro de 2023, torna _publico que realizara, na data, horério e local abaixo indicados, licitagdo na
modalidade de CONCORRENCIA PUBLICA 001/2023, na forma PRESENCIAL, do tipo"TECNICA E PRECO"
objetivando a contratagdo de servicos de publicidade e propaganda discriminados abaixo, por meio de 05 (cinco)
agéncias de publicidade e propaganda, em atendimento as demandas da Superintendéncia Central de Publicidade. Os
servicos serdo realizados na forma de execucdo indireta, sob a égide da Lei n? 12.232/2010, mediante a aplicacao, de
forma complementar, das Leis n® 4.680/1965 e n? 8.666/1993. Aplicam-se também a esta concorréncia o Decreto n®
57.690/1966, o Decreto n? 4.563/2002, as demais disposicdes do presente Edital, a Minuta de Contrato e os Anexos que
o integram. As Propostas Técnica e de Pregos serdo recebidas as 10h do dia 15/02/2024, no Auditério JK, localizado na
Cidade Administrativa Presidente Tancredo Neves, Rodovia Papa Jodo Paulo Il, 3.777, Bairro Serra Verde, Belo Horizonte
- MG, CEP 31.630-903. Os Documentos de Habilitacdo serdo recebidos em data, local e hordrio a serem designados pela
Comissao Especial de Licitacao.

1. DO OBJETO

1.1. Os contratos de servicos de publicidade e propaganda a serem adjudicados as empresas vencedoras desta
licitacao terdo por objeto a execucao de atividades de publicidade e propaganda previstas na Lei n® 12.232, de 29 de
abril de 2010, vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de promocao, de patrocinio, de
assessoria de imprensa, comunicacdo e relacdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizacdo de eventos
festivos de qualquer natureza.

1.2. Considera-se servicos de publicidade e propaganda, o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepgao, a criagcao, a execugcao interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacao, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar
o0 publico em geral.

1.2.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servicos especializados
pertinentes:

I- ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracao de conhecimento



sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acdes publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas;

I- a producao e a execucao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

- a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitdria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das acdes publicitarias.

1.2.1.1. As pesquisas e avaliagdes previstas no item 1.2.1 terdo as seguintes finalidades:

I- gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo do Governo de Minas Gerais, o publico-alvo, os
meios e os veiculos de comunicacao e de divulgacao nos quais serao difundidas as campanhas ou pecas publicitarias;
Il- aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacao de mensagens;

m- possibilitar a mensuracdo e avaliacdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitdria

1.3. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no item 1.1, o patrocinio de midia, ou seja, de projetos
de veiculacdo em midia ou em instalacdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicacdo e o
patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento, comercializados por veiculo de
comunicacao ou de divulgacao.

1.4. Para a prestacdo dos servicos serdao contratadas 05 (cinco) agéncias de propaganda, doravante denominadas
agéncias, licitantes ou contratadas.

1.4.1. Para a prestacao dos servicos serao contratadas 05 (cinco) agéncias de propaganda, doravante denominadas
agéncias, licitantes ou contratadas.

1.4.2. As agéncias atuardo por ordem e conta da SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM, em
conformidade com o art. 32 da Lei n? 4.680/1965, na contratacao de fornecedores de bens e de servigos especializados,
para a execucdo das atividades complementares de que trata o subitem 1.2.1, e de veiculos de divulgacdo, para a
transmissdo de mensagens publicitarias.

1.4.3. As agéncias nao poderao subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucao de servicos previstos
nos subitens 1.2 e 1.2.1 deste Edital.
1.4.4. As agéncias atuardo de acordo com solicitacdo da SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL -

SECOM, indistintamente e independentemente de sua classificacdo no certame, e nao terao, particularmente,
exclusividade em relagdo a nenhum dos servigos previstos nos subitens 1.2 e 1.2.1.

1.4.5. As agéncias atuardo de acordo com solicitacdo da SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL -
SECOM, indistintamente e independentemente de sua classificagdo no certame, e ndo terdo, particularmente,
exclusividade em relagao a nenhum dos servigos previstos nos subitens 1.2 e 1.2.1.

1.5. Para execugao dos servicos objeto da presente concorréncia, ndo fica a Administracdo Publica Estadual
impedida de contratar diretamente com o Orgao Oficial do Estado, sem que caibam as CONTRATADAS os pagamentos
relativos a estes servicos.

1.6. Os servicos abrangem as acdes de publicidade e propaganda institucionais, legais e de utilidade publica,
sobre todos os assuntos e temas de competéncia ou interesse do ESTADO DE MINAS GERAIS.
1.7. O objeto desta licitacdo serd para atendimento aos 6rgdos da Administracdo Direta Estadual, quais sejam:

Secretaria-Geral; Secretaria de Estado de Agricultura, Agropecuaria e Abastecimento; Secretaria de Estado de Casa
Civil; Secretaria de Estado de Comunicacdo Social; Secretaria de Estado de Cultura e Turismo; Secretaria de Estado de
Desenvolvimento Econdmico; Secretaria de Estado de Desenvolvimento Social; Secretaria de Estado de Educacao;
Secretaria de Estado de Fazenda; Secretaria de Estado de Governo; Secretaria de Estado de Infraestrutura, Mobilidade e
Parcerias; Secretaria de Estado de Justica e Seguranca Publica; Secretaria de Estado de Meio Ambiente e
Desenvolvimento Sustentdvel; Secretaria de Estado de Planejamento e Gestdo; Secretaria de Estado de Saude;
Advocacia Geral do Estado; Controladoria Geral do Estado; Ouvidoria geral do Estado; Corpo de Bombeiros Militar de
Minas Gerais; Gabinete Militar do Governador; Policia Civil do Estado de Minas Gerais Policia Militar do Estado de Minas
Gerais; Escola de Saude Publica do Estado de Minas Gerais e Conselho Estadual de Educacdo.

2. DAS INFORMACOES BASICAS

2.1. Modalidade/N2: Concorréncia Publica n® 001/2023.

2.2. Tipo: Técnica e Prego

2.3. Forma e Regime de Execucao: Os servicos serao realizados na forma de execucao indireta, sob a égide da Lei

Federal n? 12.232, de 29 de abril de 2010, mediante a aplicacao, de forma complementar, das Leis Federais no 4.680,
de 18 de julho de 1965, e no 8.666, de 21 de junho de 1993.

2.4, Retirada do Edital: o presente Edital poderd ser retirado gratuitamente no site da Secretaria-Geral, no
endereco www.secretariageral.mg.gov.br, até a data limite de entrega de propostas e observados os procedimentos ali
previstos.

3. DO VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

3.1. O valor da contratacao decorrente deste Edital estd estimado em R$147.000.000,00 (cento e quarenta e sete
milhdes de reais).

3.1.1. Os servicos serdo solicitados as agéncias de modo a garantir a cada uma que o valor efetivamente realizado

nao seja inferior a 10% (dez por cento) do valor total executado pelas 05 (cinco) agéncias contratadas como resultado
desta concorréncia.

3.2. Os contratos oriundos desta licitagdo terao duracao de 12 (doze) meses, contados a partir da publicacao de
seus instrumentos.

32.1. A SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICAGCAO SOCIAL - SECOM poderd optar pela prorrogacéo desse prazo,
mediante acordo entre as partes, nos termos do inciso Il do art. 57 da Lei n? 8.666/1993.

3.3. A SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a
totalidade do valor contratual.

3.4. Para o exercicio de 2024, as dotacdes orcamentarias da SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM,

constantes da Lei Orcamentéaria Anual do Exercicio de 2024, sdo: 1711.04.131.118.2059.0001.339039-09 Fonte 0.10.1.
(Publicidade Institucional) e 1711.04.131.118.2059.0001.339039-39 Fonte 0.10.1. (Publicacdes Legais), bem como das



dotacdes correspondentes para os exercicios seguintes constantes do Plano Plurianual de Acdo Governamental, além
das dotacdes orcamentarias das Secretarias que vierem a assinar os Termos de Descentralizacao de Crédito
Orgamentario - TDCO.

3.5. As verbas porventura repassadas pelo Governo Federal ou por outros organismos as Secretarias e Orgdos da
Administragdo Direta Estadual, para realizacdo de despesas de publicidade, decorrentes ou ndo de assinaturas de
convénios, serao acobertadas por dotacdo orcamentaria especifica de cada Orgdo/Secretaria ou do respectivo convénio,
valendo o mesmo procedimento para as verbas relativas a contrapartida do Tesouro Estadual, quando for o caso,
sempre respeitado o limite de gastos contratuais. O processo da execugdo das despesas (empenho prévio, liquidagao e
pagamento) serd de responsabilidade de cada Secretaria/Orgdo convenente, mediante prévia autorizacdo da SECOM,
conforme estabelece o art. 22 do Decreto n? 45.141.

4. DAS CONDICOES GERAIS PARA A APRESENTACAO DAS PROPOSTAS

4.1. A simples apresentacao de proposta importa irrestrita e irrevogdvel aceitacdo das condicdes da licitacdo e
dos termos deste Edital, por parte das participantes.

4.2. A ndo apresentacdao, no momento préprio, de qualquer documento exigido neste Edital, implicard a rejeicao
da proposta da interessada ou em sua desqualificagao, se for o caso.

43. Observado o disposto no item anterior, a SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM

reserva-se o direito de solicitar esclarecimentos ou informacdes complementares relativas as Propostas e aos
Documentos de Habilitacdo apresentados, bem como exigir a exibicao do documento original, caso haja ddvida quanto
a autenticidade da cdpia. A falta ou insuficiéncia do atendimento dessa solicitacdo excluird a interessada do processo
seletivo.

44 Até a celebracdo do contrato, a SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM reserva-se o
direito de, a seu exclusivo critério, revogar a licitacdo por interesse publico decorrente de fato superveniente
devidamente comprovado, ou anuld-la por ilegalidade de oficio ou mediante provocacao de terceiros, bem como
cancelar a adjudicacdo e desclassificar a proposta vencedora, se tomar conhecimento de fato, anterior ou posterior ao
julgamento, que demonstre dolo ou méa fé da licitante, ou que comprometa a sua idoneidade técnica, financeira ou
administrativa, sem que destas decisdes possam resultar, em qualquer caso, reclamacdes ou direito a indenizacao de
espécie alguma.

45. Nenhuma empresa participante deste processo de selecao pode ignorar a legislacao no que diz respeito aos
efeitos da execucdo do contrato pela vencedora.
4.6. N3ao poderd participar desta concorréncia a agéncia de publicidade e propaganda:

a) Que estiver cumprindo suspensao temporaria do direito de participar de licitacdo ou estiver impedida de
contratar com o ESTADO DE MINAS GERAIS;

b) Cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de liquidacao,
dissolugao, cisao, fusdo ou incorporacao;

¢) Que tenha sido considerada como inidonea, por 6érgdo, entidade ou sociedade integrante da
Administracdo Publica, direta e indireta;

d) Cujos sécios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados integrem a
Subcomissao Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional com a CONTRATANTE.

e) Estrangeira que nao funcione no Pais.

4.7. Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta, seja por intermédio de
consorcio, ou isoladamente.
48. A participacao na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a confirmacao de que recebeu

da Comissao Especial de Licitacdo o invélucro padronizado, previsto no item 8.7.1 deste Edital, e as informacdes
necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a aceitacdo plena e irrevogavel de todos os termos, cldusulas e
condicOes constantes deste Edital e de seus Anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informag0es e dos documentos apresentados em qualquer fase do
processo.

49. A licitante assume todos os custos de elaboragao e apresentacao das Propostas e Documentos de Habilitacdo
exigidos nesta concorréncia, ressalvado que a SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM nao sera, em nenhum
caso, responsavel por esses custos, independentemente da conducao ou do resultado do processo licitatério.

5. DOS ESCLARECIMENTOS E IMPUGNACAO DO EDITAL

5.1. Qualquer cidaddo poderd impugnar o presente Edital, em até 5 (cinco) dias Uteis antes da data do
recebimento das Propostas Técnicas e de Precos, sem prejuizo da faculdade prevista no art. 113, §12, da Lei n®
8.666/1993. Decaird do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que ndo o fizer até 2 (dois) dias
Uteis antes da data do recebimento das Propostas Técnicas e de Precos, mediante solicitacdo por escrito e
protocolizada no endereco e nos horarios mencionados no subitem 5.2.

5.2. As impugnacles deverdo ser obrigatoriamente formalizadas por escrito, devidamente assinadas e
protocoladas na SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM, de segunda a sexta-feira, das 9h as 17h,
na Rodovia Papa Jodo Paulo Il, 3.777, Edificio Tiradentes, 32 andar, CEP 31630-901, Bairro Serra Verde, Belo Horizonte,
MG, no prazo citado no item 5.1.

5.2.1. As impugnacdes também poderdo ser enviadas para o e-mail editalpublicidade@governo.mg.gov.br. Neste
caso, o documento original devera ser apresentado nos prazos descritos no subitem 5.1 e no endereco e nos horérios
previstos no subitem 5.2.

5.3. Os esclarecimentos adicionais relativos ao texto deste Edital, quando envolverem interpretacdo sobre o
preciso entendimento do que nele se contém, poderdo ser obtidos junto a SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO
SOCIAL - SECOM, até o 59 dia Gtil anterior a entrega dos Invélucros 1 e 3, pelo e-malil
editalpublicidade@governo.mg.gov.br.

5.4, Os questionamentos serdo respondidos e disponibilizados a todos os interessados. O inteiro teor do pedido
formulado, bem como da resposta estardo disponiveis no site da Secretaria-Geral, no endereco
http://www.secretariageral.mg.gov.br/Download.

5.5. Os participantes deverao consultar diariamente o site da Secretaria-Geral, no endereco
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http://www.secretariageral.mg.gov.br/Download, para verificacdo de inclusao de adendos e/ou esclarecimentos deste
Edital.

5.6. E de exclusiva responsabilidade do interessado a obtencido de adendos e/ou esclarecimentos, ndo podendo
alegar desconhecimento em relacdo as informacdes disponibilizadas relativas ao Edital.
5.7. Os pedidos de esclarecimentos serdao respondidos exclusivamente mediante divulgacao na internet, no

endereco eletronico http://www.secretariageral.mg.gov.br/Download, sem identificacdo da licitante consulente ou de
seu representante.

5.8. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum termo que possibilite a
identificacdo de sua Proposta Técnica, referente ao Invélucro n? 1 (Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao
Identificada).

6. DO CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

6.1. A licitacao sera processada mediante a entrega pelas licitantes da documentacao pertinente, conforme o que
se segue.

6.2. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentard a Comissao Especial de Licitacdo o

documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé pulblica, no ato programado para a
entrega dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precos.

6.2.1. Os documentos mencionados no subitem 6.2 deverao ser apresentados fora dos invélucros que contém as
Propostas Técnica e de Precos e compordo os autos do processo licitatério.
6.3. Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por sécio ou dirigente, o

documento de credenciamento consistird, respectivamente, em cépia do ato que estabelece a prova de representacdo
da empresa, no qual conste o nome do sécio e os poderes para representa-la, ou cépia da ata da assembleia de eleicao
do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartério ou apresentada junto com o documento original, para permitir
que a Comissao Especial de Licitacao ateste sua autenticidade.

6.4. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento sera feito por
intermédio de procuracdo, mediante instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes constantes do
modelo que constitui o Anexo A. Nesse caso, o preposto também entregard a Comissdo Especial de Licitacao cépia do
ato que estabelece a prova de representacdao da empresa, em que constem 0s nomes e respectivas assinaturas dos
sécios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

6.5. A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedird o representante de participar da licitacao,
mas ele ficard impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatério.
6.6. A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepcao e abertura das Propostas Técnica e de Precos

credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipétese de sua substituicdo no decorrer do processo
licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.

6.7. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessbées de recepcdo e abertura, deverd encaminhar as
Propostas Técnica e de Precos por meio de portador. Nesse caso, o portador deverd efetuar a entrega dos invélucros
diretamente a Comissao Especial de Licitacdo, na data, hora e local indicados neste Edital.

7. DO RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS

7.1. A Proposta Técnica deverd ser apresentada em 3 (trés) invdlucros distintos e fechados, sendo um para a
Proposta Técnica - Via Nao ldentificada do Plano de Comunicacao Publicitaria (Invélucro n? 1), um para a Proposta
Técnica - Via ldentificada do Plano de Comunicacdo Publicitdria (Invélucro n® 2) e outro para a Proposta Técnica -
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao (Invélucro n? 3).

7.2. A Proposta de Precos deverd ser apresentada em 1 (um) invdlucro (Invélucro n2 4).

7.3. Os Documentos de Habilitacao deverao ser apresentados, apds convocacao, em 1 (um) invélucro (Invélucro
n? 5) fechado e rubricado no fecho, apenas pelos licitantes classificados no julgamento final das Propostas Técnicas e de
Precos.

7.4, As Propostas Técnica e de Precos de cada licitante - Invélucros 1 a 4 - deverdo ser entregues na sessao
publica de abertura a ser realizada no dia 15/02/2024, as 10h, no Auditério JK, na Cidade Administrativa Presidente
Tancredo Neves, situada na Rodovia Papa Joao Paulo Il, 4.000, Belo Horizonte, MG, conforme aviso publicado no Didrio
Oficial do Estado de Minas Gerais e também indicado no site da Secretaria-Geral, no endereco
http://www.secretariageral.mg.gov.br/Download, €m invélucros separados, fechados e lacrados, constando externamente o
seguinte:

INVOLUCRO 1 — PROPOSTA TECNICA
(PLANO DE COMUNICAGAO VIA NAO IDENTIFICADA)

ESTADO DE MINAS GERAIS - SECRETARIA DE ESTADO DE
COMUNICACAO SOCIAL
CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2023

SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

INVOLUCRO 2 - PROPOSTA TECNICA
(PLANO DE COMUNICAGAO VIA IDENTIFICADA)

ESTADO DE MINAS GERAIS - SECRETARIA DE ESTADO DE
COMUNICAGAO SOCIAL
CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2023

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE:
ENDERECO / TEL / E-MAIL DA LICITANTE:

SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
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INVOLUCRO 3 — PROPOSTA TECNICA
(CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE
SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO)

ESTADO DE MINAS GERAIS - SECRETARIA DE ESTADO DE
COMUNICAGAO SOCIAL

CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2023

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE:

ENDERECO / TEL / E-MAIL DA LICITANTE:

SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

INVOLUCRO 4 — PROPOSTA DE PRECO

ESTADO DE MINAS GERAIS - SECRETARIA DE ESTADO DE
COMUNICAGAO SOCIAL

CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2023

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE:
ENDERECO / TEL / E-MAIL DA LICITANTE:

SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

7.5. O Invélucro n2 5, contendo os Documentos de Habilitacdo, somente serd entregue nos termos de convocacao
especifica efetuada pela Comissdo Especial de Licitacdo daqueles licitantes classificados no julgamento final das
Propostas Técnica e de Precos.

7.6. Os Documentos de Habilitagao e/ou as propostas nao recebidas de forma pessoal nao serao aceitos.
8. DA PROPOSTA TECNICA
8.1. A Proposta Técnica, cujo conteldo é especificado no Anexo H deste Edital, serd& composta de um plano de

comunicacado publicitaria pertinente as informacdes expressas no briefing (Anexo G) e de um conjunto de informacdes
referentes a licitante.

8.2. A Proposta Técnica deverd conter os elementos necessarios a avaliacdo da capacitacdo e qualificacdo da
licitante para a execucao do objeto desta licitagcdao. A nao apresentacao de qualquer documento exigido neste Edital, ou
em desconformidade com as regras deste, ensejara a desclassificacdo da proposta.

8.3. Todos os conteludos deverdo estar em lingua portuguesa, salvo quanto aos termos técnicos de uso corrente,
sem emendas, ressalvas ou rasuras, com paginas numeradas sequencialmente.

8.4. As empresas que participarem sob a forma de consércio apresentardo uma Unica Proposta Técnica, reunindo
inclusive suas campanhas e solu¢des de comunicagao.

8.5. A Proposta Técnica consiste na apresentacao de quesitos, conforme especificacdes constantes do Anexo H.
8.6. A Proposta Técnica - Invélucros 1, 2 e 3 - deverd ser elaborada em estrita observancia das condicbes

indicadas no Briefing (Anexo G) e no Anexo H e deverd ser apresentada em 3 (trés) invélucros distintos e fechados com
cola.

8.7. O Invélucro n2 1, destinado a apresentacdao da Proposta Técnica -_Via Nao ldentificada do Plano de
Comunicacdo Publicitaria, serd padronizado (envelope com medida de 55x40cm, saco tipo “Kraft”, cor parda), com
etiqueta afixada na face do mesmo, com os dizeres constantes no item 7.4, e fornecido previamente pela SECRETARIA
DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM, sem nenhum tipo de identificacao da licitante.

8.7.1. O invélucro devera ser retirado na Superintendéncia Central de Publicidade da SECRETARIA DE ESTADO DE
COMUNICACAO SOCIAL - SECOM, de segunda a sexta-feira, no horario de 9h as 12h e de 14h as 17h, na Cidade
Administrativa, situada na Rodovia Papa Joao Paulo Il, 3.777, Edificio Tiradentes, 32 andar, CEP 31630-901, Bairro Serra
Verde, Belo Horizonte, MG, contra entrega de recibo e autorizacdo da empresa licitante ao portador que ird receber o
citado invélucro.

8.7.2. O invélucro padronizado sé serd entregue a agéncia que o solicite formalmente, através do e-mail
editalpublicidade@governo.mg.gov.br, enviado para a Comissao Especial de Licitagao.

8.7.3. Serd vedada a entrega dos invélucros padronizados para pessoa que represente mais de um licitante, visando
a observancia do principio da moralidade e da probidade administrativa.

8.7.4. Para preservar - até a abertura do Invélucro n? 2 - o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacdo
Publicitaria, o Invélucro n® 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificacao;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacao da licitante;

¢) estar danificado ou deformado pelas pegas, material e/ou demais documentos nele acondicionados de
modo a possibilitar a identificagao da licitante.

8.8. No Invélucro n? 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Identificada e conter
o0 mesmo teor da Via Nao ldentificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa, devendo suas paginas
serem rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, devidamente
identificad

8.9. O Invélucro n? 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contelido, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.
8.10. O Invélucro n?® 3 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do

Plano de Comunicacdo Publicitdria - Via Nado ldentificada que possibilite a identificacdao da autoria deste antes da
abertura do Invélucro n2 2.

8.10.1. O Invélucro n? 3 deverd ser providenciado pela licitante e poderéa ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contelido, desde que invioldvel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

8.11. Serd desclassificado o licitante que descumprir o disposto nos subitens 8.7.4 e 8.9 e demais disposicbes deste
instrumento convocatério.
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9. DAS PROPOSTAS DE PRECOS

9.1. A Proposta de Precos (Invélucro n? 4) da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta
de Precos que constitui o Anexo B, sendo que os quesitos a serem valorados sao os descritos nos itens 9.1.1; 9.1.2;
9.1.3; 9.1.4 e 9.1.5 abaixo, observando-se os liames legais e valores de mercado, os quais se adequam as necessidades
da manutencao e qualidade de comunicacao da SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM,
conjugando com a necessaria exequibilidade do contrato a ser firmado, em respeito a devida execugdo dos servigos e
considerando os principios da eficiéncia e da economicidade na Administracdo Publica, ressaltando que serao
considerados os seguintes parametros:

9.1.1. Serd considerada inexequivel e serd desclassificada, a cobranca de percentual abaixo de 20% (vinte por
cento) incidente sobre o valor previsto na relacdo de precos descrita na Lista de Referéncia de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais, vigente a época da apresentacdo da Proposta de
Precos, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela licitante.

9.1.2. Percentual de honorarios de 5 (cinco) a 10% (dez por cento), incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referente ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execucdo do contrato.

9.1.3. Percentual de honorarios de 7,5 (sete e meio) a 15% (quinze por cento), incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referente a producado e a execucao técnica das pecas e projetos
publicitarios cuja distribuicido nao proporcionea licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n© 4.680/1965.

9.1.4. Percentual de honorérios de 7,5 (sete e meio) a 15% (quinze por cento), incidente sobre os precos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao e supervisao da licitante,
referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria, em consonancia
com novas tecnologias, ndo enquadradas como plataformas digitais (item 9.2), visando a expansdo das mensagens e
das acoes publicitarias, cuja execucdo nao proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicacao e divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

9.1.5. Percentual de honorarios de 5 (cinco) a 10% (dez por cento), incidente sobre os custos comprovados e
previamente autorizados de outros servicos incumbidos a terceiros, sob supervisao da licitante, quando tal supervisao
se referir exclusivamente a contratacao ou pagamento do servico ou suprimento.

9.2. O percentual de honordrios incidente sobre o volume do investimento aplicado na distribuicdo de pecas por
meio de formas inovadoras em plataformas digitais, em consonancia com novas tecnologias, sera de 15% (quinze
por cento), visando a expansdao das mensagens e das acles publicitarias, referentes aos servicos prestados pelas
licitantes, na intermediacao, supervisao, monitoramento de performance e otimizacdao dessa distribuicao que nao lhes
proporciona o desconto de agéncia, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

9.2.1. Os honorarios de remuneracdo de que trata o item 9.2 anterior, nao estdo vinculados a servicos externos
prestados por fornecedores especializados, nem correspondem ao desconto-padrao nao pago pelas plataformas
digitais, mas visam remunerar devidamente as licitantes pela intermediacdao, supervisao, monitoramento de
performance e otimizacao da distribuicdo de pecas publicitdrias por meio de plataformas digitais.

9.2.2. Na gestdo dos investimentos destinados para distribuicdo das pecas publicitdrias de uma campanha em
plataformas digitais, a remuneragdo das agéncias, prevista no item 9.2 anterior, deverd incidir sobre o valor aplicado na
plataforma, de modo que o somatério do valor autorizado para essas empresas com o dos referidos honorarios ndo
supere o total de investimento proposto pelas agéncias para essa distribuicao.

9.2.3. As pecas publicitarias previstas no item 9.2 podem envolver tanto as pecas criadas pela agéncia como as
pecas desenvolvidas pelo Governo de Minas Gerais.
9.3. As agéncias nao farao jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragao sobre os custos de servigos

prestados por fornecedores referentes a producao de pecas e materiais cuja distribuicao_proporcione a ela o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do artigo 11 da Lei n? 4.680/1965.

9.4. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas junto a SECOM poderdo fornecer bens ou
servicos especializados relacionados com as atividades descritas no objeto deste Edital. A conferéncia e o pagamento
serao realizados diretamente pela SECOM.

9.5. O fornecimento de bens ou servicos especializados exigird sempre a apresentacdo pelas agéncias a SECOM
de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.
9.6. Levando-se em conta que nas veiculagdes de Publicacdes Legais (editais, avisos, comunicados) ndao sao

usualmente exigidas técnicas publicitarias de grau significativo por parte das agéncias, mas que também, por outro
lado, os veiculos oficiais ndo concedem a essas publicacdes o desconto-padrao previsto nas Normas-Padrdo do CENP,
serd praticada a remuneracao fixa prevista de 10% (dez) por cento sobre o valor da veiculacdo, a titulo de
remuneracao por intermediacao da agéncia.

9.7. Relativamente as veiculacdes que ndo sejam enquadradas como Publicacdes Legais do item anterior, as
agéncias fardo jus ao desconto-padrao concedido pelos veiculos de divulgacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei
n2 4.680/1965, regulamentado pelo Decreto n? 57.690/1966.

9.7.1. O desconto-padrdao de que trata o item anterior é concedido a agéncia pela concepcdo, execucdo e
distribuicao de publicidade, por ordem e conta do cliente anunciante, nos termos do Art. 19 da Lei n? 12.232/2010.
9.7.2. Dos 20% (vinte por cento) do desconto-padrdo de agéncia a que faz jus, conforme estabelecido pelas Normas-Padrdo do CENP, a

CONTRATADA repassara ao CONTRATANTE, sob forma de desconto, o equivalente a 5% (cinco pontos
percentuais), e permanecera com os restantes 15% (quinze pontos percentuais), no ato do pagamento de
cada uma das faturas.

9.8. Nas veiculacdes realizadas no exterior, a agéncia apresentard juntamente com as tabelas de precos dos
veiculos programados, declaracao expressa desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de precos no que diz
respeito a remuneracdo da agéncia.

9.9. A agéncia nao fard jus ao desconto de agéncia quando da utilizacdo, pela SECOM, de créditos que a este
tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acdo publicitdria pertinente ao
contrato a ser firmado.

9.10. A Proposta de Precos deverd ser redigida em portugués, sem emendas, rasuras, borrées, acréscimos ou
entrelinhas, apresentada em caderno Unico, em papel timbrado que a identifique, com suas paginas numeradas



sequencialmente. Devera ser datada e assinada na Ultima folha, e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado. Devera conter a
denominacao social, o0 endereco com CEP, telefone, e-mail e 0 nUmero desta concorréncia.

9.11. Em nenhuma hipétese serd concedido prazo adicional para apresentacdo ou complementacdo dos
documentos ou permitida a sua retificagcao.

9.12. As licitantes deverdo apresentar, dentro do Invélucro n2 4, uma via da Proposta de Precos. Deverdo constar
na proposta, obrigatoriamente, todos os textos contidos no modelo do Anexo B, apresentado neste Edital.

9.13. O prazo de validade da Proposta de Preco deverd ser de 90 (noventa) dias, a contar da data de abertura do
respectivo invélucro.

9.14. A SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM ndo pagard nenhum outro valor além do

preco contratado, cabendo a licitante considerar todos os custos diretos e indiretos necessarios a completa e perfeita
realizacdo dos servicos objeto desta licitacdo, tais como: despesas com mao-de-obra, encargos de natureza trabalhista,
previdencidria, fiscal, alimentacao, hospedagem, transporte da equipe da licitante, materiais, equipamentos, frete,
seguros, tributos e contribuicdes parafiscais assim como lucro, razdo pela qual nao serao considerados pleitos de
acréscimos apdés a abertura da proposta.

9.15. Para fins de formulacdo de sua proposta, as licitantes deverdo pautar-se, desde ja, assim como, considerar
como futura obrigacdo contratual, o cumprimento dos principios éticos de conduta institucional e profissional, bem
como observancia as Diretrizes de Compliance previstas no documento intitulado Compliance e Proposicdes Eticas na
Autorregulacao da Publicidade, editado pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP).

10. DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

10.1. Os Documentos de Habilitagdo, contidos no Involucro n® 5, serdo apresentados apenas pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e da Proposta de Precos, nos termos de convocacdo prevista
no item 7.3.

10.2. Os Documentos de Habilitacdo, relacionados a seguir, deverdo ser apresentados em uma Unica via, com as
paginas numeradas sequencialmente, na forma original ou em cépias autenticadas, ou em publicacdes de érgao de
imprensa oficial. Sao eles:

10.2.1. Habilitacao Juridica

a) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de
sociedades empresariais, €, no caso de sociedades por acdes, acompanhado de documento de eleicao de
seus administradores, devidamente registrado na Junta Comercial e publicado;

b) Inscricdao do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em
exercicio;

¢) Registro Comercial, no caso de empresario;

d) Decreto de autorizacao, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no pais,
e ato de registro ou autorizacao para funcionamento expedido pelo érgao competente, quando a atividade
assim o exigir;

e¢) Copia da cédula de identidade e do CPF dos responsaveis legais da licitante.
10.2.2. Regularidade Fiscal
a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ) do Ministério da Fazenda;

b) Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuinte Estadual ou Municipal, relativo ao domicilio ou sede da
licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratado;

¢) Prova de regularidade perante as Fazendas Publicas Federal, Estadual e Municipal do domicilio ou sede do
licitante. A prova de regularidade para com a Fazenda Federal deverd ser feita mediante a apresentacao da
Prova de Quitacao com a Receita Federal do Brasil (conjunta); a regularidade para com a Fazenda Estadual
e Municipal, por meio da Certiddo de Tributos Mobilidrios do domicilio ou sede da licitante, ou outra
equivalente, na forma da Lei;

d)Prova de regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servico - FGTS, através da
apresentacao do CRS - Certificado de Regularidade de Situagao;

¢) Prova de regularidade perante o Instituto Nacional de Seguro Social - INSS, por meio da Certidao Negativa
de Débito (CND).
f) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, através de Certidao Negativa
de Débitos Trabalhistas ou certidao positiva com efeitos de negativa.

OBS: Os documentos deverao estar dentro do prazo de suas respectivas validades.

10.2.3. Qualificacao Econémico-Financeira

a) Certiddo Negativa de faléncia, expedida pelo distribuidor da sede fiscal da pessoa juridica, emitida em até
90 (noventa) dias corridos antes da data de apresentacao dos Documentos de Habilitacao;

b) No caso de pracas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser apresentadas as certiddes de cada
distribuidor.

¢) Balanco patrimonial e demonstracdes contdbeis do Ultimo exercicio social, ja exigiveis e apresentados na
forma da lei, vedada a sua substituicao por balancetes ou balancos provisérios, podendo ser atualizado por
indices oficiais quando encerrado ha mais de 3 (trés) meses da data de apresentacao dos Documentos de
Habilitacdo;

d) A licitante com menos de um ano de existéncia, que ainda ndo tenha balanco, deverd apresentar
demonstracées contabeis envolvendo seus direitos, obrigacdes e patrimonio liquido relativos ao periodo de
sua existéncia;

¢) Entenda-se por “na forma da lei”:

I- sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do
domicilio da licitante, acompanhado de cépia do termo de abertura e de encerramento do Livro Didrio do
qual foi extraido (art. 52, § 29, do Decreto-Lei n? 486/1969);

I - sociedades empresariais, especificamente no caso de sociedades andnimas regidas pela Lei n2



6.404/1976: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante e publicado em
Diario Oficial e em Jornal de grande circulacdo (art. 289, caput e § 52, da Lei n? 6.404/1976);

m- sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede; caso a
sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresarial, devera sujeitar-se as normas fixadas para
as sociedades empresaérias, inclusive quanto ao registro na Junta Comercial.

10.2.3.1. A comprovacdo da boa situacdo financeira da licitante sera feita por meio da avaliacdo, conforme o caso:

a) do balanco referido na alinea “b” do subitem 10.2.3, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia
Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicacdo das férmulas a seguir, terdo de ser maiores
que um (>1):
Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
LG=

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Total

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Circulante
LC=

Passivo Circulante

b) das demonstracdes contabeis referidas na alinea “b1” do subitem 10.2.3, cujo indice de Solvéncia, obtido
conforme férmula a seguir, tera de ser maior ou igual a um (= 1):

Ativo Total

Passivo Exigivel Total
¢) O patrimonio liquido exigido serd de 0,5% (meio por cento) sobre o valor desta licitacdo.

I- Na hipétese de consércio, o patriménio liquido exigido no item anterior serd calculado pela somatéria
do patrimonio liquido das empresas consorciadas, na proporcao de sua respectiva participacdo na
constituicdo do consércio.

10.2.3.2. Os indices de que tratam as alineas “a” e “b” do subitem 10.2.3.1 deverdo ser apresentados pela licitante e
confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante “Declaragao” com sua assinatura e a indicagdo do seu
nome e do numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.

10.2.4. Qualificacao Técnica

a) Certificado de Qualidade Técnica em vigor, expedido pelo CENP - Conselho Executivo de Normas-Padrao,
nos termos do art. 42, § 19 da Lei Federal 12.232/2010.

b) Comprovacdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel com o objeto da
licitacdo, mediante apresentacdo de ao menos 1 (um) atestado ou contrato firmado com pessoa juridica de
direito publico ou privado que demonstre a criacdo e a veiculacdo de campanha publicitaria realizada
efetivamente, que tenha por orcamento um montante equivalente a 0,5% (meio por cento) do valor desta
licitacdo.

¢) Declaracdo de que no prazo de 30 dias apds adjudicado o objeto apresentard endereco fisico na capital
e/ou regido metropolitana de Belo Horizonte devidamente regularizado na Receita Federal, com CNPJ
cadastrado na praga de autorizacdo da CONTRATANTE, com disponibilizacdo de ao menos 4 (quatro)
profissionais baseados na capital e/ou regiao metropolitana de Belo Horizonte, sendo: 1 (um) profissional de
atendimento, 1 (um) profissional de midia, 1 (um) profissional de producdo grafica e 1 (um) profissional de
planejamento. A declaracdo deve apresentar também Equipe Técnica da licitante capaz de cumprir
integralmente as obrigagdes decorrentes do objeto licitado, compativel com o volume e a caracteristica dos
servicos a serem prestados a SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM, nado sendo
obrigatéria a disponibilizacdo de toda Equipe Técnica na capital e/ou regido metropolitana de Belo
Horizonte, a nao ser em caso de convocacao pela SECOM, que devera ser feita com antecedéncia minima
de 48 horas. A Equipe Técnica devera contar, no minimo, com os seguintes profissionais, a serem indicados
e nominados: 1 (um) diretor de atendimento; 1 (um) diretor de criacao; 1 (um) diretor de arte; 1 (um)
redator publicitdrio; 1 (um) arte-finalista; 1 (um) profissional de atendimento; 1 (um) profissional de
planejamento; 1 (um) profissional de producdo grafica; 1 (um) profissional de producao eletronica; 1 (um)
profissional de midia; 1 (um) profissional de midia digital; 2 (dois) responsaveis pelo setor
administrativo/faturamento.

d) No caso de consércio, a Documentacao de Habilitacdo deverd ser avaliada em conjunto, na forma dos
itens 10.2.3.1 e do Termo de Compromisso para a Constituicdo de Consércio, na forma do Anexo F,
subscrito pelos representantes legais das empresas consorciadas, do qual deverdo constar no minimo as
cldusulas especificas constantes do Modelo.

e¢) Declaracao em cumprimento ao disposto no inciso XXXIIl do art. 72 da Constituicao Federal, de que nao
emprega menores de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, e menores de 16
(dezesseis) anos, em qualquer trabalho, para efeito do disposto no inciso V, do artigo 27 e inciso XVIII, do
artigo 78 da Lei 8.666, de 21/06/1993, salvo na condi¢cdo de aprendiz a partir de 14 (quatorze) anos na
forma da Lei, em papel timbrado, datada e assinada pelo representante legal da empresa.

10.2.4.1. A SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM reserva-se o direito de conferir as
informacdes prestadas por meio de consultas e visitas as empresas emitentes dos atestados.

11. DA ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

11.1. A Comissao Especial de Licitacdao analisard os Documentos de Habilitacdo e julgara habilitadas todas as
licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de habilitagcdo exigidos neste Edital e em seus Anexos.

11.2. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissao Especial de Licitacdo reabrird a fase de Habilitacdo, com



nova convocacao de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivos documentos, no prazo de 10
(dez) dias uteis, em atencgao aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢cdes
preestabelecidas.

12. DA FORMACAO DE CONSORCIO

12.1. As empresas que decidirem constituir-se em consércio para participarem da concorréncia deverdo
apresentar, juntamente com os Documentos de Habilitagdo, um termo de compromisso, conforme Anexo F, por
instrumento publico ou particular, subscrito pelos consorciados manifestando essa intencao.

12.2. O “Termo de Compromisso de Constituicdo de Consércio” devera indicar a participacdo societaria de cada
empresa, bem como a empresa lider.
12.3. As licitantes consorciadas ficam obrigadas a promover, antes da celebracao do contrato, a constituicao e o

registro do consércio, nos termos do compromisso juntado ao processo licitatério. As notas fiscais decorrentes da
prestacdo de servicos devem ser apresentadas em nome do consércio.

12.4. A indicacao da empresa lider seréa feita sem prejuizo da responsabilidade solidaria dos outros membros pelo
bom desempenho do consércio perante a SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM e pelo integral
cumprimento das obrigagdes assumidas, seja na fase de licitagdo, seja na fase de execucao do contrato.

12.5. A empresa lider do consércio, em nome de todas as empresas consorciadas, se responsabilizard, perante a
SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM, por todos os aspectos administrativos, para fins desta
licitacdo, e por todos os aspectos técnicos e administrativos e financeiros para fins de execugao do contrato dela
decorrente.

12.6. As empresas consorciadas serdo solidariamente responsaveis pelos atos praticados, tanto na fase de licitagcdo
quanto na de execuc;ao do contrato. No caso de acdo judicial, a SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL -
SECOM poderd acionar contra uma ou contra todas as consorciadas.

12.7. Caso os servicos venham ser adjudicados a um consércio, devera ser apresentado, previamente a assinatura
do contrato decorrente do certame, o documento formal de sua constituicdao legal, contemplando cldusula de
solidariedade com o seguinte teor:

CLAUSULA: As Consorciadas declaram, para todos os fins de direito, que sdo solidariamente
responsaveis por todas as obrigacdes assumidas no contrato decorrente da Concorréncia n? 001/2023,
perante a SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM e terceiros, enquanto essas
perdurarem, inclusive por todas as penalidades devidas em caso de descumprimento de qualquer
dispositivo do contrato. Assim, pode a SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM, a
qualquer tempo, exigir, cobrar e/ou acionar qualquer das consorciadas, em conjunto ou separadamente
e na ordem que, a seu exclusivo critério, Ihe for de maior conveniéncia, para o cumprimento de
qualquer disposicao contida no contrato.

12.8. Os acordos de restricao e limitacao da responsabilidade que as empresas integrantes do consércio tenham
entre si ndo limitardo a responsabilidade dessas integrantes frente & SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO
SOCIAL - SECOM, nem a terceiros.

12.9. Sem prejuizo do direito da SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM de rescindir o
contrato, em caso de eventual dissolucdo, faléncia ou processo de recuperacao judicial ou extrajudicial de qualquer dos
integrantes do consércio, ou, caso algum dos integrantes deste se mostre incapaz de cumprir suas obrigacées
contratuais, o outro integrante assumird as responsabilidades e compromissos do referido integrante, impedindo
quaisquer consequéncias ou prejuizos as obrigagc")es assumidas pelo consoércio, em decorréncia do contrato, bem como
quaisquer reivindicagdes, reclamagdes, acdes judiciais e/ou recursos em face da SECRETARIA DE ESTADO DE
COMUNICACAO SOCIAL - SECOM, em virtude de tal fato.

12.10. A composicao do consércio poderda, excepcionalmente, ser alterada com a anuéncia da SECRETARIA DE
ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM, devidamente motivada em circunstincias faticas supervenientes e
especificas e, desde que a nova empresa atenda aos requisitos de habilitacdo da CONTRATANTE, presentes no Edital, e
sejam mantidas as clausulas e condicdes contratuais, desde que nao prejudique a execucao do contrato.

12.11. Os consorciados nao poderao alterar as condi¢cdes de habilitacao requeridas.
13. DA COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA
13.1. _Esta concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo Especial de Licitagdo, nomeada nos termos da

RESOLUCAO SECOM N¢ 5, 25 de setembro de 2023., com excecdo da andlise e julgamento das Propostas Técnicas, que
seguird a forma delineada no artigo 10 da Lei 12. 232/2010

13.2. As Propostas Técnicas serao analisadas e julgadas pela Subcomissao Técnica, composta por 3 (trés) membros
que sejam formados em comunicacao, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas.

13.2.1. Na composicao da Subcomissdo Técnica, 1 (um) dos membros da subcomissdo ndo poderd manter nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM.

13.3. A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica, entre os nomes de
uma relagdo que terd 6 (seis) integrantes com vinculo com a SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICAGAO SOCIAL -
SECOM e 3 (trés) integrantes sem vinculo com a SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM,
previamente cadastrados pela SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM.

13.3.1. Os nomes remanescentes da relacdo apds sorteio dos 3 (trés) membros da Subcomissdo Técnica serdo todos
sorteados para definicdo de uma ordem de supléncia, a serem convocados nos casos de impossibilidade de participacao
de algum dos titulares.

13.3.2. A relagdo dos nomes sera publicada no Diario Oficial do Estado de Minas Gerais, em prazo nao inferior a 10
(dez) dias da data em que sera realizada a sessao publica marcada para o sorteio.
13.3.3. O sorteio serd processado pela Comissao Especial de Licitagéo de modo a garantir o preenchimento das

vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou nao
vinculo com a SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM, nos termos dos subitens 13.2.1, 13.3 e
13.3.1 deste Edital.

13.3.4. A relagao prevista no item 13.3 deste Edital conterd, separadamente, os nomes dos que mantenham e os dos
gue ndao mantenham vinculo com a SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM.



13.3.5. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo puUblica destinada ao sorteio, qualquer interessado poderd
impugnar pessoa integrante da relacdo a que se refere o subitem 13.3, mediante a apresentacdo a Comissdo Especial
de Licitacao de justificativa para a exclusdo.

13.3.6. Admitida a impugnacdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na Subcomissao Técnica,
declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisao da autoridade competente.
13.3.7. A abstencao do impugnado ou o acolhimento da impugnacao, mediante decisao fundamentada da autoridade

competente, implicard, se necessario, a elaboracdo e a publicacao de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o
disposto neste item.

13.3.7.1. Serd necessario publicar nova relacao se o nimero de membros mantidos depois da impugnacao restar
inferior ao minimo exigido no item 13.3 e 13.3.1 deste Edital.

13.3.7.2. S6 serd admitida nova impugnacao a nome que vier a completar a relacao anteriormente publicada.

13.3.8. A sessdo publica para o sorteio sera realizada apés a decisdo motivada da impugnacdo, em data previamente
designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 13.3.2 e a possibilidade de fiscalizacdo do
sorteio por qualquer interessado.

13.3.9. Os membros da Comissao Especial de Licitacdo e da Subcomissao Técnica assinardo Termo de
Responsabilidade, que ficard nos autos do processo desta Concorréncia, observados os respectivos modelos:

COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO

TERMO DE RESPONSABILIDADE

1 BU, e CMASP N e, ,otado NO oo, , integrante da Comisséo Especial de Licitagdo responsavel
pelo processamento do presente processo licitatério — Concorréncia n® 001/2023, realizado pela SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL, para a
contratagdo de 5 (cinco) agéncias de propaganda, regido pelas Leis n°® 12.232/2010 e n° 8.666/1993, comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade com relagéo
a qualquer informagédo relacionada ao presente certame, em especial aquelas vinculadas as etapas de Habilitagdo e de apresentagdo e julgamento das Propostas
Técnicas e de Pregos das licitantes, até a sua divulgacéo e/ou publicagcdo na imprensa oficial.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos do Decreto Estadual n® 48.417/2022 e da Lei n° 8.666/1993, a:

| — NAO divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas, em proveito proprio ou de terceiros, obtida em razdo das atividades exercidas nesta Comissdo Especial de
Licitagao;

Il — NAO exercer atividade que implique a prestag&o de serigos ou a manutengéo de relagdo de negdcio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em
comento;

Il - NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza seja incompativel com as atribuigbes da Comiss&o Especial de Licitagdo que agora ocupo;
IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu coénjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta
ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Comissao Especial de Licitagéo;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta Comiss&o Especial de Licitagéo, fora dos limites e condigbes estabelecidos em
regulamento; e

VII = NAO prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagao cuja atividade seja contratada pelo ente responsavel pela presente contratagao.

Data: de de

Assinatura Servidor

SUBCOMISSAO TECNICA

ORIENTACOES GERAIS

Esta Concorréncia para contratagdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda é processada e julgada por Comissdo Especial de
Licitagdo, com excegéo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

A Subcomissdo Técnica analisard as propostas e informagdes apresentadas nos Invélucros n° 1 (Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via N&o Identificada) e n® 3
(Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo) para julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.

A Subcomiss&o Técnica tem total autonomia na pontuacéo das Propostas Técnicas, observadas as disposi¢cdes estabelecidas no Edital, ndo estando submetida a nenhuma
autoridade, interferéncia ou influéncia do érgéao/entidade contratante ou de origem, nem da Comissao Especial de Licitagdo, nas questdes relacionadas ao julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissédo Técnica participam de forma igualitaria, com o mesmo poder de deciséo e expressdo, independente do cargo/fungéo exercida no 6rgéo
contratante ou de origem.

Todas as informagdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de carater estritamente sigiloso e ndo devem ser divulgadas pelos integrantes da
Subcomissao Técnica, externamente ou internamente no 6rgdo/entidade contratante ou de origem, antes da publicagédo na imprensa oficial do resultado do julgamento técnico,
pela Comisséo Especial de Licitagéo.

TERMO DE RESPONSABILIDADE

2 LEBU, e , MASP n® .y AV LaTeT0 =T = T T T PSSP integrante da
Subcomissdo Técnica responsavel pelo julgamento técnico do presente processo de Concorréncia n® 001/2023, realizado pela SECRETARIA DE ESTADO DE
COMUNICACAO SOCIAL, para a contratagdo de 5 (cinco) agéncias de propaganda, regido pelas Leis n® 12.232/2010 e n° 8.666/1993, comprometo-me a manter o sigilo e a
confidencialidade, com relagdo as Propostas Técnicas apresentadas pelas licitantes participantes do presente certame e as informagdes relacionadas ao seu julgamento e
pontuagdes atribuidas aos quesitos e subquesitos analisados.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos do Decreto Estadual n® 48.417/2022 e da Lei n° 8.666/1993, a:

| — NAO divulgar ou fazer uso de informacdes privilegiadas, em proveito proprio ou de terceiros, obtida em razéo das atividades exercidas nesta Subcomissdo Técnica;

Il — NAO exercer atividade que implique a prestagéo de servigos ou a manutengao de relagdo de negdcio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia
em comento;

Il = NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razéo da sua natureza seja incompativel com as atribuigdes da Subcomisséo Técnica que agora ocupo para a
andlise e julgamento das Propostas Técnicas da Concorréncia em comento;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu coénjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta
ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Subcomissao Técnica;




VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta Subcomissdo Técnica, fora dos limites e condigdes estabelecidos em
regulamento;

VII — NAO prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagéo cuja atividade seja contratada pelo ente ao qual estou vinculado, ou responsavel pela presente
contratacéo; e

VIIl — NAO participar, direta ou indiretamente, das sessées publicas desta licitagao, realizadas pela Comissdo Especial de Licitaggo.

Data: de de
Assinatura
14. DA DIVULGAGCAO DOS ATOS LICITATORIOS
14.1. A juizo da Comissdo Especial de Licitacdo, todas as decisdes referentes a esta concorréncia poderdo ser

divulgadas no site da Secretaria-Geral www.secretariageral.mg.gov.br, ressalvadas aquelas cuja publicacdao no Diario
Oficial do Estado de Minas Gerais é obrigatoria:

a) nas sessodes de recebimento e abertura de invélucros;
b) por qualgquer outro meio que permita a comprovacao inequivoca do recebimento da comunicacdo pelas

licitantes.
15. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS
15.1. Eventuais recursos referentes a presente concorréncia (nos casos de habilitacdo ou inabilitacdo do licitante;

julgamento das propostas; anulacdo ou revogacao da licitacdo) deverao ser interpostos no prazo maximo de 05 (cinco)
dias Uteis a contar da intimacao do ato ou da lavratura da ata, em peticdo escrita dirigida a Comissao Especial de
Licitacao, protocolizada na SECOM, do Edificio Tiradentes, 32 andar, na Cidade Administrativa Presidente Tancredo
Neves, situada na Rodovia Papa Jodo Paulo Il, 3.777, CEP 31630-901, Bairro Serra Verde, Belo Horizonte, MG, no horario
de 10h as 12h e de 14h as 18h.

15.1.1. Os recursos também poderao ser enviados para o e-mail editalpublicidade@governo.mg.gov.br. Neste caso, o
documento original devera ser apresentado no prazo, endereco e horario descrito no subitem 15.1.

15.2. Interposto o recurso, o fato seré comunicado as demais licitantes, que poderao impugna-lo no prazo maximo
de 05 (cinco) dias uteis.

15.3. Recebida(s) a(s) impugnacao(des), ou esgotado 0 prazo para tanto, a Comissao Especial de Licitacdo podera
reconsiderar a sua decisao, no prazo de 5 (cmco) dias Uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente
instruido, e respectiva(s) impugnacdo(des) a autoridade competente da SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO
SOCIAL - SECOM, que decidird em 05 (cinco) dias Uteis contados de seu recebimento.

15.4. Ndo serd conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante ndo habilitado
legalmente ou nao identificado no processo como representante da licitante.

15.5. Serd franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicdo de recursos até o seu
término, vista ao processo desta concorréncia, em local e horério a ser indicados pela Comissao Especial de Licitacao.

15.6. Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo de licitante e ao julgamento das Propostas
Técnica e de Precos terao efeito suspensivo, podendo a Comissao Especial de Licitagao, motivadamente e se houver
interesse para a SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM, atribuir efeito suspensivo aos recursos
interpostos contra outras decisoes.

16. DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

16.1. Serao realizadas sessOes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislacao, das
quais serao lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissao
Especial de Licitacao e pelos representantes das licitantes presentes.

16.1.1. A participacao de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega de documento
habil, conforme estabelecido no subitem 6.2 deste Edital.

16.1.2. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao constituida de alguns entre eles para,
em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de Habilitagao nas sessdes publicas.

16.1.3. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderao participar da sessdo de recebimento dos invélucros com
as Propostas Técnicas e de Precos.

16.1.4. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos e a anadlise dos Documentos de Habilitacao das

licitantes classificadas neste julgamento serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no
presente Edital.

16.1.5. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serao fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer
informacdes referentes a andlise, avaliacdo ou comparacao entre as Propostas Técnica e de Precos ou a adjudicacdo do
objeto da licitacdo a vencedora, cabendo a assinatura do Termo de Responsabilidade tanto pela Comissao Especial de
Licitacao quanto pela Subcomissdo Técnica, observado os modelos dispostos no subitem 13.3.8.

16.1.6. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissao Especial de Licitagdo ou a Subcomissdo Técnica no
processo de julgamento das Propostas Técnica e de Precos resultard na sua desclassificacao.
16.1.7. Por ocasido da apreciacdo das Propostas Técnica e de Precos e dos Documentos de Habilitacdo as vistas das

licitantes, ndo serd permitida a retirada de documentos do recinto da sessdo publica, nem sua reproducdo direta, sob
qualquer forma, inclusive por meio de fotos.

16.1.8. A Comissao Especial de Licitacdo poderd alterar as datas ou as pautas das sessdes, antecipa-las ou mesmo
suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

Primeira Sessao
16.2. A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem 7.4 e terd a seguinte pauta
inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 6.2 deste Edital;
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b) verificar o cumprimento das condicdes de participagao, nos termos do item 4 deste Edital e registrar em
ata eventuais casos de descumprimento;

¢) receber os Invélucros n? 1, n2 2, n? 3 e n? 4 das licitantes em condicdes de participacao;
d) conferir se esses invélucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas neste Edital.

16.2.1. O Invélucro n? 1, com o Plano de Comunicacdo Publicitdria - Via Ndo Identificada, sé serd recebido pela
Comissao Especial de Licitagdo se:

a) ndo estiver identificado;

b) nao apresentar informagcao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacao da licitante, antes da abertura do Invélucro n2 2;

¢) nao estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou demais documentos nele acondicionados,
de modo a possibilitar a identificacdo da licitante, antes da abertura do Invélucro n2 2.

16.2.1.1. Ante a ocorréncia de qualquer das hipéteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 16.2.1, a Comissao
Especial de Licitagcdo nao recebera o Invélucro n? 1, o que também a impedira de receber os demais invélucros da
mesma licitante.

16.2.2. A primeira sessao prosseguird com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n? 2 e n? 4, que permanecerdo fechados sob a guarda e
responsabilidade da Comissdo Especial de Licitacao, e separa-los dos Invélucros n? 1 e n? 3;

b) retirar e rubricar o contetdo do Invélucro n2 1;
¢) abrir os Invélucros n2 3 e rubricar seu contetdo;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, por representante por eles indicado, para exame e
rubrica, os documentos constantes dos Invélucros n® 1 e n? 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a préxima sessao na forma do item 14 deste Edital.

16.2.2.1. A Comissdo Especial de Licitacdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 16.2.2, adotard
medidas para evitar que seus membros ou 0s representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente,
identificar a autoria de algum Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada.

1622.1.1. Antes de serem abertos para rubrica dos conteldos pelos presentes na primeira sessao, os invélucros n? 1,
com o Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada, devem ser misturados, de modo que nao possam ser
vinculados aos respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega a Comissao Especial de Licitagao.

16.2.2.2. Se, ao examinar ou rubricar os conteldos dos Invélucros n? 1 e n? 3, a Comissdo Especial de Licitacao ou os
representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria
do Plano de Comunicacao Publicitdria - Via Nao Identificada, a Comissao Especial de Licitacao desclassificara a licitante
e ficard de posse de todos os seus invélucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

16.2.3. A Comissdo Especial de Licitacdo nao lancard nenhum cdédigo, sinal ou marca nos Invélucros n? 1, nem nos
respectivos conteldos que compdem o Plano de Comunicacao Publicitdria - Via Nao ldentificada das licitantes, a
excecdo das rubricas mencionadas na alinea ‘b’ do subitem 16.2.2 acima.

16.2.4. Abertos os Invélucros n? 1 e n? 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a ndo ser por motivo
justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissao Especial de Licitagao.
16.2.5. Serao adotados, nesta precisa ordem, os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo Especial de Licitacdo a Subcomissao Técnica, dos Invélucros n? 1 (Plano
de Comunicacao Publicitaria - Via Nao ldentificada), acompanhados dos questionamentos das licitantes
relativos a Proposta Técnica, se for o caso, e das respectivas respostas, sem identificacao de autoria;

b) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos conteldos dos Invélucros n? 1 (Plano
de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada) das licitantes, de acordo com os critérios especificados
neste Edital;

¢) elaboracdo, pela Subcomissao Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n2 1 (Plano de Comunicacdo
Publicitaria - Via Nao ldentificada) e de planilha com as pontuacdes e justificativas das razdes que as
fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissdo Especial de Licitacdo, na devolucdo
dos Invélucros n? 1;

d) somente apds o recebimento dos documentos e dos Invélucros n? 1, mencionados na alinea anterior,
ocorrerd o encaminhamento, pela Comissao Especial de Licitacdo a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n?
3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucées de Problemas de Comunicacdo) das
licitantes;

e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos conteddos dos Invélucros n? 3
(Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao) das
licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboracao, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n? 3 (Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacdo) e de planilha com as
pontuagdes e justificativas das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a
Comissao Especial de Licitagdo, na devolucdo dos Invélucros n2 3.

16.2.5.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas ‘b’ e ‘c’ do item 2.9 do Anexo |, a
pontuacdo atribuida pela Subcomissdo Técnica a cada quesito ou subquesito dessa Proposta sera lancada em planilhas
qgue ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da referida Subcomissao, até
que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

16.2.5.2. O disposto no subitem precedente nao se aplica ao caso da alinea ‘a’ do item 2.9 do Anexo I, em que o
descumprimento das regras definidas, para a preservacao da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitéria - Via Nao
Identificada, resulte na identificacdo da licitante, antes da abertura do Invdlucro n2 2.

16.2.6. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f' do subitem 16.2.5 conterdo respectivamente a pontuacdo de cada
membro da Subcomissdo Técnica para cada subquesito do Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada e
as pontuacdes, de cada membro, para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacao, de cada licitante.

Segunda Sessao



16.3. ApOds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos Invélucros n® 1 e n? 3, respectivas
planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissao Técnica, a Comissao Especial de Licitacao
convocara as licitantes, na forma do item 14, para participar da segunda sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;
b) abrir os Invélucros n? 2;

¢) cotejar os documentos constantes dos Invélucros n? 2 (Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via
Identificada) das licitantes, com os contelddos dos Invélucros n? 1 (Plano de Comunicacao Publicitaria - Via
Nao Identificada), para identificacdo de autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;

e) identificar as pontuacbes das Propostas Técnicas de cada licitante, conforme disposto no Anexo I, e
informar que as mesmas serao publicadas na forma do item 14, com a indicacao das licitantes classificadas
e das desclassificadas, em ordem decrescente de pontuacao, abrindo-se prazo para interposicao de
recurso, conforme disposto no item 15 deste Edital.

16.3.1. Além das demais atribuicbes, previstas neste Edital, caberd a Subcomissao Técnica manifestar-se em caso de
eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, a partir de solicitacdo da Comissao
Especial de Licitacao.

Terceira Sessao

16.4. N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, a Comisséo Especial de Licitagao convocara as licitantes classificadas no julgamento técnico, na
forma do item 14, para participar da terceira sessao publica, com a seguinte pauta bésica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n2 4, com as Propostas de Precos, cujos documentos serdo rubricados pelos membros
da Comissdo Especial de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes através de representante
por eles indicado;

¢) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos
Invélucros n2 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboracdo das Propostas de
Precos e julgd-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) identificar as pontuacdes das Propostas de Precos de cada licitante, conforme disposto no Anexo J;
f) identificar a Nota Média Ponderada Final (NMP) de cada licitante, conforme disposto no Anexo J;

g) informar que o resultado do julgamento das Propostas de Precos e do julgamento final das Propostas
Técnicas e de Precos serd publicado na forma do item 14, com a indicacdo da ordem de classificacao,
abrindo-se prazo para interposicao de recurso, conforme disposto no item 15 deste Edital.

Quarta Sessao

16.5. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, a Comissao Especial de Licitacdo convocara as licitantes classificadas no julgamento final das
Propostas Técnicas e de Precos, na forma do item 14, para participar da quarta sessdo publica, com a seguinte pauta
basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) verificar a manutencao das condicdes de participacdo pelas licitantes, nos termos do item 4 deste Edital,
e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

¢) receber e abrir os Invélucros n2 5 das licitantes em condicdes de participacdo, cujos documentos serao
rubricados pelos membros da Comissao Especial de Licitagcao e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagcao com as condicdes estabelecidas neste Edital e na
legislagdo em vigor;

e) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos
Invélucros n2 5;

f) dar conhecimento do resultado da habilitacao e informar que serd publicado na forma do item 14, com a
indicacao das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de 05 (cinco) dias Uteis para
interposicdo de recurso, conforme disposto na alinea ‘a’ do inciso | do art. 109 da Lei n© 8.666/1993;

g) informar que sera publicado, na forma do item 14, o nome da licitante vencedora desta concorréncia,
caso nao tenha sido interposto recurso na fase de habilitagao, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda,
tenham sido julgados os recursos interpostos.

17. DA HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

17.1. Reconhecida a habilitacdo, o objeto licitado serd homologado e adjudicado as agéncias de propaganda ou
consoércios que vencerem a concorréncia, observada a ordem de classificacao das propostas.

17.1.1. Na hipétese de alguma das agéncias vencedoras ndo se interessar e renunciar ao direito, decairad do direito a
contratacdo, e estard sujeita as sancdes previstas no art. 81 da Lei Federal n? 8.666/1993.

17.1.2. Na hipétese prevista no subitem 17.1.1, a SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM

reserva-se ao direito de convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificacao das propostas, e
observado o disposto no art.64, § 22, da Lei Federal n? 8.666/1993.

18. DO RESULTADO DA CONCORRENCIA

18.1. O resultado final da Concorréncia constara da Ata de Julgamento e serd publicado no Didrio Oficial do Estado
de Minas Gerais, salvo se todas as licitantes estiverem presentes e decidirem por comunicacao direta aos interessados.
Neste caso, uma ata deve ser lavrada e um prazo de 5 dias Uteis sera dado para interposicdo de recursos, nos termos
da Lei n? 8.666/93.



19. DA GARANTIA

19.1. Fica estabelecido que as proponentes declaradas vencedoras da licitacdo, no prazo de até 30 (trinta) dias
ap6s a data de inicio da vigéncia do contrato, especificada em sua cldusula décima primeira, deverd apresentar
garantia de 1% (um por cento) do valor anual do contrato.

19.1.1. Esse prazo poderd ser prorrogado por igual periodo, a juizo da SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO
SOCIAL - SECOM, a vista das justificativas que lhe forem apresentadas pela CONTRATADA.

19.1.2. A inobservancia do prazo fixado no item 19.1 para apresentacado da garantia acarretard a aplicacao de multa,
nos termos do inciso Ill do subitem 8.1 da Clausula Oitava da Minuta de Contrato.

19.2. Caberd a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei n® 8.666/1993:

a) Caucao em dinheiro ou em titulos de divida publica;

b) Seguro-garantia;

¢) Fianca bancaria.
19.3. A Caucdo prestada em dinheiro deverd ser recolhida em favor da SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO
SOCIAL - SECOM, em conta bancaria. O nidmero da conta bancaria deverd ser solicitado a Comissao Especial de
Licitacao.
19.4. No caso de utilizagdo do Seguro-garantia, a apdlice correspondente indicaréd a SECRETARIA DE ESTADO DE
COMUNICACAO SOCIAL - SECOM como beneficidria (segurada), devendo ser adotado o modelo aprovado pela
Superintendéncia de Seguros Privados - SUSEP, érgao vinculado ao Ministério da Fazenda. Deverd ser anexada a
apdlice:

a) Certiddo de Regularidade expedida pela Superintendéncia de Seguros Privados - SUSEP, atestando que

estd em total cumprimento com suas obrigacées com a Superintendéncia;

b) Atestado emitido pelo IRB - Brasil Resseguros S.A., informando que estd operando segundo suas normas
e que estd em dia com o pagamento das suas contas de resseguro.

19.5. A Fianca Bancaria devera ser prestada na forma do modelo do Anexo C, que integra este Edital, sendo
obrigatéria a renuncia, pelo banco fiador, do beneficio de ordem a que se referem os artigos 827, 828 e 837 do Cédigo
Civil Brasileiro. Quando prestada por instituicdo financeira nao sediada no Brasil, a fianca deverd ser ratificada por
estabelecimento bancério com agéncia autorizada a funcionar no Brasil e vir acompanhada de declaragao do banco,
confirmando que os detentores de seu controle acionario ndo participam da direcao ou do controle da licitante.

19.6. O prazo de validade da garantia de que trata este item serd contado a partir da data de inicio da vigéncia do
contrato, especificado em sua clausula décima primeira, e deverd estender-se por mais 120 (cento e vinte) dias da data
do encerramento da vigéncia contratual.
19.7. A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurard o pagamento de:
I- prejuizos advindos do nao cumprimento do objeto do contrato e do ndo adimplemento das demais
obrigacdes nele previstas;
- prejuizos causados a SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM ou a terceiro,
decorrentes de culpa ou dolo durante a execucao do contrato;
M- multas moratérias e punitivas aplicadas pela SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL -
SECOM a CONTRATADA;

Iv- obrigacdes trabalhistas, fiscais e previdencidrias de qualquer natureza, nao adimplidas pela

CONTRATADA.
19.8. A modalidade Seguro-garantia somente serd aceita se contemplar todos os eventos indicados no subitem
19.7.
19.9. N&o serdo aceitos Seguro-garantia ou Fianga Bancaria que contenham cldusulas contrarias aos interesses da
SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM.
19.10. Sem prejuizo das sancdes previstas em lei e no contrato, a ndo prestacdo da garantia exigida implicara sua
imediata rescisao.
19.11. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer obrigagéo

vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva reposicao, no
prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, contados da data do recebimento da notificacdo da SECRETARIA DE ESTADO DE
COMUNICACAO SOCIAL - SECOM.

19.12. Se houver acréscimo ao valor do contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a complementacdo da garantia
no prazo maximo 10 (dez) dias Uteis, contados da data do recebimento da notificacdo da SECRETARIA DE ESTADO DE
COMUNICACAO SOCIAL - SECOM.

19.13. Na hipétese de prorrogacdo do contrato, a SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM
exigira nova garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas no artigo 56 da Lei n® 8.666/1993.
19.14. O documento de constituicdo da nova garantia deverd ser entregue a SECRETARIA DE ESTADO DE

COMUNICAGCAO SOCIAL - SECOM no prazo méaximo de 15 (quinze) dias, contados da data de assinatura do respectivo
termo aditivo.

19.15. A garantia, ou seu saldo, serd liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de 90 (noventa)

dias apds o término do prazo de vigéncia do contrato, mediante certificacao, por seu gestor ou fiscal, de que os servicos
foram realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas as obrigagdes aqui assumidas.

19.16. A SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM se reserva o direito de promover diligéncias
para verificar a documentacao acima.

20. DAS SANCOES

20.1. A recusa da adjudicataria em assinar o contrato no prazo estabelecido no item 23.2 caracterizard o
descumprimento integral da obrigacdo assumida, sujeitando-a a multa de 1% (um por cento) do valor total a contratar,
sem prejuizo das demais penalidades previstas neste Edital.

20.2. A penalidade prevista no item 20.1 acima podera ser aplicada juntamente com as estabelecidas nas clausulas
do inadimplemento contratual, da Rescisao e Penalidades da Minuta de Contrato - Anexo D deste Edital, garantida a
defesa prévia do interessado, no respectivo processo, no prazo de 2 (dois) dias Uteis, nos termos do art. 87 da Lei



Federal n? 8.666/1993.

21. DA REVOGACAO E ANULACAO DA LICITACAO

21.1. A autoridade competente para determinar a contratacdao podera revogar a licitacdo em face de razbes de
interesse publico, derivadas de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal
conduta, ou anuld-la por ilegalidade de oficio ou por provocacdo de qualquer pessoa, mediante ato escrito e
fundamentado, nos termos do art. 49 da Lei Federal 8.666/93.

21.2. A anulacdo do procedimento licitatério induz a anulacdo do contrato.

21.3. No caso de revogacao ou anulacéo da presente licitacao, ficam assegurados o contraditério e a ampla defesa.
22. DO RECEBIMENTO DO OBJETO

22.1. Os recebimentos provisdério e definitivo serao realizados na forma do artigo 73, inciso | da Lei n? 8.666/93 e

respectivas alteracdes, observadas as demais condicdes previstas neste item para o recebimento dos servicos.

23. DA ASSINATURA DO CONTRATO

23.1. Para a celebracdo dos contratos, as licitantes vencedoras deverdao comprovar que possuem endereco fisico
na capital e/ou regiao metropolitana de Belo Horizonte devidamente regularizado na Receita Federal, com CNPJ
cadastrado na praca de autorizacdao da CONTRATANTE, com disponibilizacao de ao menos 4 (quatro) profissionais
baseados na capital e/ou regido metropolitana de Belo Horizonte, sendo: 1 (um) profissional de atendimento, 1 (um)
profissional de midia, 1 (um) profissional de producdo grafica e 1 (um) profissional de planejamento.

23.2. Apds a homologacdo da concorréncia pela autoridade competente, as licitantes vencedoras serdo convocadas
a assinar o contrato nos termos da Minuta - Anexo D deste Edital, no prazo de 05 (cinco) dias apés a notificagdo da
SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICA(;AO SOCIAL - SECOM, devendo demonstrar, também neste prazo, que as
certiddes apresentadas por ocasidao da habilitacdao encontram-se validas.

23.2.1. Quando da celebracdo de termos aditivos ao contrato, serd exigido das agéncias a documentacao citada no
item 23.2, acima descrita.

24. DO ACOMPANHAMENTO DO CONTRATO

24.1. As informacdes sobre a execucao do contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos especializados e
veiculos, serdo divulgadas em site préprio aberto para o contrato, garantido o livre acesso as informacées por quaisquer
interessados.

24.1.1. As informacdes sobre valores pagos serao divulgadas pelos totais de cada tipo de servico de fornecedores e
de cada meio de divulgacao.
24.2. As agéncias contratadas deverdo, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extincao do

contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das pecas publicitarias produzidas, com
informacoes relativas aos prazos de cessao dos direitos autorais vinculados.

25. DAS DISPOSICOES GERAIS DA EXECUCAO DO CONTRATO

25.1. Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados a SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL -
SECOM para pagamento deverdo ser acompanhados da respectiva nota fiscal - ou documento que o substitua -, bem
como a demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da descricao dos descontos negociados e
dos pedidos de insercao correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa
independente. Nas pracas nao cobertas por servico de checagem, deve ser apresentada declaracao, sob as penas do
art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacao da qual devem constar, pelo
menos, as seguintes informacdes: razdo social e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel
pela declaragao, nome do programa e/ou demais especificacdes, dia e horario da veiculacao. Esta declaracdo deverd ter
firma reconhecida notarialmente.

25.1.1. Pertencem & SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM as vantagens obtidas em
negociacdo de compra de midia diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais
descontos e as bonificacbes na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de
divulgacao.

25.1.1.1. E facultativa a concessdo de planos de incentivo por veiculo de divulgacdo e sua aceitacdo por agéncia de
propaganda, e os frutos deles resultantes constituem, para todos os fins de direito, receita prépria da agéncia e nao
estao compreendidos na obrigagao estabelecida no subitem 25.1.1 acima.

25.2. A equacao econOomico-financeira definida na licitacdo e no contrato nao se altera em razao da vigéncia ou nao
de planos de incentivo referidos no subitem 25.1.1.1 acima, cujos frutos estdo expressamente excluidos dela.
25.3. Sob pena de aplicacdo das sangdes previstas no caput do artigo 87 da Lei 8.666/93, a agéncia de propaganda

ndo poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo previstos no subitem 25.1.1.1 aos interesses da
SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam
ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo
com pesquisas e dados técnicos comprovados.

25.4. O desrespeito ao disposto no item acima constituird grave violacdo aos deveres contratuais por parte da
agéncia contratada e a submeterd a processo administrativo em que, uma vez comprovado o comportamento
injustificado, implicard a aplicagdo das sangdes previstas no caput do art. 87 da Lei 8.666, de 21 de junho de 1993.

25.5. Para fins de interpretacao da legislacdo de regéncia, valores correspondentes ao desconto-padrdo de agéncia
pela concepcao, execucao e distribuicdo de propaganda, por ordem e conta de clientes anunciantes, constituem receita
da agéncia de publicidade e, em consequéncia, o veiculo de divulgacdo ndo pode, para quaisquer fins, faturar e
contabilizar tais valores como receita prépria, inclusive quando o repasse do desconto-padrdo a agéncia de publicidade
for efetivado por meio de veiculo de divulgacdo.

25.6. Para o servico de distribuicao de pecas por meio das plataformas digitais previstas no item 9.2 deste Edital,
serd permitido o pagamento anterior ao impulsionamento de campanhas desde que devidamente justificado e
comprovada a condicao indispensavel para o impulsionamento, demonstrando-se a impossibilidade de se proceder o
faturamento posterior a execucdo do servico, observando o disposto no art.52 da Lei Federal 8.666/63.



25.7. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela SECRETARIA DE ESTADO DE
COMUNICACAO SOCIAL - SECOM poderao fornecer ao contratado bens ou servicos especializados relacionados com as
atividades complementares da execucdo do objeto do contrato, previstas no item 1.2.1 deste Edital.

25.8. O fornecimento de bens ou servigcos especializados exigird sempre a apresentacdo pela CONTRATADA a
SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem
no mercado do ramo do fornecimento pretendido, conforme consta da Minuta Contratual - Anexo D.

25.8.1. Quando o fornecimento de bens ou servicos especializados tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global do contrato, a CONTRATADA coletara orgamentos de fornecedores em envelopes fechados, que
serdo abertos em sess&o publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo da SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO
SOCIAL - SECOM.

25.8.1.1. O fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto na

alinea “a” do inciso Il do art. 23 da 8.666, de 21 de junho de 1993, estd dispensado do procedimento previsto no
subitem acima.
25.9. A SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM considerard cancelada a nota fiscal/fatura

relativa a compra de espaco para a veiculacao de publicidade e ou fornecimento de servicos e suprimentos de terceiros,
que for recebida ap6s 180 (cento e oitenta) dias da emissdo das respectivas autorizacées e se os saldos de empenho
tiverem sido cancelados automaticamente pela Secretaria de Estado da Fazenda, de acordo com a legislagao
orcamentdria.

25.10. A CONTRATADA se obriga a manter, durante toda a execucao dos contratos, as condicbes de qualificacdo e
habilitacdo exigidas nesta concorréncia, incluida a certificacdo de qualificacdo técnica de funcionamento de que tratam
0§ 19do art. 42 da Lei n® 12.232/2010.

25.11. A CONTRATADA devera ter ciéncia e conhecimento das regras e dos procedimentos descritos no Manual de
Regras, Normas e Procedimentos de Publicidade, Manual de Midia, Manual de Faturamento, Manual de Marca e demais
documentos constantes no site http://www.secretariageral.mg.gov.br/Servicos/Detalhe/40.

26. DAS DISPOSICOES COMPLEMENTARES

26.1. E facultada & Comissdo Especial de Licitacdo ou autoridade superior, em qualquer fase desta concorréncia, a
promocao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrucao do processo licitatério.

26.2. A Comissao Especial de Licitacdo, por solicitacdo expressa da Subcomissdo Técnica, poderd proceder a

vistoria das instalacdes e da aparelhagem que as agéncias classificadas no julgamento das Propostas Técnicas
disponibilizardo para a realizagdo dos servigos objeto desta concorréncia.

26.3. Até a assinatura dos contratos, as licitantes vencedoras poderdo ser desclassificadas ou inabilitadas se a
SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM tiver conhecimento de fato desabonador as suas
classificacOes técnicas ou as suas habilitacdes, conhecido apds o julgamento de cada fase.

26.3.1. Se ocorrer desclassificagao ou inabilitacao de licitante vencedora, por fatos referidos no subitem precedente,
a SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM poderd convocar as licitantes remanescentes,
obedecida a ordem de classificacao das Propostas Técnicas ou revogar esta concorréncia.

26.4. Se, durante a execucdo dos contratos, o instrumento firmado com uma ou mais CONTRATADA ndo for
prorrogado, ou for rescindido, nos casos previstos na legislacdo e no contrato, a SECRETARIA DE ESTADO DE
COMUNICACAO SOCIAL - SECOM podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo das
Propostas Técnicas, para dar continuidade a execucdo do objeto do contrato, desde que concordem e se disponham a
cumprir todas as condicdes e exigéncias a que estiverem sujeitas as signatdrias dos contratos.

26.5. E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa, ainda
que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.
26.6. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a utilizacdo de

recursos ou de meios meramente protelatérios, sujeitando-se a autora as sancdes legais e administrativas aplicaveis,
conforme disp0e o art. 93 da Lei n? 8.666/1993.

26.7. Nos procedimentos licitatérios realizados pelo ESTADO DE MINAS GERAIS serdo observadas as determinacoes
gue se seguem.
26.8. O ESTADO DE MINAS GERAIS exige que os licitantes/contratados observem o mais alto padréo de ética

durante a licitacdo e execucdo dos contratos. Em consequéncia desta politica, define, com os propdsitos dessa
disposicao, os seguintes termos:

26.8.1. “prética corrupta” significa a oferta, a doacao, o recebimento ou a solicitacdo de qualquer coisa de valor para
influenciar a acao de um agente publico no processo de licitacdo ou execucao do contrato;

26.8.2. “pratica fraudulenta” significa a deturpacdo dos fatos a fim de influenciar um processo de licitagdo ou a
execucdo de um contrato em detrimento do CONTRATANTE;

26.8.3. “prética conspiratdria” significa um esquema ou arranjo entre os concorrentes (antes ou apds a apresentacao
da proposta) com ou sem conhecimento do CONTRATANTE, destinado a estabelecer os precos das propostas a niveis
artificiais ndo competitivos e privar o CONTRATANTE dos beneficios da competicdo livre e aberta;

26.8.4. "pratica coercitiva” significa prejudicar ou ameacar prejudicar, diretamente ou indiretamente, pessoas ou
suas propriedades a fim de influenciar a participacdo delas no processo de licitacao ou afetar a execucdao de um
contrato;

26.8.5. “prética obstrutiva” significa:

26.8.5.1. destruir, falsificar, alterar ou esconder intencionalmente provas materiais para investigacdo ou oferecer
informacdes falsas aos investigadores com o objetivo de impedir uma investigacdo do CONTRATANTE ou outro érgao de
controle sobre alegacdes de corrupcgdo, fraude, coercao ou conspiracao; significa ainda ameacar, assediar ou intimidar
qualquer parte envolvida com vistas a impedir a liberacao de informacdes ou conhecimentos que sejam relevantes para
a investigacao; ou

26.8.5.2. agir intencionalmente com o objetivo de impedir o exercicio do direito do CONTRATANTE ou outro érgao de
controle de investigar e auditar.

26.9. O ESTADO DE MINAS GERAIS rejeitard a proposta e aplicard as sancdes previstas na legislacdo vigente se
julgar que o licitante, diretamente ou por um agente, envolveu-se em praticas corruptas, fraudulentas, conspiratérias ou
coercitivas durante o procedimento licitatério.


http://www.secretariageral.mg.gov.br/Servicos/Detalhe/40

26.10. A ocorréncia de qualquer das hipéteses acima elencadas, assim como as previstas no Anexo | da Portaria SDE
n? 51 de 03 de julho de 2009, deve ser encaminhada a Controladoria-Geral do Estado para adocdo das medidas
cabiveis.

26.11. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a SECRETARIA DE
ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM comunicard os fatos verificados a Advocacia-Geral do Estado e a
Controladoria-Geral do Estado, para as providéncias cabiveis.

26.12. O foro competente para dirimir quaisquer controvérsias oriundas da presente concorréncia serd o da comarca
de Belo Horizonte - MG, com renlncia expressa a qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

27. DOS ANEXOS
27.1. Integram este Edital, independentemente de transcrigdo, os seguintes anexos:
27.1.1. Anexo A - Modelo de Procuragao
27.1.2. Anexo B - Modelo de Proposta de Pregos
27.1.3. Anexo C - Modelo de Carta Fianga
27.1.4. Anexo D - Minuta de Contrato
27.1.5. Anexo E - Modelo de Declaragdes
27.1.6. Anexo F - Minuta de Termo de Compromisso de Constituigdo de Consorcio
27.1.7. Anexo G - Briefing
27.1.8. Anexo H - Contetido da Proposta Técnica
27.1.9. Anexo I - Procedimento para Julgamento das Propostas
27.1.10. Anexo J - Planilhas de Julgamento da Proposta Técnica
27.1.11. Anexo K - Manual de Selecao Interna
ANEXOS AO EDITAL
ANEXO A
MODELO DE PROCURAGAO
Outorgante:

Qualificacdo (nome, endereco, razao social, etc.)
Outorgado:

Representante devidamente qualificado
Objeto:

Representar a outorgante na Concorréncia n? 01/2023, da SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL -
SECOM, ESTADO DE MINAS GERAIS.

Poderes:

Apresentar propostas e documentos, participar de sessOes puUblicas de abertura propostas e de Documentos de
Habilitacdo, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnacdes, interpor recursos, renunciar ao
direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar novos precos e condicdes, firmar termos de compromisso e
assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

(Local e data)
Nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais.

Observacao: se particular, a procuracao sera elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por representantes
legais ou pessoa devidamente autorizada, sendo necessario comprovar os poderes do outorgante para a presente
delegacao.




ANEXO B

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS
SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM

A

Comissao Especial de Licitacao
Concorréncia Publica n? 001/2023
Data: _ / /

Objeto: Contratacao de servicos de publicidade por meio de 05 (cinco) agéncias de publicidade e propaganda
Prezada Comissao Especial de Licitacao,

Apés tomarmos conhecimento de todos os documentos do Edital de licitacdo em epigrafe, submetemos a apreciacdo da
CONTRATANTE a nossa Proposta de Precos.

Certificamos que todos os documentos foram examinados e que assumimos total responsabilidade por quaisquer erros
ou omissodes na preparacao desta proposta.

Confirmamos a disponibilidade de equipamentos e equipe técnica necessarios a execucao dos servicos e apresentamos,
no quadro abaixo, nossa Proposta de Precos.

Item (%)

P1. Percentual incidente sobre o valor previsto na relagdo de precos
descrita na Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais, vigente a época | % (extenso)
da apresentag@o da Proposta de Pregos, a titulo de ressarcimento dos
custos internos dos servigos executados pela licitante.

P2. Percentual de honorarios incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referente ao planejamento
e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de | % (extenso)
geragdo de conhecimento pertinentes a execug@o do contrato.

P3. Percentual de honorarios incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referente a produgéo e a
execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios cuja distribuigdo | % (extenso)
niio proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

P4. Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos bens e
dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagdo e supervisdo da licitante, referentes a criagdo e ao
desenvolvimento de outras formas inovadoras de comunicacdo | % (extenso)
publicitiria, em consonincia com novas tecnologias, nao
enquadradas como plataformas digitais (item 1 abaixo), visando a
expansdo das mensagens e das agdes publicitarias, cuja execugdo
nio proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicago e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei
n° 4.680/1965.

P5. Percentual de honorarios incidente sobre os custos comprovados
e previamente autorizados de outros servigos incumbidos a terceiros, | % (extenso)
sob supervisdo da licitante, quando tal supervisdo se referir
exclusivamente 4 contratacio ou pagamento do servico ou
suprimento.

No caso de adjudicacdo do objeto licitado, concordamos em assinar o contrato no prazo estabelecido pela CONTRATANTE.

Declaramos:

1. Estar ciente de que o percentual de honorérios incidente sobre o volume do investimento aplicado na distribuicao de
pecas por meio de formas inovadoras em plataformas digitais, em consonancia com novas tecnologias, serd de 15%
(quinze por cento), visando a expansdo das mensagens e das acdes publicitarias, referentes aos servicos prestados
pelas licitantes, na intermediacdo, supervisdo, monitoramento de performance e otimizacdo dessa distribuicdo que nao
Ihes proporciona o desconto de agéncia, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965.



1.1 Estar ciente de que os honorarios de remuneracdo de que trata o item 1 ndo estdo vinculados a servicos externos
prestados por fornecedores especializados, nem correspondem ao desconto-padrdao ndao pago pelas plataformas
digitais, mas visam nos remunerar devidamente pela intermediacao, supervisao, monitoramento de performance e
otimizacao da distribuicao de pecas publicitarias por meio de plataformas digitais.

1.2 Estar ciente de que na gest&o pela SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM dos investimentos
destinados para distribuicdo das pecas publicitdrias de uma campanha em plataformas digitais, a remuneracdo prevista
no item 1 devera incidir sobre o valor aplicado na plataforma, de modo que o somatério do valor autorizado para essas
empresas com o dos referidos honorarios ndo supere o total de investimento proposto para essa distribuicao.

1.3 Estar ciente de que as pecas publicitarias previstas no item 1 podem envolver tanto as pecas criadas pela agéncia
como as pecas desenvolvidas pelo Governo de Minas Gerais.

2. Estar ciente de que a CONTRATADA ndo fard jus a honordrios ou a qualquer outra remuneracao sobre os custos de
servicos prestados por fornecedores referentes a producao de pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do artigo 11 da Lei n2 4.680/1965.

3. Estar ciente de que a CONTRATADA fard jus ao desconto de agéncia concedido, e a ser pago pelos veiculos de
divulgacao, em conformidade com o art. 11 da Lei n? 4.680/1965, regulamentado pelo Decreto n? 57.690/1966 e em
conformidade com o item 3.11 das Normas-Padrao do CENP.

3.1 Estar ciente de que dos 20% (vinte por cento) de desconto-padrao de agéncia a que faz jus, a CONTRATADA
repassard ao CONTRATANTE, sob forma de desconto, o equivalente a 5% (cinco pontos percentuais), e permanecera
com os restantes 15% (quinze pontos percentuais), no ato de pagamento de cada uma das faturas.

3.2 Estar ciente de que quando se tratar de veiculacdao de publicacdes legais (editais, avisos, comunicados) sera
praticada a remuneracao fixa 10% (dez por cento) incidente sobre o valor da veiculacdo, a titulo de remuneracao por
intermediacao da agéncia.

4. Estar ciente de que a agéncia deverd absorver o custo dos servicos internos e/ou externos de pesquisas regulares de
audiéncia, auditoria de circulacdo e controle de midia, disponiveis no mercado, necessarios a prestacao de servicos.
Para comprovacdo das veiculacdes, serd obrigacdo das agéncias firmarem contratos com empresas independentes de
checagem que contemplem o acesso da SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM aos relatérios de
checagem produzidos, bem como as ferramentas de monitoramento, audiéncia, consumo, comportamento,
investimento e demais dados que as ferramentas disponibilizarem. Os dados a serem disponibilizados nao se
circunscrevem somente a capital Belo Horizonte ou sua Regido Metropolitana, devendo as agéncias absorver os custos
para dados do interior do Estado, quando houver.

5. Aceitar integralmente as regras desta concorréncia, bem como a legislacdo a que ela estd subordinada.

6. Nao adotar relacao trabalhista caracterizando trabalho forcado ou andlogo a trabalho escravo, para fins do disposto
na legislacao aplicavel.

7. Conhecer o volume de servicos a serem executados, bem como possuir equipe técnica qualificada que atenda a
perfeita prestacao dos servigos objeto desta contratacgao.

8. As condicOes apresentadas nesta proposta serao mantidas por um periodo de 90 (noventa) dias, a contar da data de
sua apresentagao.

9. No preco ofertado consideramos todos os custos diretos e indiretos necessarios a completa e perfeita realizacdo dos
servicos objeto desta licitacao, tais como: despesas com mao-de-obra, incluindo sobreaviso e horas-extras, encargos de
natureza trabalhista, previdenciaria, fiscal, alimentacado, hospedagem, transporte da equipe, tributos e contribuicdes
parafiscais, custos de administracao, bem como lucro, razao pela qual ndo serdo considerados pleitos de acréscimos
apos a abertura da proposta.

10. Estar ciente que ndo se admitird proposta que apresente precos globais ou unitdrios simbdlicos, irrisérios ou de
valor zero, incompativeis com os precos dos insumos e saldrios de mercado,acrescidos dos respectivos encargos.

Caso seja declarado vencedor, a pessoa indicada para assinatura do instrumento contratual sera:
NOME COMPLETO: ..ouiiiiiiiiiii et
CARGO/QUALIFICACAO: ...vveicvieeciie e,

CPF OU IDENTIDADE: .....ctuiiiiiiiiiiiiciiii e



Assinatura do representante legal da licitante (devidamente qualificado)

Razao Social:
CNPJ:

Endereco: CEP:
Telefone:

ANEXO C

MODELO DE CARTA DE FIANCA

(Local e data)

Ref.: Carta de Fianca para Garantia de Fiel Cumprimento do contrato de prestacdo dos servicos de publicidade e
propaganda para a SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL DO ESTADO DE MINAS GERAIS.

DADOS GERAIS

LICITACAO: CONCORRENCIA N2 001/2023 - SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
VALOR: R$

VALIDADE:

VENCIMENTO:

FIADOR:

BANCO:

AFIANCADA:

FAVORECIDA: SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICAGAO SOCIAL DO ESTADO DE MINAS GERAIS, CNPJ 50.629.390/0001-
31.

Pela presente, o FIADOR, por seus representantes ao final assinados, obriga-se, perante a FAVORECIDA, como fiador e
principal pagador da AFIANCADA, com expressa renuncia aos beneficios estatuidos nos artigos 827, 828 e 837 da Lei
Federal n? 10.406, de 10/02/2002 - Cédigo Civil Brasileiro, e nos termos do art. 595 do Cddigo de Processo Civil,
responsabilizar-se solidariamente até o valor da fianca prestada e dentro do prazo estabelecido, exclusivamente pela
cobertura de toda e qualquer responsabilidade da AFIANCADA, decorrente das obrigacdes por esta assumidas junto da
FAVORECIDA, EM GARANTIA DO CONTRATO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, CONCORRENCIA N2 01/2023.

A presente fianca € prestada para o fim especifico de garantir o cumprimento, por parte da AFIANCADA, das obrigagées
estipuladas no contrato antes referido, celebrado pela AFIANCADA e a SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO
SOCIAL.

Por forca da presente fianca e em consonancia com o contrato acima indicado, obriga-se este banco a pagar a
SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL, no prazo de 48 (quarenta e oito) horas, contado do simples aviso
por ela dado, até o limite do valor fixado acima, quaisquer importancias cobertas por esta fianca.

O FIADOR obriga-se, obedecido o limite acima especificado, a atender, dentro de 48 (quarenta e oito) horas, as
requisicbes de pagamento de quaisquer importancias cobertas pela referida caucdo, desde que exigida pela
FAVORECIDA, independentemente de interferéncia da AFIANCADA em ordem judicial ou extrajudicial.

Obriga-se, ainda, o FIADOR, pelo pagamento de despesas judiciais, na hipétese de ser a FAVORECIDA compelida a
ingressar em juizo para demandar o cumprimento de qualquer obrigacao assumida pela AFIANCADA.



Esta garantia sé sera retratdvel em caso da AFIANCADA substituir o valor garantido nos termos desta Carta de Fianca
por dinheiro, titulos ou nova carta de fianca, que seja aceita pela FAVORECIDA.

Para todos os efeitos de direito, inclusive na esfera penal, declara, sob as penas da lei, que a presente fianca esta
devidamente contabilizada em seus registros e, por isso, é boa, firme e valiosa, satisfazendo, além disso, as
determinacdes do Banco Central do Brasil aplicaveis as operacdes bancérias.

Este banco obriga-se, antes de considerar vencida a presente Fianca, a obter da CONTRATANTE a confirmacao da
liberacdo da AFIANCADA quanto as obrigacdes por ela assumidas na proposta apresentada.

Declara, finalmente, este banco, que os detentores do seu controle acionario nao participam da direcao ou do controle
da empresa AFIANCADA.

O foro para toda e qualquer acao ou execucdo desta carta de fianca serd, com rendncia expressa a qualquer outro, por
mais privilegiado que seja, o da cidade de Belo Horizonte - Minas Gerais.

Atenciosamente,

Assinatura(s) do(s) representantes(s) legal(ais) do Banco

OBS.: Reconhecer firma do FIADOR, do AFIANCADA e das TESTEMUNHAS.

A data do vencimento deverd ser igual ou superior a 120 (cento e vinte) dias da data do encerramento da vigéncia
contratual.

Anexar cOpia autenticada dos documentos comprobatérios da condicdo do(s) representante(s) legal(is) do
fiador/signatario(s).

ANEXO D

MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO N2 XXXXXXX/XXXX, DE PRESTACAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, QUE ENTRE
SI CELEBRAM O ESTADO DE MINAS GERAIS, POR
INTERMEDIO_ DA SECRETARIA DE ESTADO DE
COMUNICACAO SOCIAL - SECOM, E A EMPRESA
XXXXXXXXXXXXXXXX, NA FORMA ABAIXO:

A SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL, com sede na Rodovia Papa Jodo Paulo Il, 3.777, Edificio
Tiradentes, 3°. andar, CEP 31.630-903, Bairro Serra Verde, Belo Horizonte- MG, inscrito(a) no CNPJ sob o n¢
50.629.390/0001-31, doravante denominada CONTRATANTE, neste ato representada pelo Secretario de Estado de
Comunicacgao Social Bernardo Assis Fonseca Santos, portador da Carteira de Identidade RG n2 M-7.788.864 e inscrito no
CPF sob o0 n2 044.893.186-93 e a empresa XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, endereco de correio eletrénico
XXXXXXXXXXXXXXXXXX, inscrito(a) no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica - CNPJ] - sob o nudmero
XXXXXXKXX XXX XXXXXXXXXXXXX, com sede na XXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, n2 XXXX, Sala XXXXXX - CEP XXXXXXXXX -
XXXXXXXX/XX, neste ato representada pelo Sr.  XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, inscrito no CPF n?
XXXXXXXXXXXXXXX, doravante denominada CONTRATADA, celebram o presente Contrato, decorrente da Concorréncia
Publica n°. 001/2023, que serd regido pelas Leis Federais n? 4.680, de 18 de junho de 1965, n° 8.666, de 21 de junho de
1993, n2 12.232, de 29 de abril de 2010, pelo Decreto Federal n? 57.690, de 12 de fevereiro de 1966, pelo Cédigo
Brasileiro de Auto-Regulamentacdo Publicitéria, de 1978, pelas Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria (CENP) e pelos
Decretos Estaduais n® 45.902, de 27 de janeiro de 2012, n? 37.924, de 16 de maio de 1996 e n2 45.035, de 02 de
fevereiro de 2009, com suas alteracdes posteriores, aplicando-se ainda, no que couber, as demais normas especificas
aplicaveis ao objeto, ainda que nao citadas expressamente.

1. CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. Este contrato tem por objeto a prestacao de servicos de publicidade e propaganda sendo estes entendidos
como os definidos na Lei Federal n? 12.232/2010, de acordo com as especificacdes e detalhamentos do Edital de licitacao,
modalidade Concorréncia Publica n? 001/2023 e seus Anexos que, juntamente com a proposta da CONTRATADA, passam
a integrar este instrumento, independentemente de transcrigao.

1.2. Este contrato tem por objeto a execugdo de atividades previstas na Lei 12.232/2010, vedada a inclusdo de
quaisquer outras atividades, em especial as de promocao, de patrocinio, de assessoria de imprensa, comunicacdo e
relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

1.3. Considera-se servicos de publicidade e propaganda, o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacao, a concep¢ao, a criagcdo, a execucao interna, a
intermediacao e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacao, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o
publico em geral.



1.3.1. Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servicos especializados
pertinentes:

I- ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento
sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacao nos quais serao difundidas as pecas e acdes publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas;

In- a producao e a execucao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

- a criacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitdria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das acbes publicitarias.

1.4. As pesquisas e avaliagdes previstas no item 1.3.1 terao as seguintes finalidades:

I- gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo do Governo de Minas Gerais, o publico-alvo, os
meios e os veiculos de comunicacdo e de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas publicitarias;

I - aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;

m- possibilitar a mensuracdo e avaliacdao dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.

L.5. Ndo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no item 1.2, o patrocinio de midia, ou seja, de projetos
de veiculacdo em midia ou em instalacdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicacdo e o
patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento, comercializados por veiculo de
comunicagao ou de divulgagao.

1.6. A CONTRATADA atuard por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o art. 32 da Lei n?
4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servicos especializados, para a execucao das atividades
complementares de que trata o subitem 1.3.1, e de veiculos de divulgacao, para a transmissdo de mensagens
publicitarias.

1.7. A CONTRATADA nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo de servicos previstos
nesta cldusula.

1.8. A CONTRATADA atuara de acordo com solicitacdo da CONTRATANTE, indistintamente e independentemente de
sua classificacdo no certame que deu origem a este contrato, e nao terd, particularmente, exclusividade em relacdo a
nenhum dos servicos previstos nesta clausula.

1.9. Para a execucao dos servicos, a CONTRATANTE observard os procedimentos de selecdo interna entre as
agéncias contratadas, em decorréncia do processo licitatério que deu origem a este instrumento, cuja metodologia sera
publicada no Diario Oficial do Estado de Minas Gerais, conforme disposto no art. 22, § 42, da Lei n? 12.232/2010.

1.10. Para execugdo dos servicos objeto do presente contrato, ndo fica o CONTRATANTE impedido de contratar
diretamente com o Orgao Oficial do Estado, sem que caiba a CONTRATADA os pagamento relativos a estes servicos.

111, Os servicos abrangem as acdes institucionais de publicidade e propaganda e de utilidade publica, sobre todos
0s assuntos e temas de competéncia ou interesse da CONTRATANTE.

1.12. O objeto deste contrato serd para atendimento aos 6rgdos da Administracdo Direta Estadual, quais sejam:
Secretaria-Geral; Secretaria de Estado de Agricultura, Agropecuaria e Abastecimento; Secretaria de Estado de Casa Civil;
Secretaria de Estado de Comunicacao Social; Secretaria de Estado de Cultura e Turismo; Secretaria de Estado de
Desenvolvimento EconOmico; Secretaria de Estado de Desenvolvimento Social; Secretaria de Estado de Educacdo;
Secretaria de Estado de Fazenda; Secretaria de Estado de Governo; Secretaria de Estado de Infraestrutura, Mobilidade e
Parcerias; Secretaria de Estado de Justica e Seguranca Publica; Secretaria de Estado de Meio Ambiente e
Desenvolvimento Sustentavel; Secretaria de Estado de Planejamento e Gestdo; Secretaria de Estado de Saude; Advocacia
Geral do Estado; Controladoria Geral do Estado; Ouvidoria geral do Estado; Corpo de Bombeiros Militar de Minas Gerais;
Gabinete Militar do Governador; Policia Civil do Estado de Minas Gerais Policia Militar do Estado de Minas Gerais; Escola
de Salde Publica do Estado de Minas Gerais e Conselho Estadual de Educacao.

2. CLAUSULA SEGUNDA - DO VALOR DO CONTRATO

2.1. O valor estimado do presente contrato é de R$ 147.000.000,00 (cento e quarenta e sete milhdes de reais) e
serd pago a medida em que apresentada, pela CONTRATADA, fatura ou nota fiscal dos servicos prestados, observada sua
Proposta de Precos e os procedimentos previstos na cldusula quinta do presente contrato.

2.1.1. As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA somardo no minimo 10% (dez por cento) do montante
efetivamente executado pelas 05 (cinco) contratadas, que estd estimado em R$ 147.000.000,00 (cento e quarenta e sete
milhdes de reais), conforme estabelecido no subitem 2.1 deste contrato.

2.2. A CONTRATADA sera remunerada na forma das disposicdes legais aplicaveis a espécie e conforme estabelecido
na presente cldusula, obedecido o percentual concedido na sua Proposta de Preco, quais sejam:

Item (%)

P1. Percentual incidente sobre o valor previsto na relacéo de precos
descrita na Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais, vigente a |___ % (extenso)
época da apresentagdo da Proposta de Pregos, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela
licitante.

P2. Percentual de honorarios incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referente ao
planejamento e a execugéo de pesquisas e de outros instrumentos | _ % (extenso)
de avaliagdo e de geragédo de conhecimento pertinentes a execugéo
do contrato.

P3. Percentual de honorarios incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referente a produgédo e a
execugao técnica das pegas e projetos publicitarios cuja distribuicdo | __ % (extenso)
nao proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.




P4. Percentual de honorérios incidente sobre os pregos dos bens e
dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a criagdo e ao
desenvolvimento de outras formas inovadoras de comunicacéo
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, n&o |___ % (extenso)
enquadradas como plataformas digitais (item 2.2.1 abaixo), visando a
expansdo das mensagens e das ac¢des publicitarias, cuja execugéo
nao proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicagdo e divulgacado, nos termos do art. 11 da Lei
n° 4.680/1965.

P5. Percentual de honorarios incidente sobre os custos comprovados
e previamente autorizados de outros servigos incumbidos a terceiros,

sob supervisdo da licitante, quando tal superviséo se referir % (extenso)

exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servico ou

suprimento.

22.1. O percentual de honorarios incidente sobre o volume do investimento aplicado na distribuicdo de pecas por

meio de formas inovadoras em plataformas digitais, em consonancia com novas tecnologias, serd de 15% (quinze
por cento), visando a expansao das mensagens e das acdes publicitdrias, referentes aos servicos prestados pelas
licitantes, na intermediacao, supervisao, monitoramento de performance e otimizacao dessa distribuicao que nao lhes
proporciona o desconto de agéncia, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965.

22.1.1. Os honorérios de remuneracdo de que trata o item 2.2.1 ndo estdo vinculados a servicos externos prestados
por fornecedores especializados, nem correspondem ao desconto-padrao nao pago pelas plataformas digitais, mas visam
remunerar devidamente as licitantes pela intermediacao, supervisao, monitoramento de performance e otimizacao da
distribuicdo de pecas publicitarias por meio de plataformas digitais.

22.12. Na gestao dos investimentos destinados para distribuicdo das pecas publicitdrias de uma campanha em
plataformas digitais, a remuneracdo da CONTRATADA, prevista no item 2.2.1, deverd incidir sobre o valor aplicado na
plataforma, de modo que o somatério do valor autorizado para essas empresas com o dos referidos honordrios nao
supere o total de investimento proposto pela CONTRATADA para essa distribuicdo.

22.13. As pecas publicitdrias previstas no item 2.2.1 podem envolver tanto as pecas criadas pela CONTRATADA como
as pecas criadas pelo préprio Governo de Minas Gerais.
22.1.4. Para as plataformas digitais previstas no item 2.2.1, serd permitido o pagamento anterior ao impulsionamento

de campanhas desde que devidamente justificado e comprovada a condicdo indispensavel para a realizacdo do servico
na plataforma digital, demonstrando-se a impossibilidade de se proceder o faturamento posterior a execucao do servico.
2.3. A CONTRATADA ndao fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneracdo sobre os custos de servicos
prestados por fornecedores referentes a producao de pecas e materiais cuja distribuicao proporcione a ela o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do artigo 11 da Lei n? 4.680/1965.

2.4. Além da remuneracdo prevista no item 2.2 do presente contrato, a CONTRATADA fard jus ao desconto-padrdo
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, em conformidade com o art. 11 da Lei n? 4.680/1965, regulamentado
pelo Decreto Federal n? 57.690/1966, e itens 2.5 e 2.5.1 das Normas-Padrdo de Publicidade, do Conselho Executivo de
Normas-Padrao (CENP).

24.1. O desconto-padrdo que trata o subitem anterior é concedido a CONTRATADA pela concepcao, execucao e
distribuicao de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do Art. 19 da Lei n® 12.232/2010.
2.4.2. Dos 20% (vinte por cento) do desconto-padrédo de agéncia a que faz jus, conforme estabelecido pelas Normas-

Padrao do CENP, a CONTRATADA repassara ao CONTRATANTE, sob forma de desconto, o equivalente a 5%
(cinco pontos percentuais), e permanecera com os restantes 15% (quinze pontos percentuais), no ato do
pagamento de cada uma das faturas.

2.43. Nas veiculacOes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara juntamente com as tabelas de precos dos
veiculos programados, declaracao expressa desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de precos no que diz
respeito a remuneracao da agéncia.

24.4. A CONTRATADA nao fara jus ao desconto de agéncia quando da utilizacdo, pelo CONTRATANTE, de créditos que
a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acdo publicitaria pertinente a
este contrato.

2.5. Quando se tratar de veiculacdo de Publicacdes Legais (editais, avisos, comunicados) sera praticada a seguinte
taxa de remuneracdo: 10% (dez por cento) incidente sobre o valor da veiculacdo, a titulo de remuneracao por intermediacdo
da agéncia.

2.6. Os layouts, roteiros e similares reprovados nao serdao cobrados pela CONTRATADA.

2.7. O valor referido no item 2.1 desta cldusula inclui todos os custos diretos e indiretos necesséarios a completa e
perfeita execucdo dos servicos, tais como as despesas com mao-de-obra e os encargos de natureza trabalhista,
previdenciaria, fiscal e de seguros, tributos e contribuicées parafiscais, assim como o lucro, razao pela qual nenhum outro
valor serd devido pela CONTRATANTE em decorréncia da execucdo dos servicos contratados.

2.8. Despesas com deslocamento e didrias de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de
fornecedores de bens e de servicos especializados por ela contratados sdao de sua exclusiva responsabilidade.

2.9. A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos aqui previstos.

3. CLAUSULA TERCEIRA - DO LOCAL E DO RECEBIMENTO

3.1 A CONTRATADA obriga-se a executar o objeto descrito neste contrato e no Edital da Concorréncia Publica n?
001/2023, no endereco indicado no preambulo deste instrumento.

3.2. A execucao do objeto dar-se-& nas condicOes estabelecidas neste contrato e no Edital da Concorréncia Publica
n? 001/2023, mediante solicitagao da CONTRATANTE.

3.3. O recebimento do objeto, pela CONTRATANTE, dar-se-a por meio dos seguintes procedimentos, observando o

disposto no art. 74 da Lei Federal n? 8.666/93:

a) Provisoriamente, para efeito de posterior verificacao da conformidade do objeto com as especificacdes contidas no
Anexo H e, encontrada alguma irregularidade, sera fixado prazo para correcao pela CONTRATADA.

b) Definitivamente, apés 30 dias, mediante a verificacdo do atendimento as especificacbes contidas no Anexo H e
consequente aceitacao, observado o disposto no art. 10 do Decreto n® 37.924/96.

3.4, Havendo necessidade de correcao por parte da CONTRATADA, os prazos de pagamento serdo suspensos e sera
considerado o fornecimento em atraso. Fica a CONTRATADA sujeita a aplicacdo de multa sobre o valor considerado em
atraso e, conforme o caso, a outras sancdes estabelecidas na Lei e neste instrumento.

3.5. Em caso de irregularidade ndo sanada pela CONTRATADA, a CONTRATANTE reduzird a termo os fatos ocorridos



para aplicacdo de sangdes.

4. CLAUSULA QUARTA - DO PAGAMENTO

4.1. O pagamento serd efetuado pelo Sistema Integrado de Administracdo Financeira - SIAFI/MG, por meio de
ordem bancéaria emitida por processamento eletronico, a crédito do beneficidrio em um dos bancos credenciados pelo
Governo de Minas Gerais, no prazo de até 30 dias corridos da data de certificacdo final da despesa, pela CONTRATANTE,
acompanhado dos documentos fiscais, relativos aos servicos executados, inclusive por terceiros, desde que previamente
autorizados, obrigando-se a CONTRATADA a:

4.1.1. Efetuar o pagamento das veiculagdes e demais servigos realizados por terceiros no prazo de até 03 (trés) dias
Uteis apds o efetivo recebimento do pagamento por parte da CONTRATANTE, conforme relacao de pagamento enviada
pela CONTRATANTE.

4.12. Apresentar a CONTRATANTE, no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis apds o pagamento das notas fiscais pelo
Governo de Minas Gerais, os comprovantes de repasse de pagamento das notas fiscais dos fornecedores, assinados
digitalmente, conforme lista de pagamento encaminhada pela CONTRATANTE.

4.13. Emitir as faturas/notas fiscais com a expressa indicagdo do nimero do contrato, a descricdao da campanha a
que se refere, destaque dos impostos incidentes, eventuais dedugdes e/ou retencbes legais, e apresentadas juntamente
com os documentos que comprovem as despesas realizadas, sob pena de nao liberacao dos pagamentos.

4.14. Inserir as notas fiscais/faturas em sistema proprlo da CONTRATANTE, emitidas em nome da SECRETARIA DE
COMUNICACAO SOCIAL, em até 5 (cinco) dias Uteis apds sua emissao.
4.2. A validagdo/emissao de notas fiscais referentes ao objeto desta contratacao, inclusive aquelas emitidas

eletronicamente, deverao ser processadas pelo mddulo de fatura eletrénica eFatura, disponibilizado no Sistema Integrado
de Administracdo de Materiais e Servicos (SIAD), disponivel no sitio_www.compras.mg.gov.br, conforme dispde o Decreto n®
45.035/2009, se for o caso.

42.1. Na impossibilidade de processamento pelo médulo de fatura eletrénica eFatura, deverdao ser remetidas a
CONTRATANTE as primeiras vias de nota fiscal, ou atendendo a forma de faturamento do domicilio da CONTRATADA ou
dos prestadores de servigos terceiros.

43. As notas fiscais que apresentarem incorrecdes serdo devolvidas a CONTRATADA e o prazo para o pagamento
passard a correr a partir da data da reapresentacdo do documento, considerado valido pela CONTRATANTE.

4.4. O pagamento fica condicionado a regularidade da CONTRATADA perante o CAGEF, garantindo a manutencao
dos requisitos de habilitacao previstos no Edital.

44.1. Na hipétese de irregularidade no CAGEF, a CONTRATADA devera regularizar sua situacdo perante o cadastro. O
prazo para pagamento sera interrompido, reiniciando a contagem a partir da data de sua regularizacao.

4.5, Para o servico de distribuicdo de pecas por meio das plataformas digitais previstas no item 4.2.1 deste

contrato, serd permitido o pagamento anterior ao impulsionamento de campanhas desde que devidamente justificado e
comprovada a condicdo indispensdvel para o impulsionamento, demonstrando-se a impossibilidade de se proceder o
faturamento posterior a execucao do servico.

4.6. A CONTRATANTE considerara cancelada a nota fiscal/fatura, relativa a compra de espaco para a veiculacao de
publicidade e ou fornecimento de servicos e suprimentos de terceiros, que for por ela recebida apds 180 (cento e oitenta)
dias da emissao da respectivas autorizacdes e se os saldos de empenho tiverem sido cancelados automaticamente pela
Secretaria de Estado de Fazenda, de acordo com a legislagcao or¢amentaria.

Pardgrafo Unico - Caso a CONTRATADA venha a descumprir os prazos previstos no item 4.1.1 desta Clausula, referente
aos pagamentos a terceiros, bem como ndo enviar as devidas comprovacées a CONTRATANTE, terd seu préximo
pagamento suspenso até a(s) devida(s) regularizacao(des).

5. CLAUSULA QUINTA - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS
5.1. A despesa decorrente desta contratacdao correrd por conta da(s) dotacao(s) orcamentaria(s):
1711.04.131.118.2059.0001.339039-09F o n t e0 . 1 0 . 1 (Publicidade Institucional) e

1711.04.131.118.2059.0001.339039-39 Fonte 0.10.1. (Publicacbes Legais) bem como das dotagcdes correspondentes
para os exercicios seguintes constantes do Plano Plurianual de Acdo Governamental, além das dotacées orcamentarias
das Secretarias que vierem a assinar os Termos de Descentralizacdo de Crédito Orgamentarlo TDCO.

5.2. As verbas porventura repassadas pelo Governo Federal ou por outros organlsmos as Secretarias e Orgaos da
administragdo direta para realizagao de despesas de publicidade, decorrentes ou ndo de assinaturas de convénios, serdo
acobertadas por dotacdo orcamentaria especifica de cada Orgdo/Secretaria ou do respectivo convénio, valendo o mesmo
procedimento para as verbas relativas a contrapartida do Tesouro Estadual, quando for o caso, sempre respeitado o
limite de gastos contratual. O processo da execucdo das despesas (empenho prévio, liquidagdo e pagamento) serd de
responsabilidade de cada Secretaria/Orgao convenente.

6. CLAUSULA SEXTA - DAS OBRIGACOES

Constituem obrigagbes das partes:

6.1. DA CONTRATANTE:

6.1.1. Fiscalizar e avaliar a execugao do contrato, por meio de agente previamente designado, podendo, para tanto,

vistoriar, solicitar a emissao de relatérios gerenciais e auditar os relatérios de prestacdo do servico elaborados pela
CONTRATADA;

6.1.2. Proporcionar a
Servicos;

6.1.3. Comunicar a CONTRATADA, imediatamente e por escrito, toda e qualquer irregularidade, imprecisao ou
desconformidade verificada na execucao do contrato por parte dela, assinalando prazo para que a regularize sob pena de
serem-lhe aplicadas as sancodes legais e contratuais previstas;

CONTRATADA o acesso as informacdes e documentos necessarios ao desenvolvimento dos

6.1.4. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades cometidas por ela no
cumprimento deste contrato;

6.1.5. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de
sua responsabilidade;

6.1.6. Promover o recebimento provisério e o definitivo no prazo fixado, e efetuar o pagamento no prazo fixado neste
contrato;

6.1.7. Aprovar previamente os trabalhos a serem executados e respectivos custos.

Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com as CONTRATADA.
Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:
6.2. DA CONTRATADA:

6.2.1. Mobilizar e disponibilizar todos os recursos necessarios a prestacdo dos servicos;

6.2.2. Prestar os servicos que compdem o objeto deste contrato, nas condicbes estabelecidas no Edital e seus
Anexos;

6.2.3. Comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento,

que possui, endereco fisico na capital e/ou regido metropolitana de Belo Horizonte devidamente regularizado na Receita
Federal, com CNPJ cadastrado na praca de autorizacao da CONTRATANTE, com disponibilizacao de ao menos 4 (quatro)
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profissionais baseados na capital e/ou regiao metropolitana de Belo Horizonte, sendo: 1 (um) profissional de atendimento,
1 (um) profissional de midia, 1 (um) profissional de producdo grafica e 1 (um) profissional de planejamento. A declaracao
deve apresentar também Equipe Técnica da licitante capaz de cumprir integralmente as obrigacées decorrentes do
objeto licitado, compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados a SECRETARIA DE ESTADO DE
COMUNICACAO SOCIAL - SECOM, nao sendo obrigatéria a disponibilizacdo de toda Equipe Técnica na capital e/ou regido
metropolitana de Belo Horizonte, a ndo ser em caso de convocacdo pela SECOM, que devera ser feita com antecedéncia
minima de 48 horas. A Equipe Técnica devera contar, no minimo, com os seguintes profissionais, a serem indicados e
nominados: 1 (um) diretor de atendimento; 1 (um) diretor de criacao; 1 (um) diretor de arte; 1 (um) redator publicitario; 1
(um) arte-finalista; 1 (um) profissional de atendimento; 1 (um) profissional de planejamento; 1 (um) profissional de
producdo grafica; 1 (um) profissional de producao eletronica; 1 (um) profissional de midia; 1 (um) profissional de midia
digital; 2 (dois) responsaveis pelo setor administrativo/faturamento.

6.2.4. Cumprir as ordens de servico emitidas pela CONTRATANTE;

6.2.5. Utilizar, na elaboracdo dos servicos objeto deste contrato, os profissionais indicados na Proposta Técnica da
Concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins de comprovacdo da Capacidade de Atendimento, admitida
sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicacdo formal a
CONTRATANTE;

6.2.6. Cumprir todas as normas éticas e técnicas aplicadveis para a boa execucao dos servicos, ainda que autorizada
sua execucao por terceiros;

6.2.7. Apresentar, juntamente com o planejamento da campanha publicitéria a ser desenvolvida, justificativa técnica
da escolha dos veiculos de comunicacdo nos quais serdo veiculadas as campanhas;

6.2.8. Quando da programacdo de veiculo de divulgacdo online, a CONTRATADA obriga-se a providenciar Termo de

Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos seus conteldos ou de sites parceiros, declarando estar de
acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar acdes publicitdrias da CONTRATANTE em veiculos de
divulgacdo que promovam conteldo ou atividades ilegais;

6.2.9. Registrar as demandas, aprovacdes e entregas entre o CONTRATANTE e a CONTRATADA, por meio eletrénico

ou via protocolo de entrega com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que ambos
tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades;

6.2.10. Providenciar a imediata correcao das deficiéncias apontadas pela CONTRATANTE quanto a execucdo dos
servigos;

6.2.11. Responsabilizar-se por todas as despesas envolvidas na prestacao de servicos;

6.2.12. Iniciar os servicos no prazo fixado pela CONTRATANTE, em exato cumprimento as especificacdes no Edital e
seus Anexos, bem como o descrito nas autorizacdes de servicos;

6.2.13. Observar as datas e os horarios determinados pela CONTRATANTE, para a prestacdo dos servicos;

6.2.14. Fornecer todas as informacdes solicitadas pela CONTRATANTE no prazo determinado;

6.2.15. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam
fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacao da CONTRATANTE;

6.2.16. Manter os dados cadastrais atualizados junto a CONTRATANTE;

6.2.17. Conferir e solicitar, quando necessério, a atualizacdo dos dados cadastrais dos veiculos/fornecedores;

6.2.18. Manter, durante toda a execugdao do contrato, em compatibilidade com as obrigacdes assumidas, todas as
condicOes de habilitacao e qualificacao exigidas na licitacao;

6.2.19. Arcar com eventuais prejuizos causados a CONTRATANTE e/ou a terceiros, provocados por ineficiéncia ou
irregularidade cometidas por seus empregados, contratados ou prepostos envolvidos na execucao do contrato;

6.2.20. Responsabilizar-se, civil e criminalmente, por quaisquer danos ou prejuizos causados por acao ou omissao de
seus empregados, contratados ou prepostos envolvidos na execucdo do contrato;

6.2.21. Promover, em seu préprio nome e as suas expensas, as medidas judiciais ou extrajudiciais necessarias para

reparar os danos e prejuizos causados, sendo de sua responsabilidade eventuais reclamacdes civeis, criminais ou
trabalhistas que possam surgir em decorréncia do evento danoso;

6.2.22. Exercer a fiscalizacdo necesséria ao perfeito cumprimento do contrato, independentemente da fiscalizacdo
exercida pela CONTRATANTE;

6.2.23. Manter um arquivo organizado com todos os documentos relacionados a este contrato, tais como ordens e
recomendacdes expedidas pela CONTRATANTE, registros de eventuais ocorréncias e de fatos relevantes;

6.2.24. A CONTRATADA ndo podera justificar o descumprimento de qualquer obrigacao por inadequacdo de seu
planejamento ou por falta de recursos;

6.2.25. Responsabilizar-se pelo cumprimento de todas as normas estatuidas pela legislacdo trabalhista, social e

previdenciaria, tanto no que se refere a seus empregados, como a contratados e prepostos, responsabilizando-se, mais,
por toda e qualquer autuacdo e condenacao oriunda da eventual inobservancia das citadas normas, ai incluidos acidentes
de trabalho, ainda que ocorridos nas dependéncias da CONTRATANTE. Caso a CONTRATANTE seja chamada a juizo e
condenada pela eventual inobservancia das normas em referéncia, a CONTRATADA obriga-se a ressarci-la do respectivo
desembolso, ressarcimento este que abrangera despesas processuais e honorarios de advogado arbitrados na referida
condenacao;

6.2.26. Aceitar, nas mesmas condicdes contratuais, os acréscimos ou supressdes que se fizerem no objeto deste
contrato, em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado, conforme previsto na Lei Federal n® 8.666/93;
6.2.27. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracao de estimativa de custos
e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE;

6.2.28. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e despesas decorrentes de
danos causados por culpa, dolo ou omissao de seus empregados, prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por
quaisquer responsabilidades decorrentes de acées administrativas ou judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por forca
de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato;

6.2.29. Responsabilizar-se por qualquer infragdo do direito de uso de ideias, métodos ou processos legalmente
protegidos, sendo que toda e qualquer violacdo ao direito autoral serd de exclusiva responsabilidade da CONTRATADA,
respondendo por eventuais indenizagoes;

6.2.30. Transferir para a CONTRATANTE os direitos autorais relativos aos produtos de comunicacao e outros abrangidos
pelo objeto do presente contrato, relativamente aos servicos da agéncia;

6.2.31. Atender aos fornecedores e prestar informacdes sobre o faturamento e previsao de pagamento;

6.2.32. Apresentar a CONTRATANTE, para pagamento, os custos e as despesas de veiculacdo acompanhados de

demonstracéo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos
de insercao correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculacao, a cargo de empresa independente, com
o fim de atender o disposto no art.15 da Lei n? 12.232/2010. Nas pracas nao cobertas por servico de checagem, deve ser
apresentada declaracdo sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacao da qual devem constar, pelo menos, as seguintes informacdes: razao social e CNP)] da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo, nome do programa, dia e hordrio da veiculacdo. Esta
declaracdo deverd ter firma reconhecida notarialmente;

6.2.33. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicdes nas negociacdes comerciais junto a fornecedores



de bens e de servicos especializados e junto a veiculos de divulgacdo e transferir a CONTRATANTE todas as vantagens
obtidas;

6.2.34. Repassar a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia diretamente ou por
intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na forma de tempo, espaco ou
reaplicacdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgacao;

6.2.35. Encaminhar a CONTRATANTE todo relatério gerencial que vier a ser solicitado, incluindo o relatério sobre gastos
com publicidade do artigo 72 da Lei Estadual n? 13.768/2000;
6.2.36. Encaminhar a CONTRATANTE a nota fiscal/fatura relativa a compra de espaco para a veiculagdo de publicidade

e ou fornecimento de servicos e suprimentos de terceiros em até 180 (cento e oitenta) dias da emissdao da respectivas
autorizacdes;

6.2.37. Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extincdo deste contrato, acervo
comprobatério da totalidade dos servicos prestados, compreendendo as pecas e os materiais produzidos, com
informacodes relativas aos prazos de cessao dos direitos autorais vinculados;

6.2.38. Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operacao financeira;

6.2.39. Executar por si, ou, quando necessdrio, mediante a contratacdo de fornecedores de bens e de servigos
especializados e de veiculos de comunicacdo e de divulgacdo, todos os servicos relacionados com o objeto deste
contrato, de acordo com as especificacoes estipuladas pela CONTRATANTE, observando-se a escolha por parte da
CONTRATANTE, em qualquer hipotese.

6.2.40. Observar as seguintes condicées para o fornecimento de bens ou servicos especializados a CONTRATANTE
(hipoteses do subitem 1.3.1 deste contrato):
6.2.40.1. Fazer cotacbes prévias de precos para todos os servicos a serem prestados por fornecedores, exceto aqueles

cotados pela Diretoria de Cotacao e Cadastro da SECOM;

6.2.40.2. S6 apresentar cotacdes de pregos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados na SECRETARIA DE
ESTADO DE COMUNICACAO SOCIAL, aptos a fornecer bens ou servigos especializados relacionados com as atividades
complementares da execugao do objeto deste contrato;

6.2.40.3. Apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores cadastrados na SECRETARIA DE
ESTADO DE COMUNICACAO, que estejam habilitados conforme Classificacao Nacional de Atividades Econémicas (CNAE) a
fornecerem o produto ou servico pretendido;

6.2.40.4. Exigir o fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servicos que a compdem, seus precos unitarios e
total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificacdes;

6.2.40.5. Os orcamentos dos fornecedores deverao estar assinados digitalmente e ser apresentados em arquivo PDF
timbrado, com nimero do CNPJ, devendo constar: Nome do érgao solicitante (SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACAO
SOCIAL); Data de emissao do orcamento; Descricao das pecas orcadas (tamanho, quantidade, material e/ou servico a ser
realizado); Valor unitario e valor total das pecas/servicos orcados; Endereco completo; Telefone de contato e Nome do
responsavel pela proposta;

6.2.40.6. Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor
global deste contrato, a CONTRATADA coletara orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serao abertos
em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizacao da CONTRATANTE;

6.2.40.7. A CONTRATANTE procederd a verificacdo prévia da adequacdo dos precos dos bens e servicos cotados em
relacao aos do mercado, optando pela menor oferta de preco;

6.2.40.8. Se nao houver possibilidade de se obter 3 (trés) cotacdes, a CONTRATADA deverd apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da CONTRATANTE;

6.2.40.9. Quando julgar conveniente, a CONTRATANTE poderd supervisionar o processo de selecdo de fornecedores
realizado pela CONTRATADA quando o fornecimento de bens ou servicos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global deste contrato;

6.240.10. A CONTRATANTE procederd a verificacdo prévia da adequacdo dos precos dos bens e dos servicos
especializados cotados em relagdo aos do mercado, podendo para isso realizar cotacao de precos diretamente com
fornecedores para o fornecimento de bens ou servicos, independentemente de valor;

6.2.40.11. E vedada a cotacado prévia de precos para o fornecimento de bens ou servicos especializados de empresas em
que:

6.2.40.11.1.  um mesmo sdcio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo procedimento;
6.2.40.11.2. dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagao societaria ou vinculo comercial ou de parentesco
até o terceiro grau;

6.2.41. Encaminhar trimestralmente até o 52 dia Util do més subsequente um balanco com todos os gastos efetuados,
tais como: honorarios, producdo e veiculacdo, devendo o referido relatério ser cumulativo a partir da vigéncia do
contrato.

6.2.42. A CONTRATADA deverd absorver o custo dos servigos internos e/ou externos de pesquisas regulares de
audiéncia, auditoria de circulacdo e controle de midia, disponiveis no mercado, necessarios a prestacdo de servicos. Para
comprovacao das veiculacdes, serd obrigacao das agéncias firmarem contratos com empresas independentes de
checagem que contemplem o acesso da Superintendéncia Central de Publicidade aos relatérios de checagem produzidos,
bem como as ferramentas de monitoramento, audiéncia, consumo, comportamento, investimento e demais dados que as
ferramentas disponibilizarem. Os dados a serem disponibilizados ndo se circunscrevem somente a capital Belo Horizonte
ou sua Regido Metropolitana, devendo as agéncias absorver os custos para dados do interior do Estado, quando houver;
6.2.43. A CONTRATADA devera ter ciéncia e conhecimento das regras e dos procedimentos descritos no Manual de
Regras, Normas e Procedimentos de Publicidade, Manual de Midia, Manual de Faturamento, Manual de Marca e demais
documentos constantes no site http://www.secretariageral.mg.gov.br/Servicos/Detalhe/40.

6.2.44. Adotar, na execucdo dos servicos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizacao de recursos, de
reducao de desperdicios e de reducao da poluicao, conforme disposto no art. 32 da Lei n? 8.666/1993 e regulamentado
pelo Decreto n® 7.746/2012.

7. CLAUSULA SETIMA - DAS SANCOES

7.1. O atraso, a inexecucdo parcial ou total do contrato e descumprimento de suas cldusulas e condicdes
caracterizam descumprimento das obrigagcdes assumidas e permitem a aplicacdao das seguintes sancbes pela
CONTRATANTE:

I- adverténcia por escrito;

I - suspensao temporéria de participacao da selecdo interna das agéncias;

-  multa, nos seguintes limites maximos:

a) 0,3% (trés décimos por cento) por dia, até o trigésimo dia de atraso, sobre o valor do fornecimento nao realizado;

b) 2% (dois por cento) sobre o valor do contrato, em caso de recusa da CONTRATADA em efetuar o reforco de garantia;

¢) 1% (um por cento) sobre o valor do fornecimento nao realizado, no caso de atraso superior a 30 (trinta) dias, ou
entrega de objeto com vicios ou defeitos ocultos que o torne impréprio ao uso a que é destinado, ou diminuam-lhe o valor
ou, ainda, fora das especificagbes CONTRATADA.

IV- suspensdo temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar com a Governo de Minas Gerais, de
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acordo com o0s prazos estabelecidos Decreto Estadual n? 45.902/2012;

V- declaracdo de inidoneidade para licitar e contratar com a administracao publica, em todos os niveis.

7.2. Sao consideradas situacdes caracterizadoras de descumprimento total ou parcial das obrigacdes contratuais:

I- Nao atendimento as especificacbes técnicas relativas a bens, servicos previstos em contrato ou instrumento
equivalente;

Il - Retardamento imotivado de fornecimento de bens, de servigo ou de suas parcelas;

m- Paralisacdo do servico ou de fornecimento de bens, sem justa causa e prévia comunicacao ao Governo de Minas
Gerais;

Iv- Entrega de mercadoria falsificada, furtada, deteriorada, danificada ou inadequada para o uso, como se verdadeira
ou perfeita fosse;

V- Prestacdao de servico de baixa qualidade, assim entendido aqueles que nao estiverem em conformidade com o
solicitado pela CONTRATANTE;

VI-  Atraso no repasse dos pagamentos em tempo e modo préprios.

7.3. A sancao de multa podera ser aplicada cumulativamente as demais sangdes previstas nesta cldusula.

7.4, A multa serd descontada da garantia do contrato, quando esta for exigida, e/ou de pagamentos eventualmente
devidos pela CONTRATADA.

7.5. A aplicacdo das sancdes observard o devido processo administrativo, respeitando-se a ampla defesa e o
contraditério de acordo com o disposto na Lei Estadual n? 14.184/2002 e no Decreto Estadual n? 45.902/2012.

7.6. As sancdes relacionadas nos incisos Ill e IV do item 8.2 serao obrigatoriamente registradas no Cadastro de
Fornecedores Impedidos de Licitar e Contratar com a Administracdo Pdblica Estadual - CAFIMP.

8. CLAUSULA OITAVA - DA FISCALIZACAO

8.1. A fiscalizacao da execucdo do contrato serd exercida por agente da CONTRATANTE, devidamente designado

para tanto, ao qual competird zelar pela perfeita execucdo do objeto, em conformidade com o previsto no Edital e seus
Anexos, na proposta da CONTRATADA e neste instrumento.

8.2. Serd nomeado gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execucao deste contrato e
registrar as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execucao dos servicos e tera
poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata correcao.

8.3. A fiscalizacdo de que trata esta cldusula ndo exclui, nem reduz a responsabilidade da CONTRATADA por
quaisquer irregularidades, inexecucdes ou desconformidades havidas na execucdo do objeto, ai incluidas imperfeicées de
natureza técnica ou aquelas provenientes de vicio redibitério, como tal definido pela lei civil.

8.4. A CONTRATANTE reserva-se o direito de rejeitar, no todo ou em parte, o objeto da contratacao, caso o mesmo
afaste-se das especificagdes do Edital, seus Anexos e da proposta da CONTRATADA.

8.5. Fica designado o servidor XXXXX, MASP XXXXX, cargo XXXXX, para a fiscalizagao deste Instrumento.

8.6. A CONTRATANTE realizard periodicamente a seu exclusivo juizo e sem aviso prévio, avaliacdo da qualidade do

atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforcos de comunicacdo sugeridos pela
CONTRATADA, da diversificacdo dos servicos prestados e dos beneficios decorrentes da politica de precos por ela
praticada.

8.7. Essa avaliacdo serd considerada pelo CONTRATANTE para apurar a necessidade de solicitar, da CONTRATADA,
correcoes que visem a melhorar a qualidade dos servicos prestados; decidir sobre a conveniéncia de prorrogacao de
vigéncia ou rescisdo contratual; fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaracdes sobre seu desempenho para
servir de prova de capacitacdo técnica em licitacdes.

8.8. O Fiscal designado pela CONTRATADA anotarad em registro préprio todas as ocorréncias relacionadas com a
execucdo do contrato, indicando dia, més e ano, determinando o que for necessdrio a regularizacdo das falhas ou
defeitos observados e encaminhando os apontamentos a autoridade competente para as providéncias cabiveis.

9. CLAUSULA NONA - DA VIGENCIA

9.1. O presente contrato terd duracao de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura. A
CONTRATANTE podera optar pela prorrogacdo deste prazo, por iguais periodos, mediante acordo entre as partes, nos
termos do inciso Il do art. 57 da Lei n® 8.666/1993.

10. CLAUSULA DECIMA - DA GARANTIA

10.1. Fica estabelecido que as proponentes declaradas vencedoras da licitacao, no prazo de até 30 (trinta) dias apds
a data de inicio da vigéncia do contrato, especificada em sua cldusula décima, deverdo apresentar garantia de 1% (um
por cento) do valor anual do contrato.

10.1.1. Esse prazo podera ser prorrogado por igual periodo, a juizo da CONTRATANTE, a vista das justificativas que lhe
forem apresentadas pela CONTRATADA.

10.1.2. A inobservancia do prazo fixado 10.1 para apresentacdo da garantia acarretard a aplicacdo de multa, nos
termos do inciso Il do subitem 7.1 da Clausula Sétima deste contrato.

10.1.3. Esse prazo podera ser prorrogado por igual periodo, a juizo da CONTRATANTE, a vista das justificativas que lhe
forem apresentadas pela CONTRATADA.

10.2. Caberd a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei n® 8.666/1993:

a) Caucdo em dinheiro ou em titulos de divida publica;
b) Seguro-garantia;
¢) Fianga bancaria.

10.3. A caugdo prestada em dinheiro devera ser recolhida em favor da CONTRATANTE, em conta bancéria. O nimero
da conta bancéria deverd ser solicitado a CONTRATANTE.
10.4. No caso de utilizacdo do Seguro-garantia, a apdlice correspondente indicard a CONTRATANTE como beneficidria

(segurada), devendo ser adotado o modelo aprovado pela Superintendéncia de Seguros Privados - SUSEP, érgdo
vinculado ao Ministério da Fazenda. Devera ser anexada a apdlice:

a) Certiddo de Regularidade expedida pela Superintendéncia de Seguros Privados - SUSEP, atestando que estd em total
cumprimento com suas obrigacées com a Superintendéncia;

b) Atestado emitido pelo IRB - Brasil Resseguros S.A., informando que estd operando segundo suas normas e que estd em
dia com o pagamento das suas contas de resseguro.

10.5. A Fianca Bancéria deverda ser prestada na forma do modelo do Anexo C, que integra o Edital de Concorréncia
Publica n? 001/2023, sendo obrigatéria a renlncia, pelo banco fiador, do beneficio de ordem a que se referem os artigos
827, 828 e 837 do Cddigo Civil Brasileiro. Quando prestada por instituicao financeira nao sediada no Brasil, a fianca
deverd ser ratificada por estabelecimento bancario com agéncia autorizada a funcionar no Brasil e vir acompanhada de
declaracdo do banco, confirmando que os detentores de seu controle acionario ndo participam da direcdo ou do controle
da licitante.

10.6. O prazo de validade da garantia de que trata este item serd contado a partir da data de inido da vigéncia do
contrato e devera estender-se por mais 120 (cento e vinte) dias da data do encerramento da vigéncia contratual.

10.7. Agarantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurard o pagamento de



I- prejuizos advindos do ndao cumprimento do objeto deste contrato e do ndo adimplemento das demais obrigacdes
nele previstas;

- prejuizos causados a CONTRATANTE ou a terceiro, decorrentes de culpa ou dolo durante a execugéo deste contrato;
-  multas moratdrias e punitivas aplicadas pela CONTRATANTE a CONTRATADA;

Iv- obrigacdes trabalhistas, fiscais e previdenciarias de qualquer natureza, ndo adimplidas pela CONTRATADA.

10.8. A modalidade Seguro-garantia somente serd aceita se contemplar todos os eventos indicados no subitem 10.7.
10.9. Nao serdo aceitos Seguro-garantia ou Fianca Bancdria que contenham cldusulas contrarias aos interesses da
CONTRATANTE.

10.10. Sem prejuizo das sancdes previstas em lei e neste contrato, a ndo prestacdo da garantia exigida implicara sua
imediata rescisao.

10.11. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer obrigacao

vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva reposicao, no
prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, contados da data do recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

10.12. Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a complementacao da garantia
no prazo maximo 10 (dez) dias Uteis, contados da data do recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

10.13. Na hipdtese de prorrogacao deste contrato, a CONTRATANTE exigird nova garantia, escolhida pela
CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n2 8.666/1993.

10.14. O documento de constituicdo da nova garantia deverd ser entregue a CONTRATANTE no prazo méximo de 15
(quinze) dias, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

10.15. A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de 90 (noventa) dias

apds o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante certificacdo, por seu gestor ou fiscal, de que os servicos
foram realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas as obrigacdes aqui assumidas.
10.16. A CONTRATANTE se reserva o direito de promover diligéncias para verificar a documentacdo acima.

11. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA FRAUDE E DA CORRUPCAO

11.1. Nos procedimentos licitatérios realizados pelo ESTADO DE MINAS GERAIS serao observadas as determinagoes
que se seguem.

11.2. O ESTADO DE MINAS GERAIS exige que os licitantes/contratados, observem o mais alto padrédo de ética durante
a licitacdo e execucao dos contratos. Em consequéncia desta politica, define, com os propdsitos dessa disposicdo, os
seguintes termos:

11.2.1. “pratica corrupta” significa a oferta, a doacao, o recebimento ou a solicitacdo de qualquer coisa de valor para
influenciar a acdo de um agente publico no processo de licitacdo ou execucdo do contrato;

11.2.2. “pratica fraudulenta” significa a deturpacao dos fatos a fim de influenciar um processo de licitacdo ou a
execucao de um contrato em detrimento do CONTRATANTE;

11.2.3. "pratica conspiratéria” significa um esquema ou arranjo entre os concorrentes (antes ou apds a apresentacao
da proposta) com ou sem conhecimento do CONTRATANTE, destinado a estabelecer os precgos artificiais, nao
competitivos, para as propostas e privar o CONTRATANTE dos beneficios da competicdo livre e aberta;

11.2.4. “préatica coercitiva” significa prejudicar ou ameacar prejudicar, diretamente ou indiretamente, pessoas ou suas
propriedades a fim de influenciar a participacao delas no processo de licitacao ou afetar a execucao de um contrato;

11.2.5. “pratica obstrutiva” significa:

11.2.5.1. Destruir, falsificar, alterar ou esconder intencionalmente provas materiais para investigacdo ou oferecer

informacdes falsas aos investigadores com o objetivo de impedir uma investigacdo do CONTRATANTE ou outro érgdo de
controle sobre alegacdes de corrupcao, fraude, coercao ou conspiracao; significa ainda ameacar, assediar ou intimidar
qualquer parte envolvida com vistas a impedir a liberacao de informagdes ou conhecimentos que sejam relevantes para a
investigacao; ou

11.2.5.2. Agir intencionalmente com o objetivo de impedir o exercicio do direito do CONTRATANTE ou outro érgao de
controle de investigar e auditar.
11.3. O ESTADO DE MINAS GERAIS rejeitard uma proposta e aplicard as sancées previstas na legislacdo vigente se

julgar que o licitante, diretamente ou por um agente, envolveu-se em praticas corruptas, fraudulentas, conspiratérias ou
coercitivas durante o procedimento licitatério.

11.4. A ocorréncia de qualquer das hipéteses acima elencadas, assim como as previstas no Anexo | da Portaria SDE
n? 51 de 03 de julho de 2009, serd denunciada a Controladoria Geral do Estado de Minas Gerais para adocdo das medidas
cabiveis.

12. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO ANTINEPOTISMO

12.1. E vedada a execucao de servicos por empregados que sejam cbénjuges, companheiros ou que tenham vinculo
de parentesco em linha reta ou colateral, ou por afinidade, até o terceiro grau com agente publico ocupante de cargo em
comissao ou funcdo de confianca no 6rgdo Contratante, salvo se investidos por concurso publico, conforme Decreto
48.021 de 12 de agosto de 2020.

13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DOS DIREITOS AUTORAIS

13.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias (incluidos os estudos,
andlises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitérios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos,
concebidos e criados em decorréncia do contrato.

13.1.1. O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remuneracao definidas no contrato.

13.1.2. A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser reutilizadas por outros érgaos,
entidades ou sociedades do Poder Executivo Estadual, sem que caiba a eles ou a CONTRATANTE qualquer 6nus perante a
CONTRATADA.

13.1.2.1. Caberd a esses entes, diretamente ou por intermédio das agéncias de propaganda com quem mantenham
contrato, quando couber, efetuar o acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e conexos
relacionados com a producao externa das pecas a serem reutilizadas.

13.2. Com vistas as contratacdes para a execucdo de servicos que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitarad dos fornecedores orcamentos que prevejam a cessdao dos respectivos direitos patrimoniais pelo
prazo definido pela CONTRATANTE.

13.2.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos dentro dos
limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionard a contratagdo ao estabelecimento, no ato de cessdo,
orcamento ou contrato, de cldusulas em que o fornecedor garanta a cessao pelo prazo definido pelo CONTRATANTE em
cada caso e se declare ciente e de acordo com as condicdes estabelecidas nos subitens 13.2.1.1 a 13.2.3.

13.2.1.1. Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela
CONTRATANTE em relacao ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos, serd de no maximo 50%
(cinquenta por cento). Para a reutilizacao por periodos inferiores, o percentual maximo serd obtido pela regra de trés
simples.

13.2.1.1.1. O valor inicialmente contratado poderd ser reajustado tendo com parametros basicos os precos vigentes no
mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacao do Indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI),



da Fundacao Getllio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

13.2.2. Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relacdo ao valor original
da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pelo CONTRATANTE aos detentores dos
direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, serd de no maximo 50 % (cinquenta por cento). Para a reutilizacao
por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

13.2.2.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parémetros basicos os pregos vigentes no
mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacdo do Indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI),
da Fundacao Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessdo original dos direitos.

13.2.3. Quando da reutilizacdo de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos subitens 13.2.1.1 e 13.2.2, o
valor a ser pago pelo CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como parametros basicos a qualidade e os precos
praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos no contrato.

13.3. Qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera
sempre considerada como ja incluida no custo de producdo.
13.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de cessdo de direito de uso

de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos
orcamentos de produgdo aprovados pela CONTRATANTE.

13.5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com fornecedores, nos
casos de tomadas de imagens, que nao impliquem direitos de imagem e som de voz, cldusulas escritas estabelecendo:
I- a cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que poderd, a seu juizo, utilizar os

referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 5 (cinco) anos, contado da data do
pagamento do servico, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE qualquer 6nus adicional

perante os cedentes desses direitos;

I - que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, o CONTRATANTE poderd solicitar cépia de imagens
contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destinacao, por intermédio da CONTRATADA ou
de outra empresa com que venha a manter contrato para prestacao de servicos;

m- que qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessdo referida nos incisos anteriores serd considerada como
ja incluida no custo de producao.

13.6. A CONTRATANTE poderd aproveitar, para veiculacdo, pecas produzidas para outros érgdos, entidades ou
sociedades integrantes do Poder Executivo Estadual. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficard responsavel

pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pecas e o submeterd
previamente a CONTRATANTE.

14. CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA PROTEGCAO DE DADOS PESSOAIS (LGPD)

14.1. As PARTES, por si e por seus colaboradores, obrigam-se a atuar no presente contrato em conformidade com a
legislacdo vigente sobre Protecdo de Dados Pessoais e as determinacdes de érgdo reguladores e/ou fiscalizadores sobre
a matéria, em especial, a Lei Federal n? 13.709/2018.

14.2. No presente contrato, a CONTRATANTE assume o papel de controlador, nos termos do artigo 52, VI da Lei n?
13.709/2018, e a CONTRATADA assume o papel de operador, nos termos do artigo 52, VIl da Lei n? 13.709/2018.
14.3. A CONTRATADA devera guardar sigilo sobre os dados pessoais compartilhados pela CONTRATANTE e sé poderd

fazer uso dos dados exclusivamente para fins de cumprimento do objeto deste contrato, sendo-lhe vedado, a qualquer
tempo, o compartilhamento desses dados sem a expressa autorizagdo da CONTRATANTE, ou o tratamento dos dados de
forma incompativel com as finalidades e prazos acordados.

14.4. As PARTES deverdo notificar uma a outra, por meio eletrénico, em até 2 (dois) dias Uteis, sobre qualquer
incidente detectado no ambito de suas atividades, relativo a operacées de tratamento de dados pessoais.
14.5. As PARTES se comprometem a adotar as medidas de seguranca administrativas, tecnoldgicas, técnicas e

operacionais necessdrias a resguardar os dados pessoais que |lhe serdao confiados, levando em conta as diretrizes de
érgaos reguladores, padroes técnicos e boas praticas existentes.

14.6. A CONTRATANTE tera o direito de acompanhar, monitorar, auditar e fiscalizar a conformidade da CONTRATADA,

diante das obrigac6es de operador, para a protecdo de dados pessoais referentes a execucao deste contrato.

14.7. As PARTES ficam obrigadas a indicar encarregado pela protecao de dados pessoais, ou preposto, para
comunicagao sobre os assuntos pertinentes a Lei n® 13.709/2018, suas alteracdes e regulamentagdes posteriores.

14.8. As PARTES dardo conhecimento formal a seus empregados e colaboradores das obrigacdes e condicbes
acordadas nesta clausula. As diretrizes aqui estipuladas deverdo ser aplicadas a toda e qualquer atividade que envolva a
presente contratagao.

15. CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA RESCISAO
15.1. De acordo com o art. 79 da Lei n? 8.666/93, a rescisdo do contrato poderd ser:
I- por ato unilateral e escrito da Administragao, nos casos enumerados nos incisos | a Xll e XVII do artigo 78 da

supracitada Lei;

In- amigavel, por acordo entre as partes, reduzido a termo no processo respectivo, desde que haja conveniéncia para a
Administracao;

m- judicial, nos termos da legislacao.

15.2. Na hipétese de a rescisao ser procedida por culpa da CONTRATADA, fica a CONTRATANTE autorizada a reter a
garantia do contrato, especificado na cldusula décima primeira, quando esta for exigida, e/ou pagamentos
eventualmente devidos, até o limite do valor dos prejuizos comprovados.

15.3. Quando a rescisao ocorrer com base nos incisos Xll a XVII do art. 78 da Lei n? 8.666/93, sem que haja culpa da
CONTRATADA, sera esta ressarcida dos prejuizos regularmente comprovados que houver sofrido.

16. CLAUSULA DECIMA SEXTA - DAS DISPOSICOES FINAIS

16.1. A tolerancia com qualquer atraso ou inadimpléncia por parte da CONTRATADA nao importard, de forma alguma,
em alteracdo contratual.

16.2. E vedado a CONTRATADA subcontratar total ou parcialmente os servicos constantes dos subitens 1.2 e 1.2.1 do
objeto do Edital que deu origem a este.

16.3. O presente contrato poderd ser alterado nos casos previstos pelo art. 65 da Lei n? 8.666/93, desde que
devidamente fundamentado e autorizado pela autoridade competente.

17. CLAUSULA DECIMA SETIMA - DA PUBLICACAO

17.1. A CONTRATANTE providenciard a publicacdo do extrato do contrato no Diario Oficial do Estado de Minas Gerais,
em obediéncia ao disposto no paragrafo Unico do art. 61 da Lei Federal n® 8.666/93.

18. CLAUSULA DECIMA OITAVA - DO FORO

18.1. As partes elegem o foro da Comarca de Belo Horizonte/MG para dirimir quaisquer duvidas ou litigios

decorrentes deste contrato.



E, para firmeza e prova de assim haverem, entre si, ajustado e acordado, apés ter sido lido juntamente com seu(s)
Anexo(s), o presente contrato é assinado eletronicamente pelas partes.

Belo Horizonte, XXXXXXXXX de XXXXXXX de XXXX.

CONTRATANTE:

Nome Completo Secretario de Comunicagao

Nome Completo do(a) Gestor(a) do contrato

CONTRATADA:

TESTEMUNHAS:

ANEXO E

MODELO DE DECLARAGOES

DECLARAGAO TRABALHO DO MENOR APRENDIZ

Ref.: CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2023

(nome da empresa) Sediada (endereco
completo) , por intermédio de seu representante legal , portador(a) da
Carteira de Identidade n? , inscrito(a) no CPF sob o n® , declara, para fins do disposto

no inciso V do art. 27 da Lei n? 8.666/93, acrescido pela Lei n? 9.854/99, que ndo emprega menor de dezoito anos em
trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos.

(Se for o caso acrescentar texto aseguir)
Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condicao de aprendiz.

Data e local.

(nome completo, conforme Cl)
(assinatura do declarante)

DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATO

SUPERVENIENTE

(nome da empresa) , CNPJ , sediada
(endereco completo) , por intermédio de seu representante legal, , portador(a)da
Carteira de Identidade n® , inscrito(a) no CPF sob o n? , declara, sob as penas da lei, que até a

presente data inexistem fatos impeditivos para sua habilitacdo no presente processo licitatério e que estd ciente da
obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

Data e local.

(nome completo, conforme Cl)
(assinatura do declarante)



DECLARACAO DE CIENCIA DAS CONDICOES DO EDITAL E SEUS ANEXOS

A , CNPJ n2. , com sede a , declara, sob as penas da
lei, que esta ciente das condicdes contidas neste edital e seus anexos.

Data e local.

Assinatura do Representante Legal da Empresa

DECLARACAQ DE AUSENCIA DE TRABALHO DEGRADANTE OU FORCADO

A , CNPJ n2, , com sede a , declara, sob as penas da
lei, que ndo possui, em sua cadeia produtiva, empregados executando trabalho degradante ou forcado, observado o
disposto nos incisos Ill e IV do artigo 12 e no inciso Il do artigo 52 da Constituicdo Federal.

Data e local.

Assinatura do Representante Legal da Empresa

Obs: Todas as declaracbes deverao ser impressas em papel timbrado da empresa proponente e assinada pelo
representante legal.

ANEXO F

MINUTA DE TERMO DE COMPROMISSO DE CONSTITUICAO DE CONSORCIO

A (nome da empresa), com sede em ............. , ha Av/Rua .........c.cueenee. , inscrita no CNPJ sob o n@............... , heste ato
representada por seu representante legal Sr(a)............ (qualificar) e (nome da empresa), com sede em ................ , Na
Av/Rua .......cceveennnne , inscrita no CNPJ sob 0 N2 ......ccooiviiiiiinnnnnes , heste ato representada por seu representante legal
Sr(a).veennnn.n. (qualificar), em conjunto denominadas COMPROMISSADAS;

Considerando que a Concorréncia Publica n2 001/2023, em pauta, permite a participacdo de empresas em consdércio
para a apresentacao conjunta de propostas e considerando que as empresas acima qualificadas tém interesse em
participar desta concorréncia em consércio formado por elas; tém entre si pactuados, nos termos do disposto no art. 33,
I, da Lei Federal n? 8.666/93, e para os fins nele previstos, o presente TERMO DE COMPROMISSO DE CONSORCIO, que
ajustam segundo as cldausulas e condicbes adiante dispostas:

CLAUSULA PRIMEIRA

1.1 Por este instrumento as COMPROMISSADAS assumem a obrigacao de elaborarem proposta conjunta para a prestagao
dos servigos de publicidade e propaganda, na Concorréncia Publica n® 01/2023, promovida pela SECRETARIA DE ESTADO
DE COMUNICACAO SOCIAL para, caso a unido das XXXXX seja vencedora da licitacdo, constituirem um CONSORCIO para a
prestacao dos referidos servicos, mediante a celebracdo de Contrato de Constituicdo de Consércio que conterd, entre
outras, as condicdes exigidas no Edital respectivo e estipuladas neste instrumento, que celebram em carater irrevogavel
e irretratavel.

CLAUSULA SEGUNDA

2.1 Cada COMPROMISSADA terd uma participacdo no CONSORCIO a ser constituido, cabendo-lhes iguais responsabilidades
nas atividades a serem desenvolvidas.

CLAUSULA TERCEIRA

3.1Paragrafo Primeiro: As COMPROMISSADAS e futuras consorciadas sdo solidariamente responsaveis pelos atos
praticados, tanto na fase de licitacdo quanto na de execucdo do contrato decorrente da Concorréncia Publica n?
001/2023.

3.2 Paragrafo Segundo: A lideranca do CONSORCIO, tanto tecnicamente, quanto financeiramente serd exercida pela
(=100] o] (=T [T , @ quem competird representa-lo perante a CONTRATANTE e terceiros, respondendo
diretamente pelo integral cumprimento de todas as obrigacées assumidas, sem prejuizo da responsabilidade solidaria das
demais COMPROMISSADAS.

CLAUSULA QUARTA

4.1 As COMPROMISSADAS obrigam-se a apresentar todos os documentos e a praticar todos os atos exigidos no Edital da
licitacao para a apresentacdo da proposta, bem como a cumprir todas as futuras exigéncias relacionadas aos servigos.



CLAUSULA QUINTA

5.1 As COMPROMISSADAS nao poderao participar de outros ajustes, grupos ou entidades que tenham objetivos relativos a
presente concorréncia.

CLAUSULA SEXTA

6.1As COMPROMISSADAS manterao confidencialidade de todas as informacdes, dados e documentos produzidos ou
intercambiados sob o presente, obrigando-se a ndo divulga-los a terceiros, sob qualquer forma e a qualquer tempo, sem o
consentimento formal da CONTRATANTE.

CLAUSULA SETIMA

7.10 CONSORCIO sera constituido nos termos dos artigos 278 e 279 da Lei n? 6.404, de 15/12/76, e atendidas as
exigéncias estatutarias das COMPROMISSADAS, devendo por estas ser administrado.

7.1.1 Paragrafo Primeiro: As consorciadas serdo solidarias entre si.

7.1.2 Pardgrafo Segundo: As deliberacdes técnico-administrativas do CONSORCIO serdo tomadas na proporcdo das
respectivas cotas de participacao.

7.1.3 Parégrafo terceiro: As COMPROMISSADAS poderdo constituir um COMITE DE GERENCIAMENTO, que se incumbira da
coordenacao das atividades técnicas e administrativas a serem desenvolvidas, o qual deverd ser composto por um
representante de cada parte.

CLAUSULA OITAVA

8.1 0s custos incorridos na execucdo das atividades e obrigacdes de responsabilidade do CONSORCIO ser&o rateados na
proporcao de suas quotas entre as COMPROMISSADAS.

CLAUSULA NONA

9.1 0 presente COMPROMISSO entra em vigor na data de sua assinatura e permanecerd em vigor até a consecucao dos
objetivos para o qual é celebrado.

CLAUSULA DECIMA

10.1 As partes elegem o foro da comarca de Belo Horizonte para dirimir as questdes oriundas do presente COMPROMISSO,
com renuncia expressa a qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E por assim haverem ajustado, firmam este instrumento, em xx (....) vias de igual teor e forma, e para um sé efeito
legal, na presenca das testemunhas abaixo nomeadas e assinadas.

Belo Horizonte, XX XXXXXXXXXXXXXX XXXX

EMPRESA

EMPRESA

TESTEMUNHAS:

Nome - RG - CPF

Nome - RG - CPF

ANEXO G

BRIEFING

G1. POLITICA PUBLICA: DESENVOLVIMENTO SOCIAL DE MINAS GERAIS

O cenario de vidas sem dignidade e com imensas dificuldades, como acontece em todo o Brasil, impacta o
vasto estado de Minas Gerais e representa um grande desafio para o Governo do Estado, que trabalha para transformar
Minas em um estado mais desenvolvido, trabalhando para reduzir as condicdes de pobreza e extrema pobreza de sua



populacdo e para construir uma sociedade mais justa e digna, através de politicas pUblicas que promovam a autonomia
dos Mineiros e de suas familias.

Um dos principais diferenciais do Governo de Minas é a gestao profissional que seus secretarios implantaram
nos ultimos anos, que vem resultando em melhorias significativas para o estado.

Por gestao, entende-se a identificacdo dos problemas e suas causas, com posterior implementagdo de acdes
planejadas e direcionadas a estas causas, com acompanhamento continuo dos resultados e replanejamento para
corregOes de rumo.

Alguns problemas enfrentados por uma parte dos mineiros sao:

-Vulnerabilidade social;

-Baixa empregabilidade;

-Geracao de renda insuficiente;

-Violacao e subnotificacao de direitos humanos;
-Consumo abusivo de alcool, tabaco e outras drogas;
- Déficit Habitacional.

Algumas causas que levam a estes problemas sao:

-Familias com maes solo, que precisam se desdobrar para manter a casa e a familia;
-Parentes préximos que precisam de cuidado e dificultam a vida profissional;
-Baixa renda;

-Residéncias inadequadas e com muitos habitantes;

-Falta de qualificagao profissional;

-Medo e sensacao de inseguranca;

-Baixa estima;

-Gravidez na adolescéncia;

-Evasao escolar;

-Trabalho informal, temporario e com multiplos vinculos empregaticios;
-Inseguranca alimentar;

-Discriminacao;

-Preconceito;

- Entre outras causas...

Sdo, portanto, iniUmeras as causas para os problemas sociais enfrentados pelos Mineiros. Diante dessa
diversidade de problemas e suas causas, sao muito importantes os investimentos em desenvolvimento social que
somam mais de R$ 500 milhdes por ano.

Estes recursos sdo distribuidos em mais de 120 projetos para oferecer servicos e atendimentos
personalizados, que visam atender a pluralidade de caréncias da populacdo vulnerdvel de Minas Gerais. Sdo diversas
acdes especificas e pontuais, construidas transversalmente entre secretarias e sociedade civil, que também trabalham
e sdo atuantes no enfrentamento a pobreza multidimensional que engloba todos tipos de privacdes dos individuos nos
ambitos social, econémico e politico.

O enfrentamento a pobreza representa o maior desafio do Governo de Minas no ambito do Desenvolvimento
Social. Em Minas Gerais, cerca de nove milhdes de pessoas estdo cadastradas no Cadastro Unico para Programas
Sociais (CadUnico) - programa do Governo Federal que identifica e caracteriza a situacdo socioecondmica das familias
brasileiras de baixa renda, utilizado para nortear politicas puUblicas e programas sociais voltados a este publico.

Um diagndstico realizado recentemente - considerando uma abordagem multidimensional da pobreza -
identificou o perfil das pessoas nessa situacdo no estado:

-56,61% sao mulheres;

-ldade média de 24,54 anos;

-73,87% sao negras;

-68% vivem em areas urbanas;

-90% possuem ensino fundamental incompleto.

Dentre os mais de 120 projetos para o Desenvolvimento Social de Minas, seguem exemplos de acdes relevantes que
estdo sendo colocadas em pratica:

1.1. Trajeto Moda

O Projeto Trajeto Moda possui como foco promover inclusao produtiva e geracao de renda para mulheres em
situacao de vulnerabilidade, por meio da capacitacao e qualificacdo profissional no oficio da costura e da preparacdo
psicossocial para insercdo produtiva. O projeto busca proporcionar oportunidades de trabalho e promover equilibrio e
harmonia das relacées no ambito familiar dessas mulheres.

A finalidade é desenvolver, como meio processual, a autonomia com mentalidade empreendedora e



independéncia financeira das mulheres por meio da oferta de cursos e qualificacdes especificas em diversos campos.
Contemplando as éareas da moda, costura, inteligéncia emocional, modelagens de pecas potenciais da regido,
empreendedorismo, educacado financeira, economia circular, upcycling, associativismo, além de tematicas sobre
cidadania, busca-se desenvolver habilidades integradas e multidimensionais das participantes.

O Projeto estd em execucdo em 35 municipios mineiros e a primeira fase abarcou as cidades de Almenara,
Ataleia, Bonito de Minas, Carlos Chagas, Coluna, Couto de Magalhaes, Diamantina, Francisco Sa, Frei Gaspar,
Guaraciama, Joaima, Mata Verde, Muriaé, Novo Cruzeiro, Pedras de Maria da Cruz, Ribeirdo das Neves, Rio Vermelho,
Rubelita, Salinas, Serro, Taiobeiras, Varzelandia e Governador Valadares.

Nesses municipios, as mulheres atendidas estdo sendo capacitadas na pratica da costura, com aprendizado
do manuseio das maquinas industriais para confeccdo de pecas basicas. Elas também recebem orientacdes sobre
cidadania e inteligéncia emocional, bem como sobre assuntos ligados a autoestima, convivéncia em grupo,
conscientizacao sobre seus direitos e deveres e sobre a identificacdo de ciclos de violéncia doméstica e acolhimento de
mulheres na rede assistencial.

Outro foco sdo as oficinas para criacdo de negécios, que desenvolvem habilidades do comportamento
empreendedor nas participantes, simulando a criacao de um negécio ou novo produto, por meio da identificacdo e
direcionamento de oportunidades para a producao local.

a) Objetivos especificos do projeto:
- Oferecer oportunidades de trabalho e geracao de renda para auxiliar no enfrentamento a pobreza;

- Apoiar o reerguimento psiquico e social das mulheres em situagao de vulnerabilidade, criando condicdes
para interromper os ciclos de fragilidades, em especial vitimas de violéncia doméstica, seguranca alimentar e maes
solo;

- Potencializar o crescimento socioeconémico do municipio, com o apoio do estado;

- Promover equilibrio e harmonia das relacdées no ambito familiar, incentivando a inclusdo dos filhos e
familiares na manutencao da producao;

-Fomentar a economia criativa local baseada na vocacdo regional do municipio;

- Construir uma ponte sélida com mercado de trabalho, analisando a demanda quantitativa e qualitativa junto
as entidades e empresas privadas;

-Criar um modelo de negécio continuo, apoiado na dinamica territorial, tornando o projeto autossustentéavel;

- Inserir as células produtivas do municipio certificadas pelo Trajeto Moda nas complexas cadeias de
suprimentos da indudstria da moda.

b) Projeto Piloto:

No segundo semestre de 2021, foi realizado o Projeto Piloto em Belo Horizonte, utilizando como estrutura o
MVP (Minimo Produto Viavel), que se baseia em executar uma versao enxuta de uma solucdo posterior mais complexa.
Foram selecionadas representantes de sete municipios para participarem desse momento: Almenara, Diamantina,
Governador Valadares, Montes Claros, Muriaé, Salinas e Tedéfilo Otoni. As sete mulheres se deslocaram para a capital
para participarem da capacitacdo. Além disso, participaram também da etapa piloto dez associadas de um coletivo de
mulheres da Associacdo Comunitaria de Mulheres da Vila do Sao Lucas, de Belo Horizonte, foram selecionadas pelas
coordenadoras da Associacao. No MVP foram oferecidas formacgdes e capacitacdes, para posterior fase de interiorizacao
nos municipios-sede, com a criacdo de células produtivas.

1.2 Auxilio Porta de Entrada - APE

O Programa Estadual “Auxilio Porta de Entrada” (Apé) oferece aporte financeiro para subsidiar o valor de
entrada na compra da casa prépria pelos beneficiarios (R$ 20 mil por familia). E uma concessao de subsidio financeiro a
familias, em cardter complementar ou integral, para aquisicdo de moradia.

Em 2023, foi desenvolvido um projeto piloto, que entregou 250 “Auxilios”, em um investimento de R$ 5
milhdes, com recursos captados pela Loteria Mineira.

Os recursos sao fornecidos por meio de convénio com municipios selecionados segundo critérios de
elegibilidade, definidos pela equipe técnica da Secretaria de Desenvolvimento Social.

O beneficio podera ser conjugado com outros programas habitacionais, com recursos préprios ou oriundos de
qualquer esfera da federacao, sem prejuizo dos seus beneficios.

Os beneficiarios sdo familias cadastradas no CadUnico, com renda de um salario minimo (para possibilidade
de financiamento do valor restante da habitacdo) até trés salarios minimos, e gastos com aluguel acima de 30% da
renda familiar, configurando situacao de 6nus excessivo com aluguel.

O Estado de Minas Gerais, como integrante do Sistema Nacional de Habitacao de Interesse Social, tem a
atribuicao de articular acdes no setor habitacional. E Secretaria de Desenvolvimento Social tem como competéncia
formular, planejar, dirigir, executar, controlar e avaliar as acdes setoriais a cargo do Estado relativas a formulacdo e a
promocado de planos, programas e projetos que compdem a politica de habitacdo, conforme estabelecido na Lei n2
24.313, de abril de 2023.

Os primeiros municipios contemplados foram Italna, Pratépolis, Perdigdo, Piumhi, Nova Serrana, Diamantina,
Salinas, Bocailva, Barao de Cocais, Guanhaes e Salinas.

a) Déficit habitacional

A pesquisa de Déficit Habitacional no Brasil 2016-2019, desenvolvida pela Fundacao Jodo Pinheiro, mostra
que o 6nus excessivo com aluguel urbano abrange cerca de 60,3% do déficit habitacional mineiro e atinge as familias
com renda de até trés salarios minimos e que gastam mais de 30% de sua renda com a moradia.



O Programa Apé busca amenizar essa realidade, enfrentando esse componente mais expressivo em Minas
Gerais. A iniciativa visa agilizar o atendimento as necessidades de moradia, ampliando a possibilidade de aquisicao da
casa propria a familias em situacao de énus excessivo.

1.3 Cozinhas Comunitarias

As cozinhas comunitarias sdo espacos publicos onde sao preparadas e distribuidas refeicdes sauddaveis e de
qualidade para as comunidades vulneraveis. O Projeto Cozinhas Comunitarias fornece subsidio para reformular cozinhas
nos municipios do estado, para a modernizacdo do espaco publico de seguranca alimentar e nutricional.

As cozinhas comunitarias desempenham papel fundamental na oferta de alimentos sauddveis, na promocao
da inclusao social e produtiva e na qualificagcdo profissional, contribuindo para a reducdo da inseguranca alimentar e
fortalecendo o direito humano a alimentacdo adequada.

O projeto trata do repasse de recursos financeiros para Organizacdes Sociais para aquisicao de equipamentos
e materiais permanentes, que permitam ampliar e melhorar os servicos ofertados pelas cozinhas comunitarias.

Além de garantir a seguranca alimentar para a populacao que se encontra em situacao de vulnerabilidade
social, alimentar e nutricional, o projeto proporciona local equipado para o preparo de alimentos que podem ser
comercializados, auxiliando a promocao do empreendedorismo local e geracao de renda por meio de qualificacdo
profissional.

O publico-alvo sdo familias e pessoas em situacdo de extrema pobreza - trabalhadores de baixa renda,
idosos, desempregados, mulheres pobres ou extremamente pobres, comunidades tradicionais, populacao em situagao
de rua, populacdes desassistidas e situadas abaixo da linha de pobreza.

E importante ressaltar que as cozinhas comunitdrias também s&o espacos propicios & implementacdo de
atividades de inclusdo social produtiva e ac6es voltadas a educacdo alimentar e nutricional sustentavel.

1.4 Programa Leite para a Primeira Infancia

A iniciativa tem como objetivo garantir o acesso regular a leite de vaca nutritivo para criancas de 0 a 6 anos
em situacao de vulnerabilidade, por meio da distribuicdo gratuita de leite comprado de agricultores familiares.

Inicialmente, o programa tem como foco garantir a distribuicdo para 47 municipios das regides Norte e
Nordeste do Estado, o que corresponde ao atendimento a mais de 14 mil familias. Para tanto, serdo entregues
aproximadamente 1,3 milhao de litros de leite, adquiridos de cerca de 900 pequenos produtores, fortalecendo e
apoiando, assim, a agricultura familiar.

Para viabilizar a aquisicdo do leite, foi realizado chamamento publico com o intuito de credenciar associacdes
e laticinios para o fornecimento, desde o leite in natura coletado dos produtores rurais cadastrados no Programa
Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar (Pronaf), até o processo final de pasteurizacdo, envasamento e
distribuicao.

O atendimento aos municipios foi possibilitado por meio da disponibilidade de fornecedor habilitado e em
condicOes logisticas e geograficas para realizar a entrega nos respectivos territérios. O produto j& envasado para
consumo - leite pasteurizado, tipo ¢ - é entregue as familias nos pontos de distribuicdo pré-determinados em
equipamentos publicos que fazem parte da rede socioassistencial nos municipios atendidos.

O programa visa contribuir para o acesso a alimentacdo, em quantidade, qualidade e regularidade
necessarias as criancas da primeira infancia; incentivar habitos alimentares sauddveis, promover inclusdo social e
econOmica e incentivar a agricultura familiar, dentre outros.

A condicdo para o recebimento do leite pelas familias em situacdo de inseguranca alimentar e nutricional é
estarem registradas no CadUnico, com prioridade aquelas com o perfil do Bolsa Familia, além de outros beneficiarios
atendidos por instituicbes da rede socioassistencial.

1.5 Capacitacao Profissional

No ambito da qualificacdo profissional, o Governo de Minas amplia consideravelmente a oferta de vagas em
cursos de capacitacao para pessoas em situacao de vulnerabilidade, em todo o estado.

O objetivo é oferecer vagas em cursos de curta duracao, alinhadas com demandas levantadas diretamente
com o setor produtivo para ocupacbes com perspectiva imediata de empregabilidade. O foco é a formacao e
capacitacao profissional de 60h, para inclusdo produtiva em oportunidades de emprego e geragdo de renda para as
pessoas acima de 18 anos em situacdo de vulnerabilidade social, preferencialmente inscritas no CadUnico,
componentes de familias pobres ou extremamente pobres.

Tendo em vista que Minas Gerais é o estado brasileiro com maior crescimento no setor de turismo em 2023,
serao priorizadas vagas para o segmento do turismo, como camareira, garcom etc.

Estdo previstos investimentos para geracdo de cerca de 6 mil das vagas de trabalho mais demandadas pelos
empregadores do setor, em todas as regides do estado.

O setor da indlstria também deverd ser contemplado nos seus diversos segmentos. Nos Ultimos anos, o
estado tem se destacado na atracdo recorde de investimentos produtivos para os municipios mineiros, e somente em
2023 mais de R$100 bilhées foram atraidos para expansao de negdcios, o que repercute de forma positiva na geracao
de novos postos de trabalho.

Por meio da escuta direta das entidades patronais e do levantamento do perfil das vagas criadas pelos
investimentos atraidos para o Estado, foram mapeadas mais de 1,6 mil vagas para cursos de qualificacdo para o setor
industrial, com perspectiva de oferta em 2024.

O Governo de Minas trabalha também no fortalecimento das acdes no ambito do Fundo Estadual do Trabalho.



Para 2024, estd previsto aporte de recursos para realizacdo de acdes de capacitacdo. Serdo ofertadas mais de 6,5 mil
vagas para diferentes segmentos produtivos, contemplando desde a agropecudria até atividades relacionadas a
economia criativa e ao setor de tecnologia da informacao.

Ao todo, sdo mais de 14 mil vagas com o propdsito de gerar oportunidades aos Mineiros em vulnerabilidade.
Dessa forma, o Governo de Minas busca contribuir para que o estado siga no caminho de desenvolvimento inclusivo.

G2. DESAFIO DE COMUNICAGAO

A diversidade de Minas Gerais em todos 0s seus aspectos, com seus 853 municipios, 586 km2 de extens&o
territorial e mais de 21 milhdes de mineiros, demanda que o Governo de Minas planeje e execute politicas publicas que
considerem as particularidades de cada regido e a multiplicidade do perfil social, cultural e econémico, por meio de
diagnésticos e mapeamento das necessidades de cada pessoa que vive em nosso estado e estdo em dificuldades
socioecondémicas.

A diferenca da gestao atual do Governo de Minas estd, em grande parte, nesta andlise segmentada que, em
virtude das inumeras faces da pobreza, recorta os problemas e aproxima a solucao da realidade, sem criar padrdes e
rétulos. Uma gestao eficiente para que os Mineiros em situacao vulneravel possam construir e viver uma vida mais
digna e justa.

E preciso que o desafio de comunicacdo seja vencido de maneira criativa, diferente de padrées
governamentais comuns, com alguma ousadia, mas mantendo a institucionalidade que é preciso.

2.1 Objetivos

a) Objetivo Geral:

-Comunicar ao publico-alvo como as acdes de Desenvolvimento Social do Governo de Minas Gerais sdo diferenciadas e
personalizadas, que possuem a intencdo legitima de transformar a realidade dos Mineiros em situacdo de
vulnerabilidade, para que sejam pessoas autbnomas, dignas e confiantes, e que com essa ajuda construirdo sua saida
da pobreza.

b) Objetivos secundarios:

-Reforcar que trabalho e gestao geram resultados, inclusive na area social;

-Estimular as pessoas em situacao de vulnerabilidade a participar dos programas disponiveis;
- Prestar contas para a polucao em geral no que tange as acdes de desenvolvimento social;

- Fortalecer a imagem institucional do Governo.

2.2 Publico-alvo
a) Populacdo em geral: ambos os sexos, classes A, B, C, D e E, acima de 15 anos;

b) Beneficidrios: pessoas em vulnerabilidade social, como maes solos, jovens desqualificados profissionalmente e
desempregados, pessoas com trabalho informal, temporario ou desempregadas, moradores das regides mais afetadas
pela pobreza, mulheres afetadas psicologicamente pela violéncia sexual/doméstica, trabalhadores explorados, jovens
egressos da escola, em risco de consumo de drogas, etc.

2.3 Pracas de veiculacao
Todo o estado de Minas Gerais.

2.4 Periodo
30 (trinta) dias

2.5 Recursos proprios de veiculacao

-Redes sociais do Governo de Minas (Instagram, Facebook, X, LinkedIn, Youtube);
-Site Secretaria Desenvolviento Social: https://social.mg.gov.br;

- Site Agéncia Minas: https://www.agenciaminas.mg.gov.br;

-Jornal Minas Gerais: https://www.jornalminasgerais.mg.gov.br.

2.6 Orcamento total
R$ 10 milhoes

2.7 Assinatura e argumentos principais do Governo.


https://social.mg.gov.br
https://www.agenciaminas.mg.gov.br
https://www.jornalminasgerais.mg.gov.br

-Governo Diferente Estado Eficiente
-Onde tem Gestao tem Realizacao
-Minas ta no caminho certo pra avancar

G3. JUSTIFICATIVA

E fundamental levar para todas as pessoas que moram em Minas Gerais informacdes sobre as politicas
publicas construidas e executadas, principalmente as que tratam das pessoas que mais precisam do auxilio do Estado.

Muito além do cumprimento da Lei de Acesso a Informacao, publicizar os programas tem como objetivo
facilitar o acesso a quem mais precisa, prestar contas e divulgar o compromisso do Governo de Minas com as pessoas
socialmente vulneraveis.

ANEXO H

CONTEUDO DA PROPOSTA TECNICA

1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS
Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicagéo Publicitaria
Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Ndo Midia

1. Plano de Comunicagéo Publicitaria

2. Capacidade de Atendimento
3. Repertério
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo

A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

2. Quesito 1 — Plano de Comunicag&o Publicitaria — Via Nao ldentificada: para sua apresentacéo, a licitante devera levar em conta as seguintes orientagoes:

a) em caderno Unico, orientacgdo retrato e com espiral preto colocado a esquerda;
b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;
c) contetdo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientac&o retrato, observado o disposto na alinea ‘c2’ do subitem 2.2 deste Anexo I;

d) espagamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas bordas, ndo sendo exigidos padrées de espagamento para as margens
superior e inferior;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
f) espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entre paragrafos;
g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeracéo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos, podendo utilizar recursos de negrito, itélico e/ou sublinhado, observados os
subitens 2.1, 2.2 e 2.3 deste Anexo;

i) numeracédo de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;
j) sem identificacéo da licitante.
2.1. As especificagdes do item 2 ndo se aplicam as pegas de que trata a alinea ‘b’ do subitem 3.3 e a indicagdo prevista no subitem 3.3.3.6 deste Anexo.
2.2. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagéo Publicitaria poderao ter graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientagdes:
a) poderao ser editados em cores;
b) os dados e informagdes deverdo ser editados na fonte Arial e poderéo ter tamanho entre 08 e 12 pontos;
c) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

c1) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 2.6, cada folha de papel A3 sera computada como 02 (duas) paginas
de papel A4;

c2) impressas na orientagdo paisagem.
2.3. Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia poderao:
| — ser editados em cores;
Il — ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
11l — ter qualquer tipo de formatagéo de margem;
IV — ser apresentados em papel A3 dobrado.

2.3.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas deste subquesito poderéo ser impressas na orientagdo paisagem.



2.4. Os exemplos de pegas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 2 deste Anexo.
2.4.1. Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Invélucro n® 1, cabendo a licitante atentar para o disposto no item 8.7.4 deste Edital.

2.5. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informacéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo de
sua autoria, antes da abertura do Invélucro n° 2.

2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 3.3 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez)
paginas.

2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia nao tém limitagcdo quanto ao nimero de paginas, mas cabe as licitantes atentar especialmente para o disposto no item 8.7.4
deste Edital.

2.8. Para fins desta concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios publicitarios (off-line) que nao implicam a compra de espago ou tempo em veiculos de divulgagéo,
para a transmissado de mensagens a publicos determinados.

2.9. Poderao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagdo Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no
limite de pagina previsto no subitem 2.6 e devem seguir as especificagcdes do item 2, no que couber.

3. A licitante devera apresentar o Plano de Comunicagao Publicitaria com base no Briefing (Anexo G), observadas as seguintes orientagoes:
3.1. Subquesito 1 — Raciocinio Basico — apresentagéo em que a licitante descrevera:

a) andlise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do seu papel no contexto no qual se insere;

b) diagnostico relativo as necessidades de comunicagao publicitaria identificadas;

c) compreens&o do desafio e dos objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing.

3.2. Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagédo Publicitaria — apresentagéo e defesa da Estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e alcangar os objetivos de
comunicagdo, com base no Briefing, compreendendo:

a) explicitacéo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de solugéo publicitaria;

b) proposicéo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacéo Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e que
meios, instrumentos ou ferramentas de divulgagao utilizar.

3.3. Subquesito 3 — Ideia Criativa — apresentagdo da proposta de campanha publicitaria, contemplando os seguintes contetidos:

a) relacdo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e alcancar os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing, com a descrigao de cada uma;

b) exemplos das pegas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua
proposta de campanha publicitaria, observadas as condigdes estabelecidas no subitem 3.3.3 deste Anexo.

3.3.1. A descricdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 3.3 esta circunscrita a especificagdo de cada pega publicitaria, a explicitagdo de sua finalidade e suas fungdes taticas na
campanha proposta.

3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas publicitarias superior ao limite estabelecido no subitem 3.3.3, que podem ser apresentadas fisicamente
como exemplos, a relagédo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pegas apresentadas como exemplos e outro para o

restante.

3.3.3. Os exemplos de pecas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 3.3 est&o limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagédo, do seu tipo ou de sua
caracteristica, e poderéo ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou layout eletronico, para o meio radio;

c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
d) ‘boneca’ ou layout montado dos materiais de ndo midia.

3.3.3.1. As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que n&do haja prejuizo em sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte ou
passe-partout, observado o disposto no subitem 2.4. Pecas que néo se ajustem as dimensdes do Invélucro n® 1 poderéo ser dobradas.

3.3.3.2. Na elaboragdo de ‘monstro’ ou layout eletronico para o meio radio poderdo ser inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de
ambientagdo, voz de personagens e locugéo.

3.3.3.3. Na elaboragéo do storyboard animado ou animatic poderéo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locugdo. Nao podendo
ser inseridas imagens em movimento.

3.3.3.4. O 'monstro’ ou layout eletrénico e o storyboard animado ou animatic deverao ser apresentados em CD ou DVD, executaveis em sistema operacional Windows.

3.3.3.4.1. Nessas midias de apresentacéo (CD ou DVD) ndo poderdo constar informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.

3.3.3.5. Os exemplos nédo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da
forma escolhida pela licitante para a apresentagéo.

3.3.3.6. Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 3.3 deste Anexo, cada exemplo devera trazer
indicagao do tipo de peca (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner internet).

3.3.4. Para fins de computo das pecgas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o limite de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:
a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;

b) cada pega apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;



c) uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anlncio para revista e jornal, banner de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como
outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros), sera considerada 01 (uma) pega, se o conjunto transmitir mensagem unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serédo considerados 01 (uma) pega;
e) um filme e o hotsite que o hospeda seréo considerados 02 (duas) pegas;
f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pegas.
3.3.4.1. Na apresentacéo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem 3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

3.4. Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Nao Midia — constituida de apresentagéo e defesa das solugdes de midia e ndo midia recomendadas, em consonancia com a
Estratégia de Comunicagéo Publicitaria proposta, contemplando:

|. estratégia de midia: proposicdo e defesa dos meios, das formas inovadoras de comunicagdo publicitaria e dos recursos proprios de comunicagdo do
ANUNCIANTE a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

Il. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacéo e defesa dos critérios técnicos considerados na selecdo dos veiculos de
divulgacéo e na definigdo dos respectivos investimentos, dos formatos e periodos de veiculagéo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

lll. plano de midia: composto por planilhas de programagéo das inser¢des sugeridas, contendo os valores por veiculos de divulgagéo, formatos das pegas,
periodos de veiculagdo, quantidade de inser¢cdes, nomes de programas, faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informagdes que a

licitante considerar relevantes;

1V. plano de novas formas de publicidade digital: composto por planilhas com a indicagdo de uso de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, informando
fornecedor, valor a ser aplicado e indicadores-chave de performance (KPI); e

V. simulagéo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os meios em que seja possivel a mensuracéo dessas variaveis), sob a
forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

3.4.1. Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagéo prevista na alinea ‘a’ do subitem 3.3, dever&o estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.
3.4.2. O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculagdo, exposigdo ou distribuicdo das pegas publicitarias;

b) as quantidades de insergdes das pegas em veiculos de divulgagéo;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagdo, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo e na execugao técnica de cada pega publicitaria destinada a veiculos de divulgagéo;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pega publicitaria de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada pega publicitaria de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega publicitaria de ndo midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.
3.4.3. Nessa simulagao:

a) os pregos das insercdes em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacédo do Edital;

b) para os veiculos de comunicacédo e divulgagdo que ndo atuem com tabelas de pregos, mas que possam ser considerados como formas inovadoras de

comunicacéao, a licitante devera informar o montante de investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas no ambito de sua estratégia para o alcance

dos objetivos previamente estabelecidos;

b.1) para os fins desta licitagdo, a publicidade em plataformas digitais, a exemplo da programacéo de publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, X
(Twitter), LinkedIn, Youtube, etc.; esta inserida no conceito de forma inovadora de comunicagéo;

c) outros veiculos de comunicagéo e divulgacdo que ndo atuem com tabela de pregos e que n&do sejam considerados como formas inovadoras de comunicacéo
ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagao;

d) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto-padrdo de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°®
4.680/1965;

e) deverdo ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os bens e servigos especializados prestados por fornecedores.

3.4.3.1. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os pregos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 3.4.3 deveréo ser os
vigentes na data de publicagdo do ultimo Edital.

4. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em cépia do Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada, sem os exemplos de
pegas publicitarias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagéo segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

| — ter a identificag&o da licitante;
Il — ser datado;

Ill — estar assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

5. Quesito 2 — Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informagdes que constituem o quesito em caderno especifico, orientagéo retrato, com ou sem uso
de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na Ultima por quem detenha
poderes de representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

5.1. O caderno especifico mencionado no subitem 5 ndo podera apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo
Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

6. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera
apresentar:



a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagéo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) quantificagéo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagédo académica e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser
colocados a disposigdo da execugdo do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuagao;

c) infraestrutura e instalagdes da licitante que estaréo a disposicdo do ANUNCIANTE para a execugéo do contrato;
d) sistematica operacional de atendimento na execugéo do contrato;

e) relagéo das informagdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de midia que colocara regularmente
a disposigdo do ANUNCIANTE, sem énus adicionais, na vigéncia do contrato.

7. Quesito 3 — Repertério: a licitante devera apresentar os documentos, as informagdes e as pegas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato, com ou
sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na Ultima por quem

detenha poderes de representacéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

7.1. Os documentos, as informagdes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poder&o ter informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste
do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n® 2.

8. O Repertorio sera constituido de pecas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas pela licitante.
8.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pegas publicitarias, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagao, exposi¢ao ou distribuigao.
8.1.1. As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir do ano de 2018.

8.1.2. As pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no item 7 ou
ser apresentadas soltas.

8.1.3. As pegas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 7 ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de
leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais.

8.1.3.1. Se apresentadas soltas, as pegas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou n&o.

8.2. Para cada pega publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagéo sucinta do problema que se propds a resolver e a identificagdo da licitante e de seu
cliente, titulo, data de produgao, periodo de veiculagdo, exposicéo ou distribuigao e, no caso de veiculagdo, mencéo de pelo menos um veiculo que divulgou a pega.

8.3. As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pelo ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

8.3.1. Em caso de participagdo sob a forma de consoércio, as pecas e ou materiais podem ter sido concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos por um ou mais de seus
integrantes, observadas as demais condigbes estabelecidas nos subitens precedentes.

9. Quesito 4 — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacéo: a licitante devera apresentar os documentos, as informagdes e as pegas que constituem o quesito em
caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas
e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

9.1. Os documentos, as informagdes e as pegcas mencionadas no subitem precedente ndo poderao ter informagéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste
do Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

10. A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagdo, cada um com o maximo de 04 (quatro) paginas, em que serdo descritas
solugdes publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, na superagdo de desafios de comunicagdo. Cada Relato:

| — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il — devera contemplar nome, cargo ou fungéo e assinatura de funcionario da licitante responsavel por sua elaboragéo;

Il — ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo ANUNCIANTE, no &mbito de seus contratos com agéncia de propaganda;
IV — devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

10.1. A validagéo devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual n&o entrard no computo do nimero de pagina de que trata o subitem 10. No documento de
validag&o constara, além do ateste, o numero do contrato, o nome empresarial do cliente, o nome do signatario, seu cargo/fungéo e sua assinatura.

10.2. Os Relatos de que trata o subitem 10 devem ter sido implementados a partir do ano de 2018.

10.3. E permitida a inclus&o de até 03 (trés) pegas publicitarias, independentemente do meio de divulgagéo, do tipo ou caracteristica da peca, em cada Relato, observando-se
as seguintes regras:

| — as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no
item 9 ou ser apresentadas soltas;

Il — as pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no item 9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer formato,
dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais;

Il — para cada pega publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagéo sucinta do problema que se propds a resolver.
IV — ndo sera permitida a inclusdo de videocases.

10.3.1. A ficha técnica de cada pega, observada a quantidade de pecas estabelecida no subitem 10.3 devera compor o limite de paginas estabelecido no subitem 10 para
descrigcao do Relato.

ANEXO |

PROCEDIMENTO PARA JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

1. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICA E DE PREGO — JULGAMENTO FINAL

O julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos e o julgamento final do certame ser&o realizados exclusivamente com base nos critérios especificados no presente Edital e a



seguir.

2. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

No julgamento das Propostas Técnicas serdo adotados os seguintes procedimentos:

2.1. A Subcomissdo Técnica recebera e analisara, separadamente, dois grupos de invélucro contendo as Propostas Técnicas apresentadas pelas licitantes: o Invélucro n° 1,
relativo ao Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e o Invélucro n° 3, relativo a Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas

de Comunicagao.

2.2. A pontuagéo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) pontos. A nota de cada licitante, relativa a cada grupo de invélucros, serd a soma das notas recebidas em cada
subitem abaixo, considerando a seguinte pontuagdo maxima:

INVOLUCRO 1 — PLANO DE COMUNICAGAO VIA NAO IDENTIFICADA

a
b
c
d

Raciocinio Basico — 10 pontos

Estratégia de Comunicagéo Publicitaria — 20 pontos
Ideia Criativa — 25 pontos

Estratégia de Midia e Ndo Midia — 10 pontos

TOTAL MAXIMO POSSIVEL DE PONTOS - 65 PONTOS

INVOLUCRO 3 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE
SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

a) Capacidade de Atendimento — 15 pontos
b) Repertério — 10 pontos
c) Relatos — 10 pontos

TOTAL MAXIMO POSSIVEL DE PONTOS - 35 PONTOS

2.3. As propostas seré&o julgadas mediante critérios técnicos, devendo a Subcomisséo de Técnica observar os seguintes aspectos no julgamento de cada quesito:

2.3.1. Quesito 1 — Plano de Comunicagéo Publicitaria
2.3.1.1. Subquesito 1 — Raciocinio Basico
a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagéo: de 0 a 3 pontos para o subguesito.

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagéo publicitaria identificadas: de 0 a 3 pontos para
o subquesito.

c) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagédo a ser superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagao
estabelecidos no Briefing: de 0 a 4 pontos para o subquesito.

2.3.1.2. Subquesito 2 — Estratégia de Comunicacgéao Publicitaria

a) a adequacéo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagéo: de 0 a 3
pontos para o subquesito.

b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido tematico e do conceito: de 0 a 3 pontos para o subquesito.

c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagédo publicitaria do ANUNCIANTE com seus publicos: de 0 a 3 pontos para o
subquesito.

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicag&o Publicitaria proposta: de 0 a 6 pontos para o subquesito.
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagao Publicitaria, considerada a verba referencial: de 0 a 5 pontos para o subquesito.
2.3.1.3. Subquesito 3 — Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicag&o Publicitaria: de 0 a 3 pontos para o subquesito.

b) a pertinéncia da solugéo criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing: de 0 a 3
pontos para o subquesito.

c) a adequagdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo: de 0 a 3 pontos para o subquesito.

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam: de 0 a 3 pontos para o subquesito.

e) a originalidade da solucdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta: de 0 a 5 pontos para o subquesito.

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem com os publicos-alvo: de 0 a 5 pontos para o subquesito.

g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento: de 0 a 3 pontos para o subquesito.
2.3.1.4. Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Nao Midia

a) a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢éo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia: de 0 a 3 pontos para o subquesito.

b) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicacédo dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria: de 0 a 3 pontos para o
subquesito.

c) a adequagao da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia: de 0 a 2
pontos para o subqguesito.



d) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagcdo da verba referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos parametros de cobertura e
frequéncia: de 0 a 2 pontos para o subquesito.

2.3.2. Quesito 2 — Capacidade de Atendimento:
a) o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um: de 0 a 3 pontos para o subquesito.

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagdo das quantificagdes e qualificagdes desses profissionais as necessidades
de comunicagéao publicitaria do CONTRATANTE: de 0 a 3 pontos para o subquesito.

c) a adequacéo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposicdo do CONTRATANTE na execugao do contrato: de 0 a 2 pontos para o subquesito.
d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o CONTRATANTE e a licitante: de 0 a 3 pontos para o subquesito.

e) a relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo do CONTRATANTE: de 0 a 4 pontos para o subquesito.

2.3.3. Quesito 3 — Repertério

a) a originalidade da solucdo criativa e sua adequacédo a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagéo: de 0 a 4 pontos para o subquesito.

b) a clareza e preciséo das mensagens e a adequacéo da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo: de 0 a 4 pontos para o subquesito.

c) a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas: de 0 a 2 pontos para o subquesito.
2.3.4. Quesito 4 — Relatos de Solucées de Problemas de Comunicacéo

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposigao da solugéo publicitaria: de 0 a 3 pontos para o subquesito.

b) a demonstracéo de que a solugéo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagéo do cliente: de 0 a 3 pontos para o subquesito.

c) a complexidade do desafio de comunicagéo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos: de 0 a 2 pontos para o subguesito.

d) o encadeamento l6gico da exposigdo do Relato pela licitante: de 0 a 2 pontos para o subguesito.
2.4. Para estabelecimento da pontuagdo de cada quesito e subquesito, a Subcomissdo Técnica realizard um exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas
licitantes e a gradagdo das pontuagdes atribuidas refletirda o maior ou menor grau de adequagéo de cada proposta, aos critérios de julgamento técnico estabelecidos neste
Anexo J.
2.4.1. Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas para apresentagdo do Repertdrio e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacéo, sua pontuagao
maxima, nesses quesitos, sera proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a aplicagdo de regra de trés simples, em relagéo
as respectivas pontuagdes maximas previstas no subitem 2.2 deste Anexo J.
2.5. Cada aspecto sera avaliado em relagéo aos requisitos constantes deste Edital e seus Anexos e, devendo ser atribuida nota que variard conforme a seguinte escala:
2.5.1. Nao atendido ou erroneamente atendido (de 0 a 20% da nota maxima): quando a proposta ndo contempla e/ou contempla de forma errénea ou inadequada os aspectos

que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no Edital para o aspecto para ser avaliado, contendo grandes desvios e/ou
erros grosseiros, e pouco compativeis com o critério.

2.5.2. Insuficientemente atendido (mais de 20 até 40% da nota maxima): quando a proposta contempla de forma insuficiente os aspectos que constituem o quesito ou
subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos em Edital para o aspecto a ser avaliado, com grandes e relevantes desvios do solicitado.

2.5.3. Parcialmente atendido (mais de 40 até 70% da nota maxima): quando a proposta contempla aspectos relevantes do quesito ou subquesito em julgamento conforme o
briefing e critérios estabelecidos em Edital para o aspecto a ser avaliado, mas com desvios do solicitado.

2.5.4. Satisfatoriamente atendido (mais de 70 até 90% da nota maxima): quando a proposta contempla os principais aspectos que constituem o quesito ou subquesito em
julgamento conforme o briefing e critérios estabelecidos em Edital para o aspecto a ser avaliado, com irrelevantes desvios do solicitado.

2.5.5. Plenamente atendido (mais de 90 até 100% da nota maxima): quando a proposta contempla integral e exatamente os aspectos do quesito ou subquesito em julgamento
conforme o briefing e critérios estabelecidos em Edital para o aspecto a ser avaliado ou, ainda, com apenas pequenos detalhes, irrelevantes desvios do solicitado.

2.6. Sera determinada a pontuagéo obtida pelos licitantes em cada invélucro, por meio do somatério das médias aritméticas das notas atribuidas pelos membros da
Subcomissao Técnica a cada um dos quesitos, considerando-se 01 (uma) casa decimal, observado o seguinte:

2.6.1. A pontuagdo atribuida a um quesito sempre devera ser reavaliada quando a diferenga entre a maior e a menor pontuacdo atribuida por cada membro da Subcomissdo
Técnica for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito;

2.6.2. Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do quesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes,
deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagao atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissao e passara
a compor o processo da licitagéo.

2.7. Serédo elaboradas pela Subcomissdo Técnica duas atas relativas (i) ao julgamento do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via N&o Identificada e (ii) ao julgamento dos
quesitos referentes a Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo e, posteriormente, encaminhadas a Comissdo Especial de
Licitagdo, juntamente com as propostas e as planilhas com as pontuagdes.

2.8. Apuradas as pontuagdes de cada licitante classificado na etapa técnica, a nota técnica final correspondera a soma de todas as notas obtidas no Plano de Comunicagéao
Publicitaria e na Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo (Invélucros 1 e 3).

2.9. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informagéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da autoria do Plano de Comunicagédo
Publicitaria — Via N&o Identificada, antes da abertura do Invélucro n° 2;

b) ndo alcancar, no total, 70 (setenta) pontos.
c) obtiver pontuagdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.
3. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

3.1. A Proposta de Prego contera quesitos representativos das formas de remuneragéo vigentes no mercado publicitario.



3.2. A Comissao Especial de Licitagao atribuira notas para cada um dos quesitos da Proposta de Precos descritos no item 9.1 do Edital, a serem valorados conforme abaixo:

P1=MPPT/P1x 35

Sendo:

MPPT = Menor Percentual sobre Prego de Tabela, dentre aqueles propostos pelas licitantes
P1 = Percentual Proposto pela licitante para o subquesito 9.1.1 do Edital

35 = Relevancia atribuida ao servigo descrito no subquesito 9.1.1 do Edital

P2 = MPH/P2 x 10

Sendo:

MPH = Menor Percentual de Honordrios, dentre aqueles propostos pelas licitantes
P2 = Percentual Proposto pela licitante para o subquesito 9.1.2 do Edital

10 = Relevancia atribuida ao servigo descrito no subquesito 9.1.2 do Edital

P3 = MPH/P3 x 25

Sendo:

MPH = Menor Percentual de Honorérios, dentre aqueles propostos pelas licitantes
P3 = Percentual Proposto pela licitante para o subquesito 9.1.3 do Edital

25 = Relevancia atribuida ao servigo descrito no subquesito 9.1.3 do Edital

P4 = MPH/P5 x 25

Sendo:

MPH = Menor Percentual de Honorarios, dentre aqueles propostos pelas licitantes
P4 = Percentual Proposto pela licitante para o subquesito 9.1.4 do Edital

25 = Relevancia atribuida ao servigo descrito no subquesito 9.1.4 do Edital

P5 = MPH/P6 x 5

Sendo:

MPH = Menor Percentual de Honorarios, dentre aqueles propostos pelas licitantes
P5 = Percentual Proposto pela licitante para o subquesito 9.1.5 do Edital

5 = relevancia atribuida ao servigo descrito no subquesito 9.1.5 do Edital

3.3. Alimportancia e o grau de adequagdo dos servigos e seus relevantes aspectos de cunho técnico foram levados em consideragéo na férmula de calculo das pontuagdes
parciais de prego. Em razéo disso, conforme demonstragdo acima, restou atribuido o multiplicador 35 como subpeso ao servigo citado no subitem 9.1.1 e o multiplicador 25
como subpeso aos servicos citados no subitens 9.1.3 e 9.1.4, uma vez que eles envolvem maior conotagdo de criatividade, originalidade, estratégia, planejamento e
exequibilidade. A atribuigdo do multiplicador 10 e 5, para os servigos citados nos subitens 9.1.2 e 9.1.5, respectivamente, se deram por apresentarem um menor grau de
envolvimento quanto a técnica publicitaria, além de serem menos demandados em relagdo aos outros servigos.

3.4. A pontuagdo de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos constantes do item 3.2 acima, como segue: P = P1 + P2 + P3 +
P4 + P5.

3.5. As Propostas de Pregos das licitantes classificadas na fase da Proposta Técnica serédo avaliadas e classificadas de acordo com os pontos obtidos.
3.6. Nao se admitira proposta que apresente precos globais ou unitarios simbodlicos, irrisérios ou de valor zero, incompativeis com os pregos dos insumos e salarios de mercado,
acrescidos dos respectivos encargos, em aqueles que descumprirem as regras do Edital.

3.7. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o0 expresso por extenso, a Comissao Especial de Licitagdo considerara o prego por extenso.

3.8. Com base na andlise dos fatores indicados, a Comisséo Especial de Licitagao fara a classificagdo das Propostas de Precos, desclassificando aquelas que ndo atenderem o
solicitado neste Edital.

3.9. Se todas as propostas forem desclassificadas, a comissdo podera fixar para as licitantes o prazo de 8 (oito) dias Uteis para apresentacédo de novas propostas, escoimadas
das causas que tenham determinado a desclassificagdo. As novas propostas deverdo ser apresentadas em invélucros lacrados, que serdo recebidos em sessdo publica,
observando-se o procedimento de avaliagéo e julgamento estabelecido neste Edital.

4. CLASSIFICAGAO FINAL

4.1. A classificagdo das licitantes far-se-a de acordo com a média ponderada das valoragdes das Propostas Técnica e de Prego, considerando que as notas das Propostas
Técnicas terdo peso 7 (setenta) e as notas das Propostas de Pregos terdo peso 3 (trinta), sendo classificadas as licitantes, segundo a ordem decrescente da nota média
ponderada, obtida com a aplicagédo da seguinte formula:

7(NPT) + 3(NPP)
NMP =enemmmmmmmmmmemmeeeeeeee
100
NMP = Nota Média Ponderada Final;
NPT = Nota da Proposta Técnica;
NPP = Nota da Proposta de Pregos.

4.2. No célculo da Nota Média Ponderada Final (NMP) sera adotada a precisédo de até 02 (duas) casas decimais apds a virgula.

4.3. Para efeito de desempate entre os licitantes que obtiverem a mesma Nota Média Ponderada Final, sera considerada a maior nota obtida nos seguintes quesitos, pela
ordem:

a) Plano de Comunicacéo Publicitaria

b) Capacidade de Atendimento

c) Repertério

d) Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagao

4.4. Persistindo o empate, a deciséo sera feita por sorteio a ser realizado na prépria sesséo prevista no subitem 16.3 ou em ato publico marcado pela Comissédo Especial de
Licitagdo, cuja data sera divulgada na forma da Lei, observando-se, entretanto, o disposto no § 2° do artigo 3° da Lei 8.666/93, e para o qual serdo convidadas todas as
licitantes.

4.5. Serao vencedoras desta concorréncia as 05 (cinco) licitantes que mantiverem as condi¢des de participagéo estabelecidas anteriormente e que:

a) tenham obtido a maior Nota Média Ponderada Final (NMP);
b) e tenham sido habilitadas.




ANEXO J
PLANILHAS DE JULGAMENTO — PROPOSTA TECNICA
PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO

INVOLUCRO 1 — PLANO DE COMUNICAGAO VIA NAO IDENTIFICADA

Campanha:

Nome do avaliador:

Visto:

QUESITO

PONTUAGAO
Raciocinio Basico (Maximo 10 pontos)
a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagdo: de 0 a 3 pontos para o
subquesito.
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo publicitaria identificadas: de 0 a 3 pontos
para o subquesito.
c) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagéo a ser superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagao
estabelecidos no Briefing: de 0 a 4 pontos para o subquesito.
TOTAL
QUESITO

PONTUAGAO
Estratégia de Comunicagao Publicitaria (Maximo 20 pontos)
a) a adequacgao do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo: de 0
a 3 pontos para o subquesito.
b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do conceito: de 0 a 3 pontos para o subquesito.
c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagdo publicitaria do ANUNCIANTE com seus publicos: de 0 a 3 pontos para o
subquesito.
d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagao Publicitaria proposta: de 0 a 6 pontos para o subquesito.
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagao Publicitaria, considerada a verba referencial: de 0 a 5 pontos para o subquesito.
TOTAL
QUESITO

PONTUAGAO
Ideia Criativa (Maximo 25 pontos)
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacéo Publicitaria: de 0 a 3 pontos para o subquesito.
b) a pertinéncia da solugéo criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de comunicacéo estabelecidos no Briefing: de 0 a 3
pontos para o subquesito.
c) a adequagao das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo: de 0 a 3 pontos para o subquesito.
d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgacéo a que se destinam: de 0 a 3 pontos para o subquesito.
e) a originalidade da solugéo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta: de 0 a 5 pontos para o subquesito.
f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem com os publicos-alvo: de 0 a 5 pontos para o subquesito.
g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento: de 0 a 3 pontos para o subquesito.
TOTAL
QUESITO

PONTUAGAO

Estratégia de Midia e Nao-Midia (Maximo 10 pontos)

a) a consisténcia técnica demonstrada na proposigdo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia: de 0 a 3 pontos para o subquesito.

b) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagédo dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitéria: de 0 a 3 pontos para
o subquesito.

c) a adequacédo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia: de
0 a 2 pontos para o subquesito.

d) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos parametros de cobertura e
frequéncia: de 0 a 2 pontos para o subquesito.

TOTAL




INVOLUCRO 1 — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — VIA NAO IDENTIFICADA

Campanha:

PLANILHA GERAL DE AVALIAGAO

QUESITO
AVALIADOR

Raciocinio Basico (Maximo 10 pontos) 01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

a) a acuidade demonstrada na analise das
caracteristicas e especificidades do
ANUNCIANTE e do contexto de sua
atuacdo: de 0 a 3 pontos para o
subquesito.

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagao publicitaria
identificadas: de 0 a 3 pontos para o
subquesito.

c) a assertividade demonstrada na analise
do desafio de comunicagéo a ser superado
pelo ANUNCIANTE e no entendimento dos
objetivos de comunicagdo estabelecidos
no Briefing: de 0 a 4 pontos para o
subquesito.

TOTAL DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

QUESITO
AVALIADOR
Estratégia de Comunicagéo Publicitaria | g1

(Maximo 20 pontos)

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

a) a adequacéo do partido tematico e do
conceito a natureza e as atividades do
ANUNCIANTE, bem como ao desafio e
aos objetivos de comunicagédo: de 0 a 3
pontos para o subquesito.

b) a consisténcia da argumentacéo em
defesa do partido tematico e do conceito:
de 0 a 3 pontos para o subquesito.

c) as possibilidades de interpretagdes
positivas do conceito para a comunicagéo
publicitaria do ANUNCIANTE com seus
publicos: de 0 a 3 pontos para o
subquesito.

d) a consisténcia técnica dos pontos
centrais da Estratégia de Comunicacéo
Publicitaria proposta: de 0 a 6 pontos para
0 subquesito.

e) a exequibilidade da Estratégia de
Comunicagao Publicitaria, considerada
a verba referencial: de 0 a 5 pontos
para o subquesito.

TOTAL DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

QUESITO

AVALIADOR

Idéia Criativa (Maximo 25 pontos)

01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria: de 0 a 3 pontos para o subquesito.

b) a pertinéncia da solugéo criativa com a natureza do
ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de comunicagao
estabelecidos no Briefing: de 0 a 3 pontos para o subquesito.

c) a adequacéo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de
publico-alvo: de 0 a 3 pontos para o subquesito.

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e
veiculos de divulgagédo a que se destinam: de 0 a 3 pontos para o
subquesito.

e) a originalidade da solugéo criativa e a multiplicidade de
interpretacdes favoraveis que comporta: de 0 a 5 pontos para o
subquesito.

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagéo da
linguagem com os publicos-alvo: de 0 a 5 pontos para o
subquesito.




g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos,
com base na verba referencial para investimento: de 0 a 3 pontos
para o subquesito.

TOTAL DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO
QUESITO

AVALIADOR AVALIADOR AVALIADOR
Estratégia de Midia e Nao Midia | gq 02 03
(Maximo 10 pontos)

a) a consisténcia técnica demonstrada na
proposicéo e defesa da estratégia, da
tatica e do plano de midia: de 0 a 3
pontos para o subquesito.

b) a consisténcia do conhecimento dos
habitos de consumo de comunicagao dos
segmentos de publicos-alvo da
campanha publicitaria: de 0 a 3 pontos
para o subquesito.

c) a adequagédo da proposta no uso dos
recursos proprios de comunicacdo do
ANUNCIANTE e seu alinhamento com a
Estratégia de Midia e Nao Midia: de 0 a 2
pontos para o subquesito.

d) o grau de eficiéncia e a economicidade
na utilizagdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulagéo
dos parametros de cobertura e
frequéncia: de 0 a 2 pontos para o
subquesito.

TOTAL DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

NOTA TOTAL PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Observagdes:

® A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagdo atribuida a este for superior a 20%
(vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, conforme inc. VII, art. 6° da Lei 12.232/2010.

ePersistindo a diferenca de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do quesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes,
deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito reavaliado, que seré assinada por todos os membros da Subcomissao e passara
a compor o processo da licitagdo.

e A nota média de cada quesito correspondera a soma das notas atribuidas pelos avaliadores dividindo pelo niimero de avaliadores, com no maximo duas casas decimais,
desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento.

o A Nota Total correspondera a soma das notas médias dos quesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa ¢ Estratégia de Midia ¢ Nao
Midia.

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO

INVOLUCRO 3 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

Identificagdo da AGENCIA ou CONSORCIO:

Nome do avaliador:

Visto:

QUESITO

PONTUAGAO
Capacidade de Atendimento (Maximo 15 pontos)

a) o porte e a tradigédo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um: de 0 a 3 pontos para o subquesito.

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagdo das quantificagdes e qualificagbes desses profissionais as
necessidades de comunicagao publicitdria do CONTRATANTE: de 0 a 3 pontos para o subquesito.

c) a adequacéo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposigdo do CONTRATANTE na execugdo do contrato: de 0 a 2 pontos para o subquesito.




d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o CONTRATANTE e a licitante: de 0 a 3 pontos para o subquesito.

e) a relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposigdo do CONTRATANTE: de 0 a 4 pontos para o subquesito.

TOTAL

QUESITO

Repertério (Maximo 10 pontos)

PONTUAGAO

a) a originalidade da solugédo criativa e sua adequacédo a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagdo: de 0 a 4 pontos para o
subquesito.

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacgdo da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo: de 0 a 4 pontos para o subquesito.

¢) a qualidade da produgédo, da execugdo e do acabamento das pegas: de 0 a 2 pontos para o subquesito.

TOTAL

QUESITO

Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagado (Maximo 10 pontos)

PONTUAGCAO

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢éo da solugéo publicitaria: de 0 a 3 pontos para o subquesito.

b) a demonstragdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagéo do cliente: de 0 a 3 pontos para o subquesito.

¢) a complexidade do desafio de comunicagéo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos: de 0 a 2 pontos para o subquesito.

d) o encadeamento l6gico da exposi¢do do Relato pela licitante: de 0 a 2 pontos para o subquesito.

TOTAL

PLANILHA GERAL DE AVALIAGAO

INVOLUCRO 3 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

Identificagdo da AGENCIA ou CONSORCIO:

QUESITO

AVALIADOR AVALIADOR AVALIADOR
Capacidade de Atendimento | o4 02 03
(Maximo 15 pontos)
a) o porte e a tradigdo dos clientes,
como anunciantes publicitarios, e o
periodo de atendimento a cada um:
de 0 a 3 pontos para o subquesito.

b) a experiéncia dos profissionais da
licitante em atividades publicitarias e
a adequacéao das quantificacdes e
qualificagdes desses profissionais as
necessidades de comunicagdo
publicitaria do CONTRATANTE: de 0
a 3 pontos para o subquesito.

c) a adequagdo da infraestrutura e
das instalagdes que estardo a
disposicdo do CONTRATANTE na
execugdo do contrato: de 0 a 2
pontos para o subquesito.

d) a funcionalidade do relacionamento
operacional entre o CONTRATANTE
e a licitante: de 0 a 3 pontos para o
subquesito.

e) a relevancia e utilidade das
informagdes de marketing e
comunicagéo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagédo
e controle de midia que a licitante
colocara regularmente a disposicéo
do CONTRATANTE: de 0 a 4 pontos
para o subquesito.

TOTAL DO QUESITO
NOTA MEDIA DO QUESITO




QUESITO
AVALIADOR AVALIADOR AVALIADOR

Repertorio (Maximo 10 pontos) 01 02 03

a) a originalidade da solug&o criativa e
sua adequagao a natureza do cliente,
ao publico-alvo e ao desafio de
comunicacéo: de 0 a 4 pontos para o
subquesito.

b) a clareza e precisdo das mensagens
e a adequacéo da linguagem as
caracteristicas dos meios e publicos-
alvo: de 0 a 4 pontos para o subquesito.

¢) a qualidade da produgéo, da
execucao e do acabamento das pegas:
de 0 a 2 pontos para o subquesito.

TOTAL DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

QUESITO
AVALIADOR AVALIADOR AVALIADOR

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagcido (Maximo 10 | g1 02 03
pontos)

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
proposic¢éo da solugdo publicitaria: de 0 a 3 pontos para o subquesito.

b) a demonstragdo de que a solugéo publicitaria contribuiu para o
alcance dos objetivos de comunicag&o do cliente: de 0 a 3 pontos para o
subquesito.

c) a complexidade do desafio de comunicagao apresentado no Relato e a
relevancia dos resultados obtidos: de 0 a 2 pontos para o subquesito.

d) o encadeamento légico da exposigdo do Relato pela licitante: de 0 a 2
pontos para o subquesito.

TOTAL DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

NOTA TOTAL DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

Observagdes:

® A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuacdo atribuida a este for superior a 20%
(vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, conforme inc. VII, art. 6° da Lei 12.232/2010.

ePersistindo a diferenga de pontuagdo prevista apds a reavaliagao do quesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes,
deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara
a compor o processo da licitagdo.

o A nota média de cada quesito correspondera a soma das notas atribuidas pelos avaliadores dividindo pelo niimero de avaliadores, com no maximo duas casas decimais,
desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento.

o A Nota Total correspondera a soma das notas médias dos quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

ANEXO K

MANUAL DE PROCEDIMENTO DE SELECAO INTERNA DE AGENCIA DE
PUBLICIDADE

1. Em cumprimento ao disposto no art. 29, § 49 da Lei 12.232/2010, fica instituido procedimento de selegdo interna
entre as agéncias de propaganda contratadas pela Secretaria de Estado de Comunicacao Social do Estado de
Minas Gerais, para prestacao de servicos de publicidade institucional e de utilidade publica de interesse deste érgao.

1.1. A selecdo interna das agéncias contratadas serd feita em funcao dos custos estimados para sua realizacao, de
acordo com a metodologia adotada neste procedimento e em observancia com os principios da economicidade, da
eficiéncia e da razoabilidade.

1.2. Este Manual serd periodicamente atualizado com vistas ao aprimoramento constante dos procedimentos,
garantindo eficiéncia na execucao contratual, alinhamento com aspectos legais e normativos e com boas praticas de
gestao publica.




2. Para os fins deste procedimento, considera-se:

a) Selecao Nivel 1: o procedimento de escolha de agéncia para a execucdo de acao publicitdria com custo estimado
até R$ 1.500.000,00 (um milhdao e meio de reais);

b) Selecao Nivel 2: o procedimento de escolha de agéncia para a execucao de acdo publicitdria com custo estimado
superior a R$ 1.500.000,00 (um milhdo e meio de reais).

2.1. O fiscal do contrato responsavel pela acao de publicidade consignara no processo o(s) critério(s) escolhido(s), entre
os itens acima.

3. A Selecao Nivel 1 sera feita pela Superintendéncia Central de Publicidade - Gestor ou Fiscal do contrato - mediante
justificativa lancada nos autos eletrénicos, com base nos critérios abaixo:

a) escolha da agéncia que ja executou acao publicitaria similar, no ambito do contrato (experiéncia da agéncia com o
tema abordado);

b) escolha da agéncia que estiver em melhores condicdes para desenvolver a acao;
c) reaproveitamento de linha criativa desenvolvida pela agéncia.
d) necessidade de ser preservado o limite de faturamento minimo anual de cada contrato.

3.1. O fiscal do contrato responsavel pela acao de publicidade consignara no processo o(s) critério(s) escolhido(s), entre
os itens acima.

4. A Selecao Nivel 2 serd feita mediante aplicacdo dos seguintes procedimentos:

4.1. O fiscal de contrato solicitard as agéncias que apresentem, na data indicada, as propostas para a Acdo de
Comunicacao, de acordo com Briefing a ser enviado de forma verbal ou escrita, que conterd todos os subsidios para
que as agéncias possam elaborar as suas propostas, em igualdade de condicdes.

4.2. As propostas apresentadas serdo analisadas pela Comissao de Avaliacdo, que indicard aquela considerada
adequada para atendimento da Acao de Comunicacao.

4.2.1. A Comissdo de Avaliacdo, indicada pelo(a) Secretario(a) de Comunicacdo Social, serd composta de 03 (trés)
integrantes da area técnica de comunicacdo social, sendo 02 (dois) integrantes da SECOM e 01 (um) integrante da
Secretaria demandante da Acao de Comunicacao.

4.2.2. Os membros da Comissao de Avaliagcao poderao, a qualquer momento, solicitar informagdes ou esclarecimentos
aos representantes das agéncias.

4.3. As duvidas das agéncias referentes ao briefing deverao ser formalizadas por e-mail e encaminhadas a Comissao de
Avaliacdo. As respostas serdao compartilhadas com todas as outras agéncias licitadas.

4.4. A nao apresentacdo de proposta por parte de uma das agéncias licitadas na data estipulada no briefing
caracterizara a desisténcia da selecdo interna e a agéncia estard automaticamente fora do processo.

4.5. Caso nenhuma agéncia apresente proposta na data estipulada no briefing, a Secretaria de Estado de Comunicacado
Social devera avaliar os motivos e tomar as providéncias cabiveis, tais como a adequacao de prazo para entrega do
trabalho e o ajuste do briefing.

4.6. A Comissdo de Avaliacdo analisard as propostas da Selecao Nivel 2 com base nos critérios e respectivos atributos
abaixo descritos, conforme as especificidades de cada Briefing:

a) Planejamento de Publicidade: entendimento do Briefing, proposicao estratégica e defesa técnica;
b) Solucao Criativa: adequacao ao Briefing, originalidade, exequibilidade e defesa técnica;

c) Estratégia de Midia e Nao Midia: adequacdo ao Briefing, niveis de alcance, otimizacdo de recursos e defesa
técnica.

4.7. A Comissao de Avaliacdo podera sugerir que as propostas apresentadas pelas agéncias sejam integradas entre



elas, para aperfeicoar a agao de publicidade, ou compartilhadas, para viabilizar sua execugao.

4.8. As agéncias, ap6s tomarem conhecimento do Briefing, podem requerer a realizacdo de acdo em conjunto entre
elas, devendo para isso solicitar autorizacdo formal ao fiscal responséavel pela Acao de Comunicacao, que avaliara as
justificativas das agéncias e informara sobre a aprovacao do requerimento.

4.9. A andlise da Comissdo de Avaliacao sera formalizada por meio de justificativa técnica, devidamente fundamentada,
gue subsidiard sua decisdo quanto a escolha das propostas de solucdo publicitdria mais adequadas e, quando for o
caso, quanto a forma de participacdo das agéncias na execucao da producao e da midia, para posterior homologacao do
Secretdario de Estado de Comunicacao.

4.10. Caso nenhuma das propostas seja considerada adequada, o fiscal do contrato responsavel pela Acao de
Comunicacao solicitard as agéncias que apresentem nova proposta.

4.11. Findo o procedimento de escolha da proposta mais adequada a Acdo de Comunicacao, o fiscal do contrato
responsavel pela Acdo de Comunicacdo podera solicitar aperfeicoamentos a proponente com vistas a execucdo da
producdo e da midia.

4.12. O(a) Secretario(a) de Comunicacao Social podera dispensar o procedimento de Selecao Nivel 2 nos casos de:
a) Acao publicitdria que decorra de proposta de iniciativa de uma das agéncias;

b) Acao publicitdria com linha criativa proposta por iniciativa de 6rgao ou entidade integrante do Poder Executivo
Estadual ou de terceiros, mediante doacao dos direitos de autor sobre a criacdo.

c) Reaproveitamento de linha criativa aprovada anteriormente em procedimento de Selecao Nivel 2;

d) SituacoOes peculiares que requeiram urgéncia na realizacdo da Acao de Comunicacdo, a exemplo das que possam
causar prejuizo a seguranca ou a salde de pessoas;

4.13. O(a) Secretdrio(a) de Comunicacdo Social consignard no processo o(s) critério(s) em que se apoiou para sua
decisdo (entre os itens acima).

4.14. Os casos, eventualmente, ndo previstos neste manual serdo objeto de deliberacdo do(a) Secretario(a) de
Comunicacao Social, ouvido(a) o(a) Superintendente de Publicidade responsavel pela publicidade e propaganda da
Secretaria de Estado de Comunicagdo Social.

5. Nao caberd as agéncias participantes a apresentacdo de recurso das decisdes.

Documento assinado eletronicamente por Bernardo Assis Fonseca Santos, Secretario (a), em 22/12/2023, as 20:25, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art.
6°, § 1°, do Decreto n° 47.222, de 26 de julho de 2017 .

il
Sel o
assinatura
eletrbnica
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o codigo verificador 78660129 ¢ o codigo CRC A7C4021D.
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