GOVERNO DE MINAS GERAIS
SECRETARIA DE ESTADO DE GOVERNO
Subsecretaria de Comunicagdo Social

CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2015

ESCLARECIMENTO N° 04 DE 28-01-16

1 - No item 2.4 da pagina 62 esta escrito: “2.4 Cases — Duas campanhas de
propaganda completas, desenvolvidas anteriormente pela LICITANTE, com
apresentacao de relato dos problemas que cada campanha se propds resolver
e os resultados alcancados, referendado com a assinatura do anunciante, em
até quatro laudas cada relato. Em anexo, deverdo estar 5 (cinco) exemplos, no
maximo, das pecas utilizadas. As pecas impressas deverdo ser apresentadas
em pranchas com o maximo de 42 x 30 (formato A3)”.

Podemos apresentar pecas eletronicas? Se sim, elas podem ser apresentadas
em CD ou DVD?

Resp. Sim, em CD, DVD, ou Pen Drive.

2 — As pecgas eletrdnicas do portfolio e dos cases devem vir em um mesmo
DVD ou em DVDs separados?

Resp. Fica a critério do licitante.

3 - No item b Portfélio da pagina 65, é informado que um dos critérios de
avaliacdo € “a pertinéncia da solugcdo apresentada ao problema de
comunicacgao”. As fichas técnicas de cada peca também devem apresentar um
breve exposto sobre o desafio e a solugcdo encontrada pela agéncia para cada
uma das pecas?

Resp. Fica a critério do licitante.

4 - Se sim, existe algum limite de caracteres?
Resp. Os limites séo os descritos no item 2.3 do anexo | do edital.



5 - As fichas técnicas devem ser incluidas nas proprias pranchas das pecas?
Resp. Fica a critério da licitante.

6 - Em relag&o ao item 1.3.11l, constitui objeto do trabalho da CONTRATADA “a
criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos
efeitos das mensagens e das agdes publicitarias”. Podemos interpretar essas
novas tecnologias como acdes digitais (criagdo e programacao de sites,
webgames, planejamento e manutencgao de redes sociais, acdes mobile, etc)?

Essas acdes fardo parte do trabalho da CONTRATADA?

Resp. Essas a¢0es constam do objeto do edital. Item 1.3, Ill. Logo, poderao ser
demandadas.

7 - No subitem 1.4 do Anexo |, a agéncia devera prever os valores referentes a
distribuicdo dos materiais juntamente com producao e veiculagao?

Resp. N&o.

8 - Estratégia de Nao Midia - a agéncia poderéa prever a utilizacdo dos recursos
proprios de comunicagdo do Governo de Minas?

Resp. N&o.

9 - Se sim, quais sao?

Resp. Prejudicada.

10 - Quais as especificagOes de veiculacdo em cada um?

Resp. Prejudicada.

11 - Os graficos utilizados na Estratégia de Midia (involucro 1 e 2) também né&o
fazem parte do limite estabelecido de 5 laudas para este item?

Resp. Nao fazem parte do limite, os instrumentos que identificardo as pecas a
serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades e inser¢oes.



12 — Nas 25 linhas dos cadernos que compdem a proposta técnica, serdo
consideradas apenas as 25 linhas escritas? As linhas em branco, para
eventuais separacfes de paragrafo, serdo consideradas linhas dentro do limite
estabelecido?

Resp. O limite é de 25 linhas.

13 — A agéncia deverd prever a comissdo de midia de 20% (desconto padrao),
na formulagéao do plano de comunicacao?

Resp. N&o. Vide resposta a resposta 9 do esclarecimento de 07-1-16.

14 - Na relacao de pecas que compdem o portfélio e os cases apresentados
pela agéncia, a licitante podera incluir trabalhos desenvolvidos para o Governo
de Minas?

Resp. Sim.

15 — Na apresentacao da ldeia Criativa, caso a licitante opte por apresentar um
hotsite/aplicativo/portal/presentation (pagina inicial e péaginas internas), o
conjunto de imagens seré considerado uma peca?

Resp. Conforme item 1.3 do anexo | do edital, fica estabelecido o limite de trés
pecas da campanha por meio (esbocos, lay-outs, spots, storyboards etc), ja
tendo sido esclarecido o conceito de meio, na resposta 17, do esclarecimento
2, de 15-1-15.

16 — A comissao de julgamento sera a mesma para todos os lotes?

Resp. Sim, a Subcomissdo Técnica e Comissado Especial de Licitacdo sdo as
mesmas, para todos os lotes.

17- Na proposta de midia e ndo midia, vamos usar como referéncia a tabela de
veiculos com a data da publicacdo do edital?

Resp. Sim, os custos devem se referir a Ultima tabela disponibilizada pelo
veiculo, na data da publicacéo do edital.



18 - As empresas que participarem sob a forma de consoércio, apresentardo
uma Unica Proposta Técnica, reunindo inclusive suas campanhas e solucdes
de comunicacao. Neste caso, o limite de laudas é para cada uma das agéncias,
esta correto o entendimento?

Resp. N&do. O Consoércio participa como 1 licitante.

19 - IDEIA CRIATIVA: E permitida a apresentacido de monstros e/ou animatics
para os meios TV, radio e internet?

Resp. Vide resposta ao questionamento n° 04, do esclarecimento n° 01 de 07-
1-16.

20 - Sobre a resposta afirmativa da necessidade de carimbar e rubricar todas
as paginas dos cadernos pelo representante legal da licitante, e considerando
que nédo existe nenhum item no edital que os exija, perguntamos: € necessario
a aplicacdo do carimbo e a rubrica em todas as paginas?

Resp. Inicialmente, ressalte-se que o envelope 1 ndo pode ser identificado.
Quanto aos demais, fica a critério da licitante, devendo o envelope ser
identificado, conforme edital.

21 - De acordo com o item 4.7.2, o Plano de Comunicac¢ao Publicitaria - via ndo
identificado, ndo podera ter marca, sinal, etigueta ou outro elemento que
possibilite a identificacdo da licitante. Podemos entender assim que devemos
apresentar as folhas soltas, sem nenhum tipo de encadernagdo ou grampo?

Resp. Com o objetivo de manter a confidencialidade, transparéncia e isonomia
neste processo licitatorio e em atendimento ao item 4.7.2 do Edital, a Comisséo
de Licitacdo nao respondera a esclarecimentos sobre a forma de encadernacgao
dos documentos a serem inseridos no Invélucro n® 1 (Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via nao Identificada)

22 - Na descricdo do conjunto de pecas a serem apresentadas como portfolio
da licitante, possibilita-se que sejam apresentadas pecas de qualquer natureza.
Na ficha técnica contudo, pede-se a descricdo do veiculo onde a peca foi
inserida. No caso de pecas promocionais e de nao midia, elas ndo séao



veiculadas em meios de comunicagédo tradicionais. Podemos apresentar
folders, livros, entre outros materiais dessa natureza, que tiveram sua
distribuicdo feita por outro meio, como via Correios, em agdes promocionais ou
diretamente em locais relacionados ao tema da pec¢a, como escolas, hospitais,
por exemplo?

Resp. Sim.

23 - Esclarecimento sobre a apresentacao das pecas que corporificam a Ideia
Criativa. Pergunta: A simulagéo de aplicacdo das pecas como, por exemplo, o
encaixe do layout criado aplicado em uma foto de uma traseira de 6nibus, sera
considerada peca adicional ou duplicada dentro do limite de 3 pegas por meio?

Resp. Vide resposta ao questionamento 6.4 do esclarecimento n°® 3, de 26-1-
16.

24 - A agéncia ou consorcio participante precisa realizar algum Cadastro de
Fornecedor prévio junto ao Governo para participar do certame?

Resp. N&o.

25 - No caso de consorcio, as agéncias devem registrar o termo de formacéao
de consércio na JUCEMG antes do recebimento dos invélucros, no dia
16/02/2016? Ou apenas redigir e assinar o termo e apresenta-lo no momento
do credenciamento?

Resp. Nao, devem apenas redigir e assinar o compromisso de consaorcio. Item
8.2, do edital.

Belo Horizonte, 28 de janeiro de 2016

Cristina Rocha Guimaraes

Presidente da Comissao de Licitacédo



