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EDITAL DE LICITACAO
Modalidade: CONCORRENCIA PUBLICA N°. 001/2015

O ESTADO DE MINAS GERAIS, através da SECRETARIA DE ESTADO DE GOVERNO -
Subsecretaria de Comunicacdo Social, com sede na rodovia Prefeito Américo Gianetti, s/n, CEP
31.630.901, Bairro Serra Verde, Belo Horizonte — MG, por intermédio da Comissdo Especial de
Licitagdo, instituida pela RESOLUCAO SEGOV n° 466, de 29 de setembro de 2015, torna
publico que fara realizar licitacdo, na modalidade CONCORRENCIA PUBLICA, do tipo
"Técnica e Preco", objetivando a contratagdo dos servigos de publicidade, discriminados abaixo,
atraves de 07 (sete) agéncias de publicidade e propaganda, observadas as exigéncias das Leis n°s
4.680, de 18 de junho de 1965, 8.666, de 21 de junho de 1993, e 12.232, de 29 de abril de 2010,
e demais disposicOes do presente Edital, da minuta de Contrato e dos Anexos que o integra, no
valor global de R$ 100.000.000,00 (cem milhGes de reais).

1-OBJETO

1.1 Os contratos de servicos de publicidade a serem adjudicados as empresas vencedoras
dessa Licitacdo terdo por objeto a execugdo de atividades de publicidade, previstas na Lei 12.232,
de 29 de abril de 2010, vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de
assessoria de imprensa, comunicacdo e relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a
realizacéo de eventos festivos de qualquer natureza.

1.2 Considera-se servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcédo, a criacdo, a
execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa, e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de difundir ideias e de
informar o publico em geral.

1.3 Poderdo ser incluidos como atividades complementares os servigos especializados
pertinentes:

| - a0 planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo
de conhecimento sobre o mercado, o publico alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo
difundidas as pecas e a¢des publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

Il - & producéo e a execucdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

Il - & criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando & expanséo dos efeitos das mensagens e das a¢des
publicitarias.

1.4. As pesquisas e avaliagdes previstas no item 1.3 terdo as seguintes finalidades:

| — gerar conhecimento sobre o mercado ou 0 ambiente de atuagdo do Governo de Minas Gerais,
0 publico-alvo e os veiculos de comunicacdo e de divulgacdo nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pegas;

Il — aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgacdo de mensagens;

Il — possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a incluséo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.
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1.5.  E vedado incluir outros servicos ndo previstos acima, em especial as atividades de
assessoria de comunicacdo, imprensa e relagdes publicas e a realizacdo de eventos festivos de
qualquer natureza.

1.6. Serdo licitados 07 (sete) lotes, cada qual com a contratacdo de uma agéncia de publicidade e
propaganda, conforme detalhamento exposto no item 2.8 deste edital.

1.7 Para execucao dos servigos objeto do presente contrato, ndo fica a Administracao Publica
Estadual impedida de contratar diretamente com o Orgdo Oficial do Estado, sem que caibam a
CONTRATADA pagamento relativos a estes servicos.

2. INFORMAGCOES BASICAS
2.1 Modalidade/N.°: Concorréncia Publica n® 001/2015.
2.2 Regime de Execucdo: Empreitada por prego global, por lote.

2.3 Retirada do Edital: O presente Edital podera ser retirado gratuitamente através do site da
Secretaria de Estado de Governo, no endereco www.governo.mg.gov.br, até a data limite de
entrega de propostas e observados os procedimentos ali previstos.

2.4 Solicitagdo de Esclarecimento ou Impugnacéo:

2.4.1 Qualquer cidaddo podera impugnar o presente edital, até 5 (cinco) dias Uteis antes da data
do recebimento das Propostas Técnica e de Precos, sem prejuizo da faculdade prevista no art. 113,
§ 1°, da Lei n°8.666/1993. Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante
que ndo o fizer até 2 (dois) dias Uteis antes da data do recebimento das Propostas Técnica e de
Precos, mediante solicitacdo por escrito e protocolizada no endereco e nos horarios mencionados
no subitem 2.4.2.

2.4.2 As impugnacdes deverdo ser obrigatoriamente formalizadas por escrito, devidamente
assinadas, e protocoladas na Subsecretaria de Comunicagdo Social (SUBSECOM), de segunda a
sexta-feira, até as 17 horas, na Rodovia Prefeito Américo Gianetti, n°® 4001, Edificio Gerais, 1°
andar, Bairro Serra Verde — Belo Horizonte — MG, no prazo citado no item 2.4.1.

2.4.3 Os esclarecimentos adicionais, relativos ao texto deste Edital, quando envolverem
interpretacdo sobre o preciso entendimento do que nele se contém, poderdo ser obtidos junto a
SUBSECOM, até o 5° dia util anterior a entrega dos ENVELOPES 1 e 3, pelo e-mail
gabsecom@governo.mg.gov.br.

2.4.4 Os guestionamentos serdo respondidos e disponibilizados a todos os interessados. O
inteiro teor do pedido formulado, bem como da resposta estardo disponiveis no site da Secretaria
de Estado de Governo, no endere¢o www.governo.mg.gov.br.

2.4.5 Os participantes deverdo consultar diariamente o site da Secretaria de Estado de Governo,
no endereco www.governo.mg.gov.br para verificagdo de inclusdo de adendos e/ou
esclarecimentos deste Edital.

246 E de exclusiva responsabilidade do interessado a obtencdo de Adendos e/ou
Esclarecimentos, ndo podendo alegar desconhecimento em relacdo as informacdes
disponibilizadas relativas ao Edital.

2.5 Poderdo participar desta concorréncia as agéncias de propaganda cujas atividades sejam
disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965, e que tenham obtido certificado de qualificagdo técnica e de
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funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei n® 12.232/2010, bem como atenderem as exigéncias
constantes neste edital e seus anexos.

2.5.1 Na&o podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensdo temporéria do direito de participar de licitagdo ou
estiver impedida de contratar com o Estado de Minas Gerais;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo
de liquidacao, dissolucao, cisdo, fusdo ou incorporacao;

C) que tenha sido considerada como inidénea, por 6rgdo, entidade ou sociedade integrante
da Administragdo Publica, direta e indireta;

d) gue tenham entre seus dirigentes, responsaveis técnicos, legais e/ou equipes técnicas, que
sejam ocupantes de cargo ou emprego na administracdo direta ou indireta do Governo de Minas
Gerais;

e) estrangeira que ndo funcione no Pais.

2.6.  Os contratos oriundos dessa licitacéo terdo duragdo de 12 (doze) meses, contados a partir
do dia da sua assinatura.

2.6.1 O CONTRATANTE podera optar pela prorrogagdo desse prazo, mediante acordo entre
as partes, nos termos do inciso Il do art. 57 da Lei n° 8.666/1993.

2.7.  Pagamento do Servico Contratado: em conformidade com o prescrito no Instrumento
Contratual, modelo anexo a este edital.

2.8. O objeto licitado seréa adjudicado para os 07 (sete) vencedores de cada um dos 07 (sete)
lotes, dentro dos valores estabelecidos nesse instrumento convocatorio.

2.8.1. As agéncias ou consorcios poderdo enviar propostas para concorrer em até 03 (trés) lotes,
podendo sagrar-se vencedor em todas que disputar. A agéncia ndo podera concorrer sozinha e em
consorcio para 0 mesmo lote.

2.8.2. As agéncias serdo contratadas para atender aos seguintes 6rgaos da Administracdo Direta
Estadual, conforme lotes abaixo, adotados 0s seguintes valores contratuais:

Lote 1: R$ 25.000.000,00 (vinte e cinco milhdes): Governadoria; Vice Governadoria; Secretaria
de Estado de Governo; Secretaria de Estado de Fazenda; Secretaria de Estado de Casa Civil e de
Relacdes Institucionais; Escritdrio de Representacdo do Governo de Minas em Brasilia; Secretaria
de Estado de Esportes.

Lote 2: R$ 25.000.000,00 (vinte e cinco milhdes): Secretaria de Estado de Planejamento e Gest&o;
Secretaria de Estado de Transporte e Obras Publicas; Advocacia Geral do Estado; Controladoria
Geral do Estado; Ouvidoria Geral do Estado; Gabinete Militar; Coordenadoria Executiva da
Defesa Civil.

Lote 3: R$ 15.000.000,00 (Quinze milhdes): Secretaria de Estado de Saude; Secretaria de Estado
de Meio Ambiente.
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Lote 4: R$ 15.000.000,00 (Quinze milhGes): Secretaria de Estado da Educacédo; Secretaria de
Estado de Ciéncia Tecnologia e Ensino Superior.

Lote 5: R$ 8.000.000,00 (Oito milhdes): Secretaria de Estado de Turismo; Secretaria de Estado
de Desenvolvimento Econémico;

Lote 6: R$ 7.000.000,00 (Sete milhdes): Secretaria de Estado de Agricultura, Pecuéria e
Abastecimento Secretaria de Estado de Defesa Social; Corpo de Bombeiros Militar de Minas
Gerais; Policia Civil; Policia Militar; Departamento Estadual de Transito; Secretaria de Estado de
Desenvolvimento Agrério; Secretaria de Estado de Trabalho e Desenvolvimento Social;
Secretaria de Estado de Desenvolvimento e Integracdo do Norte e Nordeste de Minas Gerais.

Lote 7: R$ 5.000.000,00 (Cinco milhdes): Secretaria de Estado de Cultura; Secretaria de Estado
de Direitos Humanos, participacao social e cidadania;

2.9.  Parao exercicio de 2016, as dotacdes orcamentéarias da Secretaria de Estado de Governo,
constante da Lei Orcamentaria Anual do Exercicio de 2016, quais sejam: 1491 04 131 070 2037
0001 339039 09 101 (Publicidade Institucional) e 1491 04 131 070 2037 0001 339039 08 101
(Publicacdes legais), bem como das suas dota¢Oes correspondentes para 0s exercicios seguintes
constantes do Plano Plurianual de Agdo Governamental.

2.9.2 As verbas porventura repassadas pelo Governo Federal ou por outros organismos, as
Secretarias e Orgdos da Administracdo Direta Estadual listados no item 2.8, para realizacdo de
despesas de publicidade elencadas no item 1 deste Instrumento, decorrentes ou nao de assinaturas
de convénios, serdo acobertadas por dotacio orcamentaria especifica de cada Orgao/Secretaria ou
do respectivo convénio, valendo o0 mesmo procedimento para as verbas relativas a contrapartida
do Tesouro Estadual, quando for o caso, sempre respeitado o limite de gastos contratual. O
processo da execucdo das despesas (empenho prévio, liquidagdo e pagamento) serd de
responsabilidade de cada Secretaria/Orgdo convenente, mediante prévia autorizacio da
SUBSECOM, conforme estabelece art. 2° do Decreto n° 45.141.

2.9.2.1 Caberé as agéncias contratadas encaminhar mensalmente a Subsecretaria de Comunicagao
Social - Subsecom para fins de controle do saldo contratual, mediante recibo, o relatério de
controle dos gastos efetivamente realizados, devidamente aprovado pela Secretaria/Orgao
executor.

2.10 Caberdo as agéncias contratadas apresentar garantia contratual de 3% (trés por cento) do
valor total do seu contrato, representado por Fianca Bancaria, Seguro Garantia ou Caucdo em
dinheiro ou em Titulo de Divida Publica, conforme Clausula Décima Primeira da Minuta de
Contrato.

2.10.1 O prazo de validade da garantia de que trata esse item sera contado a partir da data de inicio
da vigéncia do Contrato, especificado em sua Clausula Décima Primeira, e devera estender-se por
mais 90 (noventa) dias ap0ds a data da conclusdo dos servigos.

2.11 Sera permitida a subcontratacdo apenas dos servicos de execucdo externa, conforme Clausula
Terceira da Minuta de Contrato - ANEXO D, vedada a subcontratacdo dos servicos, tais como
estudos, planejamento, conceituacdo, concepcdo, criacdo e execugdo interna, cujos quesitos
correspondentes foram objeto de pontuacéo na fase de classificacdo desta licitacao.

2.12 A participagédo na presente concorréncia implica, tacitamente, para o licitante: a confirmagéo
de que recebeu da Comisséo Especial de Licitagdo o invélucro padronizado previsto no subitem
4.7 deste edital e as informacgdes necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a aceitagdo
plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condi¢es constantes deste Edital e de seus
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anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela
fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do
processo.

2.13 A licitante assume todos os custos de elaboracgdo e apresentacdo das propostas e documentos
de habilitacdo exigidos nesta concorréncia, ressalvado que a SUBSECOM ndo serd, em nenhum
caso, responsavel por esses custos, independentemente da conducédo ou do resultado do processo
licitatorio.

3. DO CREDENCIAMENTO E DA ENTREGA DAS PROPOSTAS

A licitacdo seré processada, mediante a entrega, pelos licitantes, da documentacao pertinente em
05 (cinco) envelopes, conforme o que se segue:

Para participar deste certame, o representante da licitante apresentard a Comissao Especial de
Licitacdo o documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé
publica, no ato programado para a entrega dos involucros com as Propostas Técnica e de Precos.

a) Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constitui¢do, por s6cio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em cépia do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, onde conste 0 nome do socio e os poderes para
representa-la, ou copia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos 0s casos
autenticada em cart6rio ou apresentada junto com o documento original, para permitir que a
Comisséo Especial de Licitagéo ateste sua autenticidade.

b) Caso o0 preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuracdo, mediante instrumento publico ou
particular, em original com reconhecimento de firma ou em cdpia devidamente autenticada pelo
cartério competente e com poderes expressos para a pratica de atos pertinentes ao presente
certame. Na hipdtese de apresentacdo por intermédio de procuracdo, devera ser juntada a copia
autenticada em cartdrio do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, em que
constem os nomes dos socios ou dirigentes com poderes para a constitui¢do de mandatarios.

C) A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o representante de
participar da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento
licitatorio.

d) A documentacgdo apresentada na primeira sessdo de recepcdo e abertura das Propostas
Técnica e de Prec¢os credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipotese de sua
substituicdo no decorrer do processo licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.

e) Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessoes de recepcao e abertura, devera
encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de portador. Nesse caso, o portador devera
efetuar a entrega dos invélucros diretamente a Comissdo Especial de Licitacdo, na data, hora e
local indicados neste Edital.

3.1 Proposta Técnica apresentada em 3 (trés) involucros distintos e fechados, sendo um para
a Proposta Técnica— Via Nao Identificada do Plano de Comunicag&o Publicitaria (INVOLUCRO
1), um para a Proposta Técnica — Via ldentificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria
(INVOLUCRO 2) e outro para a Proposta Técnica — Conjunto de Informagdes (INVOLUCRO
ENVELOPE 3).

3.2 Proposta Comercial apresentada em 1 (um) invélucro (INVOLUCRO 4).
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3.3  Documentos de habilitagdo apresentados, apds convocagdo, em um involucro
(INVOLUCRO 5), fechado e rubricado no fecho, apenas pelos licitantes classificados no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos.

3.4 As Propostas Técnicas e Comercial de cada Licitante - Involucros 1 a 4 — deverdo ser
entregues na sessdo publica de abertura a ser realizada no dia 16/02/2016, as 14:00 horas, no
auditorio Paulo Camilo Pena, do BDMG — Bando de Desenvolvimento do Estado de Minas
Gerais, Rua da Bahia, n® 1600, Funcionarios, Belo Horizonte/MG, as 14:00 horas, conforme aviso
publicado no jornal “Minas Gerais” e também indicado no site da Secretaria de Estado de
Governo, no endereco www.governo.mg.gov.br; em involucros separados, fechados e lacrados,
constando externamente o seguinte:

INVOLUCRO 1 — PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO
IDENTIFICADA

ESTADO DE MINAS GERAIS - SECRETARIA DE ESTADO DE GOVERNO
CONCORRENCIA PUBLICA N°001/2015

NAO ABRIR - DOCUMENTO DE LICITAGAO

DATA LIMITE PARA ENTREGA DA PROPOSTA: 16/02/2016 - SERVICOS DE
PUBLICIDADE

INVOLUCRO 2 — PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICAGCAO VIA
IDENTIFICADA

ESTADO DE MINAS GERAIS - SECRETARIA DE ESTADO DE GOVERNO
CONCORRENCIA PUBLICA N°001/2015

NAO ABRIR - DOCUMENTO DE LICITACAO

DATA LIMITE PARA ENTREGA DA PROPOSTA: 16/02/2016

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

ENDERECO / TEL / FAX / E-MAIL DA LICITANTE - SERVICOS DE PUBLICIDADE
INVOLUCRO 3 - PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DE INFORMACOES

INVOLUCRO 3 - PROPOSTA TECNICA — CONJUNTO DE INFORMACOES

ESTADO DE MINAS GERAIS - SECRETARIA DE ESTADO DE GOVERNO
CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2015

NAO ABRIR - DOCUMENTO DE LICITACAO

DATA LIMITE PARA ENTREGA DA PROPOSTA: 16/02/2016

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

ENDERECO / TEL / FAX / E-MAIL DA LICITANTE - SERVICOS DE PUBLICIDADE

INVOLUCRO 4 - PROPOSTA COMERCIAL

ESTADO DE MINAS GERAIS SECRETARIA DE ESTADO DE GOVERNO
CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2015

NAO ABRIR - DOCUMENTO DE LICITACAO
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DATA LIMITE PARA ENTREGA DA PROPOSTA: 16/02/2016
RAZAO SOCIAL DA LICITANTE
ENDERECO / TEL / FAX/ E-MAIL DA LICITANTE - SERVICOS DE PUBLICIDADE

35 O Invélucro 1 — Plano de Comunicagdo - Via N&o Identificada, ndo devera conter
qualquer tipo de identificacdo e serd fornecido pelo CONTRATANTE nos termos do item 4.7
deste Edital.

3.6 A abertura das Propostas serd em reunido publica, a ser realizada na mesma data
imediatamente ap6s a entrega das Propostas.

3.7 O Involucro 5, contendo os Documentos de Habilitagdo, serd entregue nos termos de
convocagdo especifica daqueles LICITANTES classificados no julgamento final das Propostas
Técnica e Comercial.

3.8 Os Documentos de Habilitacdo e/ou as Propostas recebidas abertas ou por fax ndo seréo
considerados.

4. PROPOSTA TECNICA

4.1 A Proposta Técnica, cujo conteldo é especificado no ANEXO | deste Edital, serd
composta de um plano de comunicacdo publicitéaria, pertinente as informacdes expressas no
briefing (ANEXO H) e de um conjunto de informagdes referentes ao Licitante.

4.2 A Proposta Técnica devera conter os elementos necessarios a avaliacdo da capacitacéo e
qualificacdo da Licitante para a execucdo do objeto desta licitacdo. A ndo apresentacdo de
qualquer documento exigido neste Edital ensejara a desclassificacdo da Proposta.

4.3 Todos os contetdos deverdo estar em lingua portuguesa, salvo quanto aos termos técnicos
de uso corrente, sem emendas, ressalvas ou rasuras, com paginas numeradas sequencialmente.

4.4 As empresas que participarem sob a forma de consdrcio apresentardo uma Unica Proposta
Técnica, reunindo inclusive suas campanhas e solugdes de comunicagéo.

4.5 A Proposta Técnica consiste na apresentacdo dos quesitos especificados, em laudas
quantificadas adiante, cada uma contendo no maximo 25 linhas, com espacamento de 2 cm nas
margens esquerda e direita a partir da borda, em fonte Arial, corpo 12, com espacamento entre
linhas 1,5, com numeracao em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito
da pagina. Excecdo para o item 2.3 (ANEXO ), referente ao Portfélio, que devera ser apresentado
em anexo.

4.6 A Proposta Técnica — Invélucros 1, 2 e 3 — devera ser elaborada em estrita observancia
das condigdes indicadas no Briefing e devera ser apresentada em 3 (trés) involucros distintos,
lacrados.

4.7 O involucro 1, destinado a apresentagdo da Proposta Técnica — Via Nao Identificada do
Plano de Comunicacdo Publicitaria, sera padronizado e fornecido previamente pela
CONTRATANTE, sem nenhum tipo de identificacéo.

4.7.1 O envelope deverd ser retirado na Subsecom, de segunda a sexta-feira, no horério de
09:00 as 12:00 horas e 14:00 as 17:00 horas, Cidade Administrativa - Ed. Gerais — 1°. Andar -
Rodovia Prefeito Américo Gianetti, n° 4001, CEP 31.630.901, Bairro Serra Verde, Belo
Horizonte — MG.
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4.7.1.1 O invélucro padronizado s6 sera entregue & agéncia que o solicite formalmente e que tenha
encaminhado o Termo de Recebimento do Edital.

4.7.2 Para preservar — até a abertura do Invélucro n® 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacdo Publicitaria, o Inv6lucro n° 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificagéo;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante; e

C) estar danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos nele

acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

4.8. No Invélucro n° 2 deveréa estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
Identificada e terd 0 mesmo teor da Via Néo Identificada, sem os exemplos de pecas referentes a
Ideia Criativa.

4.8.1 O Invélucro n® 2 devera ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.

49 O Invélucro n° 3 ndo poderd ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicag&o Publicitaria — Via N&o Identificada que possibilite
a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

4.9.1 O Invélucro n° 3 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.

4.10  Seré desclassificado o licitante que descumprir o disposto nos subitens 4.7.2 e 4.9 e
demais disposi¢Oes do instrumento convocatorio.

5. PROPOSTA COMERCIAL

5.1 A Proposta Comercial — Envelope 4, deve estar vinculada ao objeto que pretende
adjudicar, observado o seguinte:

5.1.1 Deverdo ser apresentados honorarios no percentual minimo de 10% (dez por cento) e
méaximo de 60% (sessenta por cento) incidentes sobre o valor previsto na relacdo de precos
descrita na Lista de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas
Gerais, vigente a época da prestacdo dos servigos, a titulo de ressarcimento dos custos internos
dos servicos executados pela licitante.

5.1.2. Deverdo ser apresentados honorarios no percentual minimo de 5% (cinco por cento) e
méaximo a 10% (dez por cento), incidente sobre os pregos de servicos prestados por fornecedores,
guando a responsabilidade da Agéncia ndo envolver qualquer tipo de criacdo e limitar-se
exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servigo ou suprimento.

5.1.3. Deverdo ser apresentados honorarios no percentual minimo de 5% (cinco por cento) e
maximo a 10 % (dez por cento), incidente sobre os precos de servicos especializados prestados
por fornecedores, referentes & criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
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comunicacgdo publicitéria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com
novas tecnologias.

5.1.4. Deverdo ser apresentados honorérios no percentual minimo de 10% (dez por cento) e
maximo a 15 % (quinze por cento), incidente sobre os precos de suprimentos externos, e servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producéo e a execucao técnica de peca e
ou material.

5.1.4.1 Compreende-se por suprimentos externos a contratacdo de servigos ou suprimentos para
producao de “Spot”, Video, material promocional, papelaria e outros servigcos de natureza grafica
ou audiovisual. Para fins de credenciamento, o pretenso prestador de servi¢o deverd enviar a
Subsecretaria de Comunicacdo Social documentos comprobatdrios de sua atividade pertinente
com o0 objeto contratado, demonstrando estar apto a prestar o servi¢o (veiculacdo/producdo)
solicitado.

5.1.4.2 Quando houver a necessidade de contratacdo de servigos graficos diversos, incluindo
producdo e/ou instalagdo de placas para atendimento do objeto ora licitado, caberd a
Superintendéncia Central de Publicidade proceder a cotacdo de precos, nos termos da legislagdo
aplicavel, e encaminhar a documentagdo original referente & cotacdo para agéncia de publicidade
para os procedimentos cabiveis.

5.1.4.3 O disposto no item acima néo se aplica nas situagdes em que o procedimento ali previsto
ndo permitir a agilidade necesséria, comprovada a necessidade de urgéncia, bem como nos casos
em que houver a possibilidade de comprometimento da qualidade dos trabalhos, em virtude das
especificagdes técnicas exigidas. Ambas as situa¢des deverdo ser formalmente fundamentadas e
justificadas pela agéncia contratada e autorizadas pela Superintendéncia Central de Publicidade
da Subsecretaria de Comunicagdo Social. Nesse caso, serd mantida a regra geral de apresentagdo
pela agencia de 03 orcamentos de fornecedores credenciados pelo Estado, nos termos do art. 14
da Lei Federal n°® 12.232/2010.

5.1.4. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas junto a SUBSECOM
poderdo fornecer ao contratado bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
descritas nos itens acima. A conferéncia, auditagem e pagamento séo realizadas diretamente pela
Subsecretaria de Comunicacao Social, nos termos da Resolu¢do SEGOV n° 474, de 16 de outubro
de 2015

17.7 O fornecimento de bens ou servicos especializados exigird sempre a apresentacdo pela

CONTRATADA 4 CONTRATANTE de 3 (trés) orgamentos obtidos entre pessoas que atuem no
mercado do ramo do fornecimento pretendido.

5.1.5. A pontuacdo da Proposta de Precos serd apurada conforme, a seguinte tabela:

) Valores percentuais de Pontos obtidos
Subitem , . .
honorarios permitidos
P1 =48 - (0,8 x Valor percentual de honorarios
5.1.1 De 10% a 60%

proposto)
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P2 =40 - (4,0 x Valor percentual de honorarios
5.1.2 De 5% a 10%
proposto)
P3 =40 - (4,0 x Valor percentual de honorarios
5.1.3 De 5% a 10%
proposto)
P4 = 60 — (4,0 x Valor percentual de honorarios
5.1.4 De 10% a 15%
proposto)

*Q item 5.1.1 foi valorado em 40% da nota total final, ao passo que os outros 3 itens tém peso
de 20% da nota total final cada.

5.1.6. A pontuacgdo de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos
nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 5.1.5, como segue: P = P1 + P2 + P3 + P4.

5.1.7 Quando se tratar de veiculacao de publicagdes legais (editais, avisos, comunicados), serdo
praticadas as seguintes taxas de remuneragao:

a) 5% (cinco por cento) quando se tratar de veiculagao local;
b) 10% (dez por cento) quando se tratar de veiculacdo estadual;
C) 15% (cinco por cento) quando se tratar de veiculagcdo nacional e/ou internacional.

5.1.8 Relativamente a veiculagdo, os servigos publicitarios de que trata este Edital serdo
remunerados considerando-se o desconto concedido pelos veiculos sobre seus precos de tabela,
de acordo com o item 4.4 — Anexo B das Normas do CENP (Conselho Executivo das Normas
Padrdo), incorporadas a legislacdo pertinente ao assunto, a saber:

INV. BRUTO (ANUAL) EM MIDIA PARCELA DO “DESCONTO DE AGENCIA
(A REVERTER AO ANUNCIANTE)

Até R$ 2.500.000,00 Nihil

De R$ 2.500.002,00 a R$ 7.500.000,00 2% (dois por cento)

De R$ 7.500,002,00 a R$ 25.000.000,00 3% (trés por cento)

Acima de R$ 25.000.000,01 5% (cinco por cento)

5.2 A Proposta Comercial devera ser redigida em portugués, impressa por processo
eletrénico, sem emendas, rasuras, borrdes, acréscimos ou entrelinhas, em papel timbrado ou com
carimbo padronizado da Licitante. Devera ser datada e assinada na uUltima folha, com o nome
legivel do signatério, responsavel legal da Licitante. Deverd conter a denominagdo social, 0
endereco com CEP, telefone, “fax”, e-mail e o nimero desta Concorréncia.

5.3 No prego cotado pelas licitantes considerar-se-80 todos 0s custos diretos e indiretos
necessarios a completa e perfeita realizacdo dos servi¢os objeto desta Licitacdo, tais como:
despesas com mao-de-obra, incluindo sobreaviso e horas-extras, encargos de natureza trabalhista,
previdenciaria, fiscal, alimentacdo, hospedagem, transporte da equipe, tributos e contribuicGes
parafiscais, custos de administracdo, bem como lucro, razéo pela qual ndo serdo considerados
pleitos de acréscimos ap6s a abertura da proposta.

5.4 Em nenhuma hipOtese serd concedido prazo adicional para apresentacdo ou
complementagéo dos documentos ou permitida a sua retificacao.
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55 As Licitantes deverdo apresentar, dentro do Envelope 4, duas vias da Proposta Comercial.
Deverdo constar na Proposta, obrigatoriamente, todos os textos contidos no modelo do ANEXO
B, apresentado neste Edital.

5.6 O prazo de validade da Proposta Comercial devera ser de 90 (noventa) dias, a contar da
data de sua apresentacéo.

5.7 A CONTRATANTE néo pagara nenhum outro valor além do preco contratado, cabendo
a Licitante considerar todos os custos diretos e indiretos, necessarios a completa e perfeita
realizacdo dos servigos objeto desta licitacdo, tais como: despesas com mao-de-obra, encargos de
natureza trabalhista, previdenciaria, fiscal, alimentagdo, hospedagem, transporte da equipe da
Licitante, materiais, equipamentos, frete, seguros, tributos e contribuicdes parafiscais assim como
lucro, razéo pela qual ndo serdo considerados pleitos de acréscimos apés a abertura da proposta.

5.7.1 Para fins de formulacdo de sua proposta as Licitantes deverdo pautar-se, desde ja, assim

como, considerar como futura obrigacdo contratual, o cumprimento dos principios éticos de
conduta profissional.

6. DOCUMENTOS DE HABILITACAO

Os Documentos de Habilitagdo, contidos no Envelope 5, serdo apresentados apenas pelas
Licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e Comercial, nos termos de
convocacdo prevista no item 3.3.

Se a licitante concorrer e classificar-se em mais de um lote, devera cumprir 0s requisitos de
habilitac&o de forma cumulativa, conforme itens a seguir.

Os Documentos de Habilitagdo, relacionados a seguir, deverdo ser apresentados em uma unica
via, com as paginas numeradas sequencialmente, na forma original ou em cépias autenticadas, ou
através de publicagdes de 6rgdo de imprensa oficial. S&o eles:

6.1 Habilitacdo Juridica

a) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se
tratando de sociedades empresariais, e, no caso de sociedades por agfes, acompanhado de
documento de eleicdo de seus administradores, devidamente registrado na Junta Comercial e
publicado.

b) Inscrigdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova da
diretoria em exercicio.

C) Registro Comercial, no caso de empresario.

d) Decreto de autorizagcdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo 6rgdo
competente, quando a atividade assim o exigir;

e) copia da cédula de identidade e do CPF dos responsaveis legais da licitante.

6.2 Regularidade Fiscal

a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ) do Ministério da
Fazenda.
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b) Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuinte Estadual ou Municipal, relativo ao
domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto
contratado.

c) Prova de regularidade perante as Fazendas Publicas Federal, Estadual e Municipal do
domicilio ou sede do licitante. A prova de regularidade para com a Fazenda Federal devera ser
feita mediante a apresentacdo da Prova de Quitacdo com a Receita Federal do Brasil (conjunta);
a regularidade para com a Fazenda Estadual e Municipal, através da Certiddo de Tributos
Mobiliarios do domicilio ou sede da Licitante, ou outra equivalente, na forma da Lei.

d) Prova de regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo — FGTS,
atraves da apresentacdo do CRS — Certificado de Regularidade de Situacao.

e) Prova de regularidade perante o Instituto Nacional de Seguro Social — INSS, através da
Certiddo Negativa de Débito (CND).

OBS: Os documentos deverdo estar dentro do prazo de suas respectivas validades.
6.3 Qualificacdo Econémico-Financeira

a) Certiddo Negativa de faléncia, concordata ou recuperacdo judicial expedida pelo
distribuidor da sede fiscal da pessoa juridica, emitida em até 90 (noventa) dias corridos antes da
data de apresentacdo dos Documentos de Habilitagao;

a.l)  No caso de pragas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser apresentadas as
certiddes de cada distribuidor.

b) balanco patrimonial e demonstragdes contabeis do Ultimo exercicio social, j& exigiveis e
apresentados na forma da lei, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisorios,
podendo ser atualizado por indices oficiais quando encerrado ha mais de 3 (trés) meses da data
de apresentacdo das Propostas.

b.1)  a licitante com menos de um ano de existéncia, que ainda ndo tenha balanco, devera
apresentar demonstragdes contabeis envolvendo seus direitos, obrigacGes e patrimdnio liquido
relativos ao periodo de sua existéncia;

b.2)  entenda-se por “na forma da lei”:

I - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede
ou do domicilio da Licitante, acompanhado de c6pia do termo de abertura e de encerramento do
Livro Diario do qual foi extraido (art. 5°, § 2°, do Decreto-Lei n°® 486/1969);

I - sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anénimas regidas pela
Lei n® 6.404/1976: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante
e publicado em Diario Oficial e em Jornal de grande circulagéo (art. 289, caput e 8 5°, da Lei n°
6.404/1976);

i - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua
sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as
normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro na Junta Comercial.

6.3.1 A comprovacdo da boa situacdo financeira da licitante sera feita por meio da avaliagdo,
conforme o caso:
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a) do balango referido na alinea “b” do subitem 6.3, cujos indices de Liquidez Geral (LG),
de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicacdo das formulas a
sequir, terdo de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG=
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
SG= -
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante
LC= -

Passivo Circulante

b) das demonstracdes contabeis referidas na alinea “b1” do subitem 6.3, cujo indice de Solvéncia,
obtido conforme férmula a seguir, terd de ser maior ou igual a um (> 1):

Ativo Total
S=
Passivo Exigivel Total
c) O patrimonio liquido exigido sera de 5% (cinco por cento) sobre o valor do lote que a

licitante ou consorcio pretenda concorrer. A licitante ou consoércio que pretenda concorrer em
mais de um lote, devera apresentar patriménio liquido de 5% (cinco por cento) sobre o valor
somado dos lotes que pretenda concorrer.

d) Na hipotese de consorcio, o patriménio liquido exigido no item anterior sera calculado
pela somatoria do patrimdnio liquido das empresas consorciadas, na proporcao de sua respectiva
participacdo na constituicdo do consorcio.

6.3.2 Os indices de que tratam as alineas “a e “b” do subitem 6.3.1 serdo calculados pela
licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a
indicacdo do seu nome e do nimero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.

6.4 Qualificagdo Técnica

a) Certificado de Qualidade Técnica expedido pelo CENP — Conselho Executivo de Normas
Padrdo, nos termos do art. 4°, § 1° da Lei Federal 12.232/2010.

b) Comprovagdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel com o
objeto da licitacdo, mediante apresentacdo de ao menos 1 (um) atestado ou contrato firmado com
pessoa juridica de direito publico ou privado que demonstre a criacdo e veiculacdo de campanha
publicitéria que tenha por orgamento um montante equivalente a 10% (dez por cento) do valor do
lote que pretenda concorrer. A licitante ou consorcio que pretenda concorrer em mais de um lote,
devera apresentar o atestado ou contrato do valor somado dos lotes que pretenda concorrer. Ndo
é admitida a soma de contratos ou atestados para fins de se alcancar 0 montante previsto neste
item.

C) Declaragdo de que no prazo de 30 dias apés adjudicado o objeto, apresentara relacao da
estrutura basica da Licitante compativel com o objeto licitado, contendo indicacdo das instalagdes
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e do aparelhamento adequado e disponivel & execucdo dos servigos, bem como da Equipe Técnica
que se responsabilizara pelos trabalhos. A estrutura da licitante devera contar, no minimo, com
0s seguintes profissionais, a serem indicados: (1) responsavel pelo setor administrativo (1)
especialista em publicidade; (1) um diretor de arte; (1) um atendimento, (1) planejamento, (1)
criacdo, (1) produtor grafico e (1) midia. A licitante ou consércio que pretenda concorrer em mais
de um lote, devera apresentar equipe técnica distinta para cada um dos lotes que adjudicar.

d) No caso de consércio, a documentacdo de habilitagdo devera ser avaliada em conjunto,
na forma dos itens 6.3.1 e do Termo de Compromisso para a Constituigdo de Consorcio, na forma
do ANEXO F, subscrito pelos representantes legais das empresas consorciadas, do qual deverdo
constar as seguintes clausulas especificas:

- A indicacdo do percentual de participacdo de cada empresa no consorcio e a designagdo
da empresa lider que sera a responsavel, perante a CONTRATANTE, pelo cumprimento dos
compromissos assumidos nas propostas, sem prejuizo da responsabilidade solidaria das demais
empresas consorciadas.

- A CONTRATANTE reserva-se o direito de conferir as informacGes prestadas por meio
de consultas e visitas as empresas emitentes dos atestados.

6.5 Declaragdo em cumprimento ao disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constituicdo Federal,
de que ndo emprega menores de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, e
menores de 16 (dezesseis) anos, em qualquer trabalho, para efeito do disposto no inciso V, do
artigo 27 e inciso XVIII, do artigo 78 da Lei 8.666, de 21/06/1993, salvo na condicao de aprendiz
a partir de 14 (quatorze) anos na forma da Lei, em papel timbrado, datada e assinada pelo
representante legal da empresa.

7. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

7.1 A Comissdo Especial de Licitagdo analisard os Documentos de Habilitacdo e julgara
habilitadas todas as licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos
neste Edital e em seus anexos.

8. FORMACAO DE CONSORCIO

As empresas que decidirem constituir-se em consorcio para participarem da Concorréncia
deverdo apresentar, juntamente com 0s documentos de habilitacdo, um Termo de Compromisso,
conforme ANEXO F, por instrumento publico ou particular, subscrito pelos consorciados
manifestando essa intencao.

8.1 O “Termo de Compromisso de Constitui¢do de Consorcio” devera indicar a participacdo
societéria de cada empresa.

8.2 As licitantes consorciadas ficam obrigadas a promover, antes da celebracéo do contrato,
a constituicdo e o registro do consoércio, nos termos do compromisso juntado ao processo
licitatério. As notas fiscais decorrentes da prestacao de servicos devem ser apresentadas em nome
do Consorcio.

8.3 A indicagdo da empresa lider serd feita sem prejuizo da responsabilidade solidaria dos
outros membros pelo bom desempenho do consércio perante a CONTRATANTE e pelo integral
cumprimento das obrigaces assumidas, seja na fase de licitacdo, seja na fase de execugdo do
CONTRATO.
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8.4 A empresa lider do consércio, em nome de todas as empresas consorciadas, se
responsabilizara, perante a CONTRATANTE, por todos os aspectos administrativos, para fins
desta licitacdo, e por todos os aspectos técnicos e administrativos para fins de execucdo do
CONTRATO dela decorrente.

8.5 As empresas consorciadas serdo solidariamente responsaveis pelos atos praticados, tanto
na fase de licitacdo quanto na de execucdo do contrato. No caso de acdo judicial, a
CONTRATANTE poderd mové-la, contra uma ou contra todas as consorciadas.

8.6 Caso os servigos venham ser adjudicados a um consorcio, deverd ser apresentado,
previamente a assinatura do CONTRATO decorrente do certame, o documento formal de sua
constituicdo legal, contemplando clausula de solidariedade com o seguinte teor:

CLAUSULA: As Consorciadas declaram, para todos os fins de direito, que s&o solidariamente
responsaveis por todas as obrigacfes assumidas no Contrato decorrente do Processo Licitatorio
............................. perante a CONTRATANTE, enquanto essas perdurarem, inclusive por todas
as penalidades devidas em caso de descumprimento de qualquer dispositivo daquele Contrato.
Assim pode a CONTRATANTE, a qualquer tempo, exigir, cobrar e/ou acionar qualquer das
Consorciadas, em conjunto ou separadamente e na ordem que, a seu exclusivo critério, Ihe for de
maior conveniéncia, para o cumprimento de qualquer disposi¢do contida no Contrato.

8.7 Os acordos de restricdo e limitacdo da responsabilidade que as empresas integrantes do
Consércio tenham entre si ndo limitardo a responsabilidade das mesmas frente a
CONTRATANTE.

8.8 Sem prejuizo do direito da CONTRATANTE em rescindir o Contrato, em caso de
eventual dissolucdo, faléncia ou processo de recuperacdo judicial ou extrajudicial de qualquer dos
integrantes do Consdrcio, ou, caso algum dos integrantes deste se mostre incapaz de cumprir suas
obrigacdes contratuais, 0s demais integrantes assumirdo as responsabilidades e compromissos do
referido integrante, impedindo quaisquer consequéncias ou prejuizos as obrigagdes assumidas
pelo Consorcio em decorréncia do Contrato, bem como quaisquer reivindicacdes, reclamagdes,
acoes judiciais e/ou recursos em face das CONTRATANTES em virtude de tal fato.

8.9 A composi¢do do consorcio podera ser alterada com a anuéncia da CONTRATANTE,
desde que a nova empresa atenda aos requisitos de habilitacio da CONTRATANTE, mantidas as
clausulas e condigdes contratuais e desde que ndo prejudique a execugdo do contrato.

8.10  Os consorciados ndo poderdo alterar as condi¢fes de habilitagdo requeridas.

9. COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

9.1 Esta concorréncia ser4 processada e julgada por Comissdo Especial de Licitacéo,
nomeada nos termos da Resolugdo SEGOV n° 466, de 29 de setembro de 2015, com excecdo da
analise e julgamento das Propostas Técnicas.

9.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta
por 3 (trés) membros que sejam formados em comunicacdo, publicidade ou marketing ou que
atuem em uma dessas areas.

9.2.1 Um dos membros da Subcomissdo ndo poder4d manter nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com o Estado de Minas Gerais.

9.3 A escolha dos membros da Subcomisséo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica,

entre 0os nomes de uma relacdo que terd 09 (nove) integrantes, previamente cadastrados pelo
Estado de Minas Gerais.
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9.3.1 Arelagdo dos nomes sera publicada pela Subsecretaria de Comunicagdo Social, no Diério
Oficial do Estado, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que serd realizada a sesséo
publica marcada para o sorteio.

9.3.2 O sorteio sera processado pela Comissdo Especial de Licitacdo de modo a garantir o
preenchimento das vagas da Subcomissao Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero
de membros que mantenham ou néo vinculo com o Estado de Minas Gerais.

9.3.3 A relacdo prevista no subitem 9.3.1 deste Edital conterd, separadamente, 0s homes dos
que mantenham e os dos que ndo mantenham vinculo com o Estado de Minas Gerais.

9.3.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relacdo a que se refere o subitem 9.3.1,
mediante a apresentacdo a Comissao Especial de Licitagdo de justificativa para a excluséo.

9.3.5 Admitida a impugnacéo, o impugnado teré o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo
Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

9.3.6 A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante deciséo
fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessario, a elaboragéo e a publicacdo de
nova lista, sem o0 nome impugnado, respeitado o disposto neste item 9.

9.3.6.1 Serd necessario publicar nova relagcdo se o numero de membros mantidos depois da
impugnacéo restar inferior ao minimo exigido no subitem 9.3.

9.3.6.2 S6 serd admitida nova impugnacao a nome que vier a completar a relagdo anteriormente
publicada.

9.3.7 A sessdo publica para o sorteio sera realizada ap6s a decisdo motivada da impugnagao, em
data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem
9.3.1 e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer interessado.

Do Processamento e Julgamento das Propostas

9.7 Os envelopes com as Propostas Técnicas (Envelopes 1 a 3) e as Propostas de Precos (Envelope
4) serdo entregues a Comissédo de Especial de Licitagdo, em sessdo publica, na data, local e horério
determinados conforme aviso publicado no jornal “Minas Gerais” e também indicado no site da
Secretaria de Estado de Governo, no enderego www.governo.mg.gov.br. Os representantes legais
das Licitantes, ou seus procuradores regularmente constituidos e presentes, assinardo a Lista de
Presenca, apos o que sera declarada aberta a reunido.

9.7.1 E vedada a participacdo, na sessdo de recebimento e abertura dos envelopes com as
Propostas Técnicas e Comercial, dos membros designados para a Subcomissao Técnica.

9.8 Os envelopes padronizados com a Via N&o Identificada do Plano de Comunicacéo
Publicitaria ndo serdo recebidos pela Comissdo Especial de Licitacdo no caso de apresentarem
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a Licitante.

9.9 E vedado o lancamento de qualquer codigo, sinal ou marca nos envelopes padronizados
ou nos documentos que compdem a Via Nao Identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria.

9.10 Recebidos os envelopes, a Comissdo Especial de Licitacdo abrird os Envelopes 1 —

Proposta Técnica - Plano de Comunicacgdo Via Néao Identificada e Envelope 3 — proposta Técnica
- Conjunto de Informagdes. As propostas serdo rubricadas pelos seus respectivos membros.
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9.11  Os Envelopes abertos e todo o seu contetdo serdo encaminhados a Subcomissdo Técnica
para analise e julgamento.

9.12 A Subcomissdo Técnica procederd a analise individualizada e julgamento do Plano de
Comunicacdo Publicitaria Via Nao Identificada (Envelope 1) e do Conjunto de InformagGes
(Envelope 3), respeitado o procedimento e conforme critérios e quesitos estabelecidos neste,
desclassificando-se as Propostas que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas nesse
instrumento, observado o disposto no subitem 4.9.

9.13  Serdo elaboradas pela Subcomissao Técnica duas atas relativas (i) ao julgamento do Plano
de Comunicacéao Publicitéria Via Nao Identificada e (ii) ao julgamento dos quesitos referentes ao
Conjunto de Informac@es e, posteriormente, encaminhadas a Comissdo Especial de Licitaco,
juntamente com as Propostas, as planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das razoes
que as fundamentaram em cada caso.

9.14 Recebidas as atas de julgamento, a Comissdo Especial de Licitacdo convocard sessdo
publica, com antecedéncia minima de dois dias Uteis, destinada a apuragdo do resultado geral das
Propostas Técnicas, com 0s seguintes procedimentos:

a) Abertura do Envelope 2 com a Via Identificada do Plano de Comunicagéo Publicitaria.

b) Cotejo entre as Vias ldentificadas e as Nao Identificadas do Plano de Comunicacéo
Publicitéria, para identificagdo de sua autoria.

C) Verificacdo da Pontuacdo Total obtida pelos licitantes, considerados os dois Envelopes
(1 e 3), julgados pela Subcomisséo Técnica, para efeito de obtengdo da pontuagcdo minima prevista
no item VIl do Anexo J e desclassificacdo daqueles que ndo obtiverem a pontua¢do minima
exigida de 70% (setenta por cento) do total dos pontos no conjunto da Proposta Técnica
(Envelopes 1 e 3).

d) Elaboragdo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada
Proposta Técnica, obtendo-se a classificacdo dessa etapa, observado o disposto no item 2.3 do
Anexo J.

e) Proclamacgéo do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica, registrando-se em
ata as Propostas desclassificadas e a ordem de classificagéo.

9.15 Cabe recurso contra o resultado do julgamento das Propostas Técnicas, no prazo de 5
(cinco) dias uteis da sua publicagdo, com a indicacdo das Licitantes desclassificados e da ordem
de classificacdo organizada pelo nome das licitantes.

9.15.1 Orecurso que cause alteracao da classificacdo, enseja a republicacdo do resultado e reabre
0 prazo recursal.

9.15.2 Admite-se novo recurso apenas se fundamentado em novas razdes ou novos argumentos
agregados ao resultado em razéo do julgamento do recurso anterior.

9.16 Né&o provido eventual recurso interposto ou ndo havendo recurso contra o resultado do
julgamento das Propostas Técnicas, a Comissao Especial de Licitagdo convocara sessao publica,
com antecedéncia minima de dois dias Uteis, destinada a abertura do Envelope 4 com as Propostas
de Pregos dos licitantes classificados na fase anterior, adotando-se o procedimento e regras
previstas no Anexo J para o Julgamento da Proposta de Preco e Pontuagéo Final.

9.17  Cabe recurso contra o resultado do julgamento final das propostas, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis da sua publicacéo.
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9.17.1 O recurso que cause alteracdo da classificacéo final, enseja a republicacdo do resultado e
reabre o prazo recursal.

9.17.2 Admite-se novo recurso apenas se fundamentado em novas razdes ou novos argumentos
agregados ao resultado em razéo do julgamento do recurso anterior.

9.18 Né&o provido eventual recurso interposto ou ndo havendo recurso contra o resultado do
julgamento final das propostas, a Comissdo Especial de Licitacdo apurard os vencedores nos
termos do disposto no Anexo J e convocara sessdo publica, com antecedéncia minima de dois
dias Uteis, destinada a apresentacdo do Envelope 5 — Documentos de Habilitagdo pelas
LICITANTES classificadas no julgamento final das propostas, para analise da sua conformidade
com as condicdes estabelecidas na legislacdo em vigor e nesse Edital.

9.18.1 A avaliacdo dos documentos de habilitagdo sera feita com base nas disposicdes previstas
no item “6. Documentos de Habilitagdo”, do Edital, sendo consideradas habilitadas as que
atenderem a todas as exigéncias previstas no referido item 6.

9.19 O resultado da Habilitagdo constara de ata de julgamento e serd publicado no jornal
“Minas Gerais”, salvo se presentes as LICITANTES no ato em que foi adotada a decisdo, quando
podera ser feita por comunicagdo direta aos interessados e lavrada em ata, abrindo-se o prazo de
5 (cinco) dias Uteis para a interposicao de recursos.

9.20 Inabilitada a LICITANTE que tenha sido considerada vencedora, essa devera ser
desclassificada e excluida da lista de classificacdo final e a Comissdo Especial de Licitagcdo
repetiré os atos previstos a partir do item 9.18 acima, observando a nova classificagdo final.

Da Homologacéo e Adjudicacéo

9.21. Reconhecida a habilitacdo, o objeto licitado serd homologado e adjudicado a agencia de
propaganda ou consdrcio que vencer a concorréncia de cada lote, observada a ordem de
classificagdo das propostas.

9.21.2. Na hipdtese de eventual agencia ndo se interessar e renunciar o direito sobre lote a que
faca jus, a adjudicataria decaird do direito a contratacdo, reservando-se a CONTRATANTE o
direito de convocar a segunda classificada, e assim sucessivamente, para negociacdes, observadas
as condicOes propostas pela primeira classificada, inclusive quanto ao prego.

Disposigdes Gerais

9.22 Em todas as sessbes publicas serdo lavradas atas circunstanciadas, assinadas pela
Comissao de Licitagdo e pelos representantes das Licitantes presentes.

9.23  Das decisdes da Comisséo de Licitacdo cabem recursos administrativos nos termos do
art. 109 da Lei n° 8.666/93. Nio serdo conhecidos recursos encaminhados via “fax”, ou que ndo
sejam dirigidos a Comisséo de Licitagdo, ou, ainda, entregues em local e horario diverso ao
estipulado no subitem abaixo. As decisdes dos recursos serdo comunicadas as Licitantes,
mediante publicacdo na Imprensa Oficial.

9.23.1 O recurso administrativo devera ser entregue na SUBSECOM, Edificio Gerais, 1° andar,

na Cidade Administrativa Tancredo Neves, na Rodovia Prefeito Américo Gianetti, n°® 4001, bairro
Serra Verde, Belo Horizonte - Minas Gerais, no horario de 10h00 as 12h00 e de 14h00 as 18h00.

10. RESULTADO DA CONCORRENCIA
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O resultado final da Concorréncia constard da Ata de Julgamento e serd publicado no Diério
Oficial do Estado de Minas Gerais, salvo se presentes os licitantes no ato em que foi adotada a
decisdo, quando podera ser feita por comunicacdo direta aos interessados e lavrada em ata,
abrindo-se o prazo legal de 05 (cinco) dias Uteis para a interposi¢do de recursos nos termos da Lei
n.° 8.666/93.

11. GARANTIA

11.1 Fica estabelecido que a proponente declarada vencedora da licitagdo, no prazo de até 30
(trinta) dias, ap6s a data de inicio da vigéncia do Contrato, especificada em sua Clausula Quarta,
devera apresentar garantia de 3% (trés por cento) do valor anual do Contrato, em uma das
seguintes modalidades:

a) Caucdao em dinheiro ou em Titulos de Divida Publica;
b) Seguro Garantia;
C) Fianca Bancéria.

11.1.1 A Caucéo prestada em dinheiro devera ser recolhida em favor da CONTRATANTE, em
conta bancéria. O nimero da conta bancéaria devera ser solicitado a Comissdo Especial de
Licitacdo;

11.1.2 A Fianca Bancéria devera ser prestada na forma do modelo do ANEXO C, que integra
este Edital, sendo obrigatoria a rendncia, pelo Banco fiador, do beneficio de ordem a que se
referem os artigos 827, 828 e 837 do Cddigo Civil Brasileiro. Quando prestada por instituicdo
financeira ndo sediada no Brasil, a fianca devera ser ratificada por estabelecimento bancario com
agéncia autorizada a funcionar no Brasil e vir acompanhada de declaragdo do Banco, confirmando
que os detentores de seu controle acionario ndo participam da dire¢do ou do controle da Licitante.

11.1.3 No caso de utilizacdo do Seguro Garantia, a apolice correspondente indicara a
CONTRATANTE como beneficiaria (segurada) devendo ser adotado o modelo aprovado pela
Superintendéncia de Seguros Privados — SUSEP, 6rgdo vinculado ao Ministério da Fazenda.
Devera ser anexada a apélice:

a) Certid&o de Regularidade expedida pela Superintendéncia de Seguros Privados — SUSEP,
atestando que esta em total cumprimento com suas obrigagdes junto a mesma;

b) Atestado emitido pelo IRB — Brasil Resseguros S.A. informando que estd operando
segundo suas normas e que estd em dia com o0 pagamento das suas contas de resseguro.

11.1.4 A garantia oferecida ndo podera conter qualquer tipo de ressalva ou condi¢fes que possam
dificultar ou impedir sua execugdo ou ainda que deixem dividas quanto a firmeza da garantia
oferecida.

11.1.5 O Seguro devera garantir o fiel cumprimento das obrigaces assumidas pelo tomador no
contrato principal, firmado com a CONTRATANTE, bem como obrigagdes quanto ao pagamento
de tributos, obrigagdes trabalhistas de qualquer natureza, de seguridade social, indenizacgdes a
terceiros.

11.1.6 O prazo de validade da garantia de que trata esse item sera contado a partir da data de

inicio da vigéncia do Contrato, especificado em sua Clausula Quarta, e devera estender-se por
mais 90 (noventa) dias apds a data da conclusdo dos servigos.
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11.1.7 A CONTRATANTE se reserva o direito de promover diligéncias para verificar a
documentacgéo acima.

12.  SANCOES

12.1 A recusa da adjudicatéria em assinar o Contrato, no prazo estabelecido no item 15.1,
caracterizara o descumprimento integral da obrigacdo assumida, sujeitando-a a multa de 10% (dez
por cento) do valor total a contratar, sem prejuizo das demais penalidades previstas neste Edital.

12.2 A penalidade prevista no item 12.1 acima poderd ser aplicada juntamente com as
estabelecidas nas Clausulas do Inadimplemento Contratual, da Resciséo e Penalidades da Minuta
de Contrato - ANEXO D deste Edital, garantida a defesa prévia do interessado, no respectivo
processo, no prazo de 2 (dois) dias Gteis.

13. REVOGACAO E ANULACAO DA LICITACAO

13.1 A autoridade competente para determinar a contratacdo podera revogar a licitagdo em
face de razBes de interesse publico, derivadas de fato superveniente devidamente comprovado,
pertinente e suficiente para justificar tal conduta, ou anulé-la por ilegalidade, de oficio ou por
provocacao de qualquer pessoa, mediante ato escrito e fundamentado.

13.2 A anulagdo do procedimento licitatério induz a do Contrato.

13.3  No caso de revogacgdo ou anulacao da presente licitagdo ficam assegurados o contraditério
e a ampla defesa.

14. RECEBIMENTO DO OBJETO

Os recebimentos provisério e definitivo serdo realizados na forma do artigo 73, inciso | da Lei n®
8.666/93 e respectivas alteracOes, observadas as demais condigdes previstas neste item para o
recebimento dos servigos.

15. ASSINATURA DO CONTRATO

151 Apds a homologagdo da Concorréncia pela Autoridade Competente, as licitantes
vencedoras serdo convocadas a assinar o contrato nos termos da minuta— ANEXO D, deste Edital,
no prazo de 05 (cinco) dias ap6s a notificagdo da CONTRATANTE, devendo demonstrar,
também neste prazo, que as certiddes apresentadas por ocasido da habilitagdo encontram-se
validas (Certificado de Regularidade da Situacdo do FGTS, Certiddo Negativa de Débito do
INSS/CND, Certidao Negativa de Faléncia).

15.2 A recusa da adjudicataria em assinar o contrato, no prazo estabelecido no item anterior,
caracterizara o descumprimento integral da obrigacdo assumida, sujeitando-a a multa de 10% (dez
por cento) do valor total a contratar, sem prejuizo das demais penalidades previstas na Lei 8.666,
de 21/06/93 e outras san¢des de natureza cadastral.

15.3  Na hip6tese acima, a adjudicataria decaira do direito a contratacdo, reservando-se a
CONTRATANTE o direito de convocar a segunda classificada, e assim sucessivamente, para
negociagOes, observadas as condigcdes propostas pela primeira classificada, inclusive quanto ao

preco.
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154 O foro competente para dirimir quaisquer controvérsias oriundas da presente
Concorréncia serd o da Comarca de Belo Horizonte - MG, com renuncia expressa a qualquer
outro, por mais privilegiado que seja.

15,5 Quando da celebracdo de termos aditivos ao contrato, serd exigido da CONTRATADA,
a documentacdo citada no item 15.1, acima descrita.

16. ACOMPANHAMENTO DO CONTRATO

16.1  Asinformac®es sobre a execugéo do contrato, com 0s nomes dos fornecedores de servicos
especializados e veiculos, serdo divulgadas em sitio proprio aberto para o contrato na rede
mundial de computadores, garantido o livre acesso as informacgdes por quaisquer interessados.

16.1.1 As informaces sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo
de fornecedores e de cada meio de divulgacéo.

16.2  As agéncias contratadas deverdo, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a
extingdo do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das
pecas publicitérias produzidas.

17. DISPOSICOES GERAIS DA EXECUCAO DO CONTRATO

17.1 Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados a CONTRATANTE para pagamento
deverdo ser acompanhados da respectiva nota fiscal — ou documento que o substitua —, bem como
a demonstracéo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da descri¢do dos descontos
negociados e dos pedidos de inser¢do correspondentes, bem como de relatério de checagem de
veiculacdo, a cargo de empresa independente. Nas pracas ndo cobertas por servigo de checagem,
deve ser apresentada Declaracéo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada
pela empresa que realizou a veiculacdo da qual devem constar, pelo menos, as seguintes
informacdes: - razdo social e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel
pela declaragdo, nome do programa, dia e horario da veiculagdo. Esta declaragdo devera ter firma
reconhecida notarialmente.

17.1.1 Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as
bonifica¢des na forma de tempo, espago ou reaplica¢Ges que tenham sido concedidos pelo veiculo
de divulgacéo.

17.1.1.1 E facultativa a concessdo de planos de incentivo por veiculo de divulgacio e sua
aceitacdo por agéncia de propaganda, e os frutos deles resultantes constituem, para todos os fins
de direito, receita propria da agéncia e ndo estdo compreendidos na obrigacdo estabelecida no
subitem 17.1.1 acima.

17.2  Aequagdo econdmico-financeira definida na licitagcdo e no contrato néo se altera em razéo
da vigéncia ou ndo de planos de incentivo referidos no subitem 17.1.1.1 acima, cujos frutos estdo
expressamente excluidos dela.

17.3  Sob pena de aplicacdo das sanc¢des previstas no caput do artigo 87 da Lei 8.666/93, a
agéncia de propaganda ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo previstos
no subitem 17.1.1.1 aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que
ndo os concedam ou priorizando 0s que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacao
da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.
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17.4 O desrespeito ao disposto no item acima constituird grave violagdo aos deveres
contratuais por parte da agéncia contratada e a submetera a processo administrativo em que, uma
vez comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicacdo das san¢Oes previstas no
caput do art. 87 da Lei 8666, de 21 de junho de 1993.

175 Parafins de interpretacdo da legislacdo de regéncia, valores correspondentes ao desconto-
padrdo de agéncia pela concepcdo, execucao e distribuicdo de propaganda, por ordem e conta de
clientes anunciantes, constituem receita da agéncia de publicidade e, em consequéncia, o veiculo
de divulgacdo ndo pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar tais valores como receita
prépria, inclusive quando o repasse do desconto-padrdo a agéncia de publicidade for efetivado
por meio de veiculo de divulgacao.

17.6  Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela CONTRATANTE
poderédo fornecer ao contratado bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execucdo do objeto do contrato, previstas no item 1.3 deste Edital.

17.7 O fornecimento de bens ou servigos especializados exigird sempre a apresentacdo pela
CONTRATADA a CONTRATANTE de 3 (trés) orgcamentos obtidos entre pessoas que atuem no
mercado do ramo do fornecimento pretendido.

17.7.1 No caso do item acima, a CONTRATADA procederd & coleta de orgamentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada
sob fiscalizacdo do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servicos tiver valor
superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

17.7.1.1 O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento)
do limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei 8666, de 21 de junho de 1993, est4
dispensado do procedimento previsto no subitem acima.

17.8 E facultada & Comiss&o Especial de Licitagio ou autoridade superior, em qualquer fase desta
concorréncia, a promogéo de diligencia destinada a esclarecer ou complementar a instrucéo do
processo licitatorio.

17.9 A Comissdo Especial de Licitacdo, por solicitacdo expressa da Subcomisséo Técnica, podera
proceder a vistoria das instalacdes e da aparelhagem que as agéncias classificadas no julgamento
das Propostas Técnicas disponibilizardo para a realizacdo dos servicos objeto desta concorréncia.

17.10. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a
SUBSECOM comunicara os fatos verificados a Advocacia Geral do Estado e Controladoria Geral
do Estado, para as providencias cabiveis.

17.11. As questdes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas administrativamente
serdo processadas e julgadas no foro de Belo Horizonte/MG, com excluséo de qualquer outro, por
mais privilegiado que seja.

18. ANEXOS QUE INTEGRAM ESTE EDITAL

1-ANEXO A - Condicdes Gerais para Apresentacao das Propostas.
2-ANEXO B — Modelo de Carta-Proposta.

3-ANEXO C — Modelo de Carta de Fianca Bancaria para Garantia de Execuc¢édo do Contrato. 4-
ANEXO D — Minutas de Contrato.

5-ANEXO E — Empregador Pessoa Juridica/Declaracao.
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6-ANEXO F — Minuta de Termo de Compromisso para a Constituicdo de Consorcio.

7-ANEXO G — Lista de Referéncia de Custos de Servicos Internos do SINAPRO/MG, em vigor
na data do antncio desse Edital no jornal “Minas Gerais”.
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Gilvan Vieira Martelo - MASP 1042227-7 — Membro da Comissao Especial de Licitagdo
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Licitacao
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ANEXO A
CONDICOES GERAIS PARA APRESENTACAO DAS PROPOSTAS

1. CONDICOES GERAIS

1.1 A simples apresentacdo de proposta importa irrestrita e irrevogavel aceitacdo das
condicBes da Licitacdo e dos termos deste Edital, por parte das participantes.

1.2 A ndo apresentacdo, no momento préprio, de qualquer documento exigido neste Edital,
implicara a rejeicdo da proposta da interessada ou em sua desqualificacéo, se for o caso.

1.3 Observado o disposto no item anterior, a CONTRATANTE reserva-se o direito de
solicitar esclarecimentos ou informag6es complementares relativas as propostas e aos documentos
de habilitacdo apresentados, bem como exigir a exibicdo do documento original, caso haja duvida
quanto a autenticidade da copia. A falta ou insuficiéncia do atendimento dessa solicitacéo excluird
a interessada do processo seletivo.

1.4 Até a celebracdo do contrato, a CONTRATANTE reserva-se o direito de, a seu exclusivo
critério, revogar a licitagdo por interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente
comprovado, ou anula-la por ilegalidade, de oficio ou mediante provocacdo de terceiros, bem
como cancelar a adjudicacéo e desclassificar a proposta vencedora, se tomar conhecimento de
fato, anterior ou posterior ao julgamento, que demonstre dolo ou ma fé da licitante, ou que
comprometa a sua idoneidade técnica, financeira ou administrativa, sem que destas decisGes
possam resultar, em qualquer caso, reclamacdes ou direito a indenizacao de espécie alguma.

1.5 Nenhuma empresa participante deste processo de selecdo pode ignorar a legislagdo no
que diz respeito aos efeitos da execugdo do contrato pela vencedora.

1.6 As empresas participantes serdo representadas nos atos e reunides da Concorréncia por
seus representantes legais e ou por procurador devidamente constituido por instrumento de
mandato, entregando os documentos comprobatoérios a Comissao de Licitacdo na sessao publica
de abertura dos ENVELOPES.
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MODELO DE CARTA-PROPOSTA

ESTADO DE MINAS GERAIS SECRETARIA DE ESTADO DE GOVERNO

SUBSECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL

Assunto: Processo de Licitacdo n.% .........c.cceevenee Data:

I

Objeto: Contratacdo de servicos de publicidade através de 07(sete) agéncias de publicidade e

propaganda.

Prezados Senhores:

Apds tomarmos conhecimento de todos os documentos deste Edital de Licitagdo, submetemos a

apreciacdo da CONTRATANTE a nossa proposta de n®.......

Certificamos que todos os documentos foram examinados, e que assumimos total
responsabilidade por quaisquer erros ou omissfes na preparacdo desta proposta.

Confirmamos a disponibilidade de equipamentos e equipe técnica necessaria a execugao dos

Servigos.

Honorérios

Valor dos Honoréarios em (%)

Percentual de honorarios incidente sobre o valor previsto na
relacdo de precos descrita na Lista de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas
Gerais, vigente a época da prestacdo dos servicos, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servigos executados
pela licitante.

% (extenso)

Percentual de honorérios incidente sobre os precos de
servicos  prestados por  fornecedores, quando a
responsabilidade da Agéncia ndo envolver qualquer tipo de
criagdo e limitar-se exclusivamente & contratacdo ou
pagamento do servigco ou suprimento.

% (extenso)

Percentual de honoréarios incidente sobre os pregos dos
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes
a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

% (extenso)
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Percentual de honorarios incidente sobre os precos dos
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes % (extenso)
a producdo e a execucdo técnica de peca e ou material.

N&o se admitird proposta que apresente precos globais ou unitéarios simbdlicos, irrisérios ou de
valor zero, incompativeis com os precos dos insumos e salarios de mercado, acrescidos dos
respectivos encargos.

No caso de adjudicagdo do objeto licitado, concordamos em assinar o Contrato no prazo
estabelecido pela CONTRATANTE.

Declaramos:

- aceitar integralmente as regras desta Concorréncia, bem como a legislacdo a que ela esta
subordinada;

- ndo adotar relagdo trabalhista caracterizando trabalho for¢cado ou anélogo a trabalho escravo,
para fins do disposto nas Leis n © 9.777, de 30/12/1998, n° 10803, de 11/12/2003 e Lei
Complementar n° 75, de 20/05/93,;

- conhecer o volume de servigos a serem executados, bem como possuir equipe técnica qualificada
que atenda & perfeita prestacdo dos servicos objeto desta contratagao.

As condicdes apresentadas nesta proposta serdo mantidas por um periodo de 90 (noventa) dias, a
contar da data de sua apresentacao.

Caso seja declarado vencedor, a pessoa indicada para assinatura do instrumento contratual é:

NOME COMPLETO: ...ttt

Assinatura do representante legal da Licitante (devidamente qualificado)
Razdo Social: CNPJ/MF:
Endereco: CEP:

Telefone:
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ANEXO C

MODELO DE CARTA DE FIANCA

(Local e data)

Ref.. Carta de Fianca para Garantia de Fiel Cumprimento do CONTRATO de prestacdo dos
SEIVICOS 0B .vovvveieie e

DADOS GERAIS

VALOR:

VALIDADE:

VENCIMENTO:

FIADOR:

BANCO:

AFIANCADA:

FAVORECIDA: SECRETARIA DE ESTADO DE GOVERNO CNPJ 05475103/0001-21

Pela presente, o FIADOR, por seus representantes ao final assinados, obriga-se perante a
FAVORECIDA, como fiador e principal pagador do AFIANCADO, com expressa renuncia aos
beneficios estatuidos nos artigos 827, 828 e 837 da Lei Federal n.° 10.406, de 10/02/2002 —
Cadigo Civil Brasileiro, e nos termos do art. 595 do Cddigo de Processo Civil, responsabilizando-
se solidariamente até o valor da fianca prestada e dentro do prazo estabelecido, exclusivamente
pela cobertura de toda e qualquer responsabilidade do AFIANCADO, decorrente das obrigacoes
por estes assumidas junto da FAVORECIDA: EM GARANTIA DO CONTRATO
] = , CONCORRENCIA N .....cooovvviriirericis

O FIADOR obriga-se, obedecido ao limite acima especificado, a atender, dentro de 48 (quarenta

e oito) horas, as requisicGes de pagamento de quaisquer importancias cobertas pela referida
caucdo, desde que exigida pela FAVORECIDA, independentemente de interferéncia do
AFIANCADO em ordem judicial ou extrajudicial.

Obriga-se, ainda, o FIADOR, pelo pagamento de despesas judiciais, na hipotese de ser a
FAVORECIDA compelida a ingressar em juizo para demandar o cumprimento de qualquer
obrigacdo assumida pelo AFIANCADO.

Esta garantia so seré retratavel em caso do AFIANCADO substituir o valor garantido nos termos

desta Carta de Fianga por dinheiro, titulos ou nova Carta de Fianga, que seja aceita pela
FAVORECIDA.
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Para todos os efeitos de direito, inclusive na esfera penal, declarando, sob as penas da lei, que a
presente Fianca esta devidamente contabilizada em seus registros e, por isso, é boa, firme e
valiosa, satisfazendo, além disso, as determinacdes do Banco Central do Brasil aplicaveis as
operacdes bancérias.

Este Banco obriga-se, antes de considerar vencida a presente Fianca, a obter da CONTRATANTE
a confirmacdo da liberacdo da AFIANCADA quanto as obrigacdes por ela assumidas na proposta
apresentada.

Declara, finalmente, este Banco, que os detentores do seu controle acionario ndo participam da
direcéo ou do controle da empresa AFIANCADA.

O foro para toda e qualquer acdo ou execucado desta Carta de Fianga serd, com renuncia expressa
a qualquer outro, por mais privilegiado que seja, o da cidade de Belo Horizonte — Minas Gerais.
A presente Fianca vigorara pelo prazo de .......... meses, a contar desta data.

Atenciosamente,

Assinatura(s) do(s) representantes(s) legal(ais) do Banco

OBS.:

a) Reconhecer firma do FIADOR, do AFIANCADO e das TESTEMUNHAS;

b) A data do vencimento tera de ser igual ou superior a noventa dias apés a conclusdo dos
Servicos;
c) Anexar coOpia autenticada dos documentos comprobatérios da condicdo do(s)

representante(s) legal(is) do fiador/signatario(s);
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ANEXO D

MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO N.°

Contrato de prestacdo de servicos que entre si celebram o Estado de Minas Gerais, por intermédio
da Secretaria de Estado de Governo, e a empresa

Contrato originario da licitagdo na modalidade de CONCORRENCIA PUBLICA n.° 01/2015,
para a prestacdo de servicos de propaganda e publicidade.

Este contrato sera regido pelas Leis Federais n°. 4.680, de 18 de junho de 1965, 8.666, de 21 de
junho de 1993, 12.232, de 29 de abril de 2010, Decreto Federal n°. 57.690, de 1° de fevereiro de
1966, Cddigo Brasileiro de Auto-Regulamentacdo Publicitaria, de 1978, e Normas Padréo de
Atividade Publicitaria, contidas em documento assinado pelas entidades nacionais representativas
dos segmentos que compdem esta atividade, em S&o Paulo, no dia 16/12/98, sob a orientacdo do
CENP — Conselho Executivo das Normas Padréo e, Decretos n°. 45.902, de 27 de janeiro de 2012,
n°. 37.924, de 16 de maio de 1996, e n° 45.035, de 02 de fevereiro de 2009, com suas altera¢bes
posteriores.

Cléusula Primeira - DAS PARTES

I - CONTRATANTE: ESTADO DE MINAS GERAIS, por intermédio da SECRETARIA
DE ESTADO DE GOVERNO, localizada na Cidade Administrativa Pres. Tancredo Neves,
Rodovia Pref. Américo Giannetti, s/n, 1° andar do Edificio Gerais, Bairro Serra Verde, Belo
Horizonte/MG — CEP 31.630-901, CNPJ: 05.475.103/0002-21, neste ato representada por
Francisco Eduardo Moreira, Secretario Adjunto de Governo, MASP: 1.379.394-8, CPF:
043.684.756-66 e pelo Gestor do Contrato servidor Leonardo Dias Saraiva, MASP 1.381.327-4,
Diretor da Superintendéncia Central de Publicidade.

I - CONTRATADA: Nome empresarial:
Enderego: CNPJ:
Representante Legal: <inserir nome, nimero do documento de identidade e do CPF>

Clausula Segunda - DO OBJETO

Este contrato tem por objeto a prestacdo de servi¢os de propaganda e publicidade sendo estes
entendidos como os definidos na Lei Federal n® 12.232/2010, de acordo com as especificagdes e
detalhamentos do Edital de Licitacdo, modalidade Concorréncia Publica n°® 001/2015 e seus
Anexos que, juntamente com a proposta da CONTRATADA, passam a integrar este instrumento,
independentemente de transcricéo.

2.1. Para execucdo dos servicos objeto do presente contrato, ndo fica a Administracdo Publica
Estadual impedida de contratar diretamente com o Orgdo Oficial do Estado, sem que caibam a
CONTRATADA pagamento relativos a estes servicos.

2.2 O objeto deste contrato sera para atendimento aos 6rgdos da Administracdo Direta Estadual,
quais sejam: (incluir 6rgdos conforme lote contratado).
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Cléausula Terceira - DO VALOR DO CONTRATO

O valor estimado do presente contrato é de R$ (valor do respectivo lote), e sera pago a medida
em que apresentada, pela CONTRATADA, fatura ou nota fiscal dos servigos prestados, observada
sua proposta comercial e os procedimentos previstos na clausula quinta do presente contrato.

3.1 Relativamente a veiculacdo, o0s servicos publicitarios de que trata este Edital serdo
remunerados considerando-se o desconto concedido pelos veiculos sobre seus precos de tabela,
de acordo com o item 4.4 — Anexo B das Normas do CENP (Conselho Executivo das Normas
Padrao), incorporadas a legislacdo pertinente ao assunto, a saber:

INV. BRUTO (ANUAL) EM MIDIA PARCELA DO “DESCONTO DE AGENCIA
(A REVERTER AO ANUNCIANTE)

Até R$ 2.500.000,00 Nihil

De R$ 2.500.002,00 a R$ 7.500.000,00 2% (dois por cento)

De R$ 7.500,002,00 a R$ 25.000.000,00 3% ( trés por cento)

Acima de R$ 25.000.000,01 5% (cinco por cento)

3.2 A CONTRATADA sera remunerada na forma das disposicoes legais aplicaveis a espécie e
referidas no paragrafo anterior desta Clausula obedecido o desconto fixo concedido na sua
Proposta Comercial, quais sejam:

Honorérios Valor dos Honorarios em (%)

Percentual de honorarios incidente sobre o valor previsto na
relacdo de precos descrita na Lista de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas
Gerais, vigente & época da prestacdo dos servigos, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servigos executados
pela licitante.

% (extenso)

Percentual de honorérios incidente sobre os pregos de
servicos  prestados por  fornecedores, quando a
responsabilidade da Agéncia nao envolver qualquer tipo de| o4 (extenso)
criagdo e limitar-se exclusivamente & contratacdo ou
pagamento do servigco ou suprimento.

Percentual de honoréarios incidente sobre os pregos dos
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes
a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

% (extenso)

Minuta Edital Concorréncia Publica — Servigos de Publicidade




Pagina |33

Percentual de honorarios incidente sobre os precos dos
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes % (extenso)
a producdo e a execucdo técnica de peca e ou material.

3.3 Quando se tratar de veiculacdo de publicacfes legais (editais, avisos, comunicados) serdo
praticadas as seguintes taxas de remunerag&o:

- 5% (cinco por cento) quando se tratar de veiculacdo local,
- 10% (dez por cento) quando se tratar de veiculacdo estadual;
- 15% (cinco por cento) quando se tratar de veiculacdo nacional e/ou internacional.

3.4 O valor referido no caput desta Clausula inclui todos os custos diretos e indiretos necessarios
a completa e perfeita execucdo dos servigos, tais como as despesas com mao-de-obra e 0s
encargos de natureza trabalhista, previdenciaria, fiscal e de seguros, tributos e contribuicdes
parafiscais, assim como o lucro, razdo pela qual nenhum outro valor sera devido pela
CONTRATANTE em decorréncia da execugdo dos servigos contratados.

Clausula Quarta - DO LOCAL E DO RECEBIMENTO

A CONTRATADA obriga-se a executar o objeto descrito neste contrato e no Edital da
Concorréncia Publica n°. 001/2015, no endereco indicado na Clausula Primeira deste instrumento.

| - A execugdo do objeto dar-se-a4 nas condigdes estabelecidas neste contrato e no Edital da
Concorréncia Publica n° 001/2015, mediante solicitacdo da Superintendéncia Central de
Publicidade.

Il — O recebimento do objeto, pelo CONTRATANTE, dar-se-4 por meio dos seguintes
procedimentos, observando o disposto no art. 74 da Lei Federal n°. 8.666/93:

a) provisoriamente, para efeito de posterior verificacdo da conformidade do objeto com as
especificagdes contidas no Anexo I, e, encontrada alguma irregularidade, seré fixado prazo para
correcdo pela CONTRATADA,

b) definitivamente, apos 30 dias, mediante a verificacdo do atendimento as especificacdes
contidas no Anexo | e consequente aceitacdo, observado o disposto no art. 10 do Decreto n°.
37.924/96.

Il — Havendo necessidade de corregdo por parte da CONTRATADA, os prazos de pagamento
serdo suspensos e serd considerado o fornecimento em atraso. Fica a CONTRATADA sujeita a
aplicagdo de multa sobre o valor considerado em atraso e, conforme o caso, a outras san¢des
estabelecidas na Lei e neste instrumento.

IV — Em caso de irregularidade ndo sanada pela CONTRATADA, o CONTRATANTE reduzird
a termo os fatos ocorridos para aplicacéo de sancdes.

Clausula Quinta— DO PAGAMENTO
O pagamento serd efetuado através do Sistema Integrado de Administracdo Financeira -
SIAFI/MG, por meio de ordem bancaria emitida por processamento eletrénico, a crédito do

beneficiario em um dos bancos credenciados pelo Estado, no prazo de 30 dias corridos da data da
liquidacéo, pelo CONTRATANTE, acompanhado dos documentos fiscais, relativos aos servicos
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executados, inclusive por terceiros, e desde que previamente autorizados, obrigando-se a
CONTRATADA a:

| — efetuar o pagamento das veiculagdes e demais servicos efetuados por terceiros, até o prazo de
até 03 (trés) dias Uteis apds o efetivo pagamento pela CONTRATANTE.

I — apresentar & Secretaria de Estado de Governo, no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis apds
0 pagamento das notas fiscais pelo Estado, os comprovantes de liquidacdo das Notas Fiscais dos
fornecedores, conforme lista de pagamento encaminhada pela SUBSECOM.

Il - As faturas/notas fiscais deverdo ser emitidas com a expressa indicagdo do numero do
CONTRATO, a descricdo da campanha a que se refere, destaque dos impostos incidentes e
eventuais deducdes e ou retengdes legais, e apresentadas juntamente com 0s documentos que
comprovem as despesas realizadas, sob pena de nédo liberacdo dos pagamentos.

Il - As Notas Fiscais/Fatura deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA para a
Subsecretaria de Comunicacdo Social, nos enderecos citados no cabecalho deste Contrato,
emitidas em nome da Secretaria de Estado de Governo.

IV - A validagao/emissdo de Notas Fiscais referente ao objeto desta contratacdo, inclusive aquelas
emitidas eletronicamente, deverdo ser processadas pelo médulo de Fatura Eletrdnica - eFatura,
disponibilizado no Sistema Integrado de Administragdo de Materiais e Servicos - SIAD,
disponivel no sitio www.compras.mg.gov.br, conforme dispde o Decreto n°. 45.035/2009, se for
0 caso.

V - Na impossibilidade de processamento pelo médulo de Fatura Eletronica e-Fatura, deverdo ser
remetidas a0 CONTRATANTE as primeiras vias de Nota Fiscal, ou atendendo a forma de
faturamento do domicilio da CONTRATADA ou dos prestadores de servicos terceiros.

VI - As Notas Fiscais que apresentarem incorrecdes serdo devolvidasa CONTRATADA e o0 prazo
para 0 pagamento passara a correr a partir da data da reapresentacdo do documento, considerado
valido pelo CONTRATANTE.

VIl - O pagamento fica condicionado a regularidade da CONTRATADA perante 0 CAGEF,
garantindo a manutencédo dos requisitos de habilitagdo previstos no Edital.

VIl - Na hipétese de irregularidade no CAGEF, a CONTRATADA devera regularizar sua
situacdo perante o cadastro. O prazo para pagamento sera interrompido, reiniciando a contagem
a partir da data de sua regularizag&o.

Clausula Sexta - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

A despesa decorrente desta contratacdo correrd por conta da(s) dotacdo(s) orgamentaria(s):
1491.04.131.070.2037.0001.339039.09.101 (Publicidade Institucional) e
1491.04.131.070.2037.0001.339039.08.101 (Publicacdes legais)

6.1 As verbas porventura repassadas pelo Governo Federal ou por outros organismos, as
Secretarias e Orgdos da Administracéo Direta Estadual listados no item 2.8 do Edital do certame
Concorréncia Pablica n® 02/2011, para realizacdo de despesas de publicidade elencadas no item
1 daquele Instrumento, decorrentes ou ndo de assinaturas de convénios, serdo acobertadas por
dotagio orcamentaria especifica de cada Orgao/Secretaria ou do respectivo convénio, valendo o
mesmo procedimento para as verbas relativas a contrapartida do Tesouro Estadual, quando for o
caso, sempre respeitado o limite de gastos contratual. O processo da execucdo das despesas
(empenho prévio, liquidacio e pagamento) serd de responsabilidade de cada Secretaria/Orgao
convenente.
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Clausula Sétima - DAS OBRIGACOES

Constituem obrigacGes das partes:

I- DA CONTRATANTE

a - fiscalizar e avaliar a execucdo do contrato, através de agente previamente designado, podendo,
para tanto, vistoriar, solicitar a emissdo de relatorios gerenciais e auditar os relatorios de prestagdo
do servico elaborados pela CONTRATADA,

b - proporcionar a CONTRATADA o0 acesso as informacBes e documentos necessarios ao
desenvolvimento dos servigos;

¢ - comunicar a CONTRATADA, imediatamente e por escrito, toda e qualquer irregularidade,
imprecisdo ou desconformidade verificada na execucdo do contrato, assinalando prazo para que
a regularize sob pena de serem-Ihe aplicadas as san¢Ges legais e contratuais previstas;

d - promover o recebimento provisério e o definitivo no prazo fixado; e - efetuar o pagamento no
prazo fixado neste contrato;

f — aprovar previamente os trabalhos a serem executados e respectivos custos.

II- DA CONTRATADA
a - mobilizar e disponibilizar todos 0s recursos necessarios a prestacéo dos servicos;

b - prestar os servigos que compem o0 objeto deste contrato, nas condic¢des estabelecidas no Edital
€ Seus anexos;

¢ - cumprir as ordens de servico emitidas pelo CONTRATANTE;

d - cumprir todas as normas éticas e técnicas apliciveis para a boa execugdo dos servicos, ainda
gue autorizada sua execugao por terceiros;

e - providenciar a imediata corre¢do das deficiéncias apontadas pelo CONTRATANTE quanto a
execucdo dos servicos;

f - responsabilizar-se por todas as despesas envolvidas na prestacdo de servicos;

g - iniciar os servicos no prazo fixado pelo CONTRATANTE, em exato cumprimento as
especificagdes no Edital e seus anexos, bem como o descrito nas autorizagdes de servicos;

h - observar as datas e os horérios determinados pelo CONTRATANTE, para a prestacdo dos
Servicos;

i - fornecer todas as informacdes solicitadas pelo CONTRATANTE no prazo determinado;

j - disponibilizar a0 CONTRATANTE os contatos (telefone, endereco, e-mail, radio, etc.) dos
responsaveis pela execucao dos servigos;

| - manter os dados cadastrais atualizados junto ao CONTRATANTE;

Minuta Edital Concorréncia Publica — Servigos de Publicidade



Pagina |36

m - manter, durante toda a execucdo do contrato, em compatibilidade com as obrigacfes
assumidas, todas as condicdes de habilitacdo exigidas na licitacdo;

n - arcar com eventuais prejuizos causados a0 CONTRATANTE e/ou a terceiros, provocados por
ineficiéncia ou irregularidade cometidas por seus empregados, contratados ou prepostos
envolvidos na execugdo do contrato;

0 - responsabilizar-se, civil e criminalmente, por quaisquer danos ou prejuizos causados por acao
ou omissao de seus empregados, contratados ou prepostos envolvidos na execucdo do contrato;

p - promover, em seu proprio nome e as suas expensas, as medidas judiciais ou extrajudiciais
necessarias para reparar 0s danos e prejuizos causados, sendo de sua responsabilidade eventuais
reclamac@es civeis, criminais ou trabalhistas que possam surgir em decorréncia do evento danoso;

g- exercer a fiscalizagdo necessaria ao perfeito cumprimento do contrato, independentemente da
fiscalizagéo exercida pelo CONTRATANTE;

r - manter um arquivo organizado com todos os documentos relacionados a este contrato, tais
como ordens e recomendacOes expedidas pelo CONTRATANTE, registros de eventuais
ocorréncias e de fatos relevantes;

s - a CONTRATADA nédo poderd justificar o descumprimento de qualquer obrigacdo por
inadequacéo de seu planejamento ou por falta de recursos;

t - responsabilizar-se pelo cumprimento de todas as normas estatuidas pela legislacao trabalhista,
social e previdenciaria, tanto no que se refere a seus empregados, como a contratados e prepostos,
responsabilizando-se, mais, por toda e qualquer autuacdo e condenacdo oriunda da eventual
inobservancia das citadas normas, ai incluidos acidentes de trabalho, ainda que ocorridos nas
dependéncias do CONTRATANTE. Caso esta seja chamada a juizo e condenada pela eventual
inobservancia das normas em referéncia, a CONTRATADA obriga-se a ressarci-la do respectivo
desembolso, ressarcimento este que abrangera despesas processuais € honorarios de advogado
arbitrados na referida condenacao;

u - aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, 0s acréscimos ou supressdes que se fizerem no
objeto deste contrato, em até 25% (vinte e cinco) do valor inicial atualizado, conforme previsto
na Lei Federal n°® 8.666/93;

v - apresentar planejamento de midia e defini¢do do impacto total desejado para cada campanha;

X - responsabilizar-se por qualquer infragdo do direito de uso de idéias, métodos ou processos
legalmente protegidos, sendo que toda e qualquer violagdo ao direito autoral sera de exclusiva
responsabilidade da CONTRATADA, respondendo por eventuais indenizagoes;

z - transferir paraa CONTRATANTE, os direitos autorais relativos aos produtos de comunicagdo
e outros abrangidos pelo objeto do presente Contrato, relativamente aos servigos da agéncia;

aa - atender aos fornecedores e prestar informacdes sobre o faturamento e previsao de pagamento;

bb — apresentar a CONTRATANTE, para pagamento, 0s custos e as despesas de veiculacdo
acompanhados de demonstrac&o do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos, da descrigdo
dos descontos negociados e dos pedidos de insercdo correspondentes, bem como de relatério de
checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente. Nas pragas ndo cobertas por servico
de checagem deve ser apresentada Declaracdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo da qual devem constar, pelo menos,
as seguintes informacdes: razdo social e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
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responsavel pela declaragdo, nome do programa, dia e horério da veiculagdo. Esta declaracéo
devera ter firma reconhecida notarialmente;

cc — repassar 8 CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as
bonificacdes na forma de tempo, espago ou reaplicacfes que tenham sido concedidos pelo veiculo
de divulgacéo;

dd - encaminhar mensalmente 8 SUBSECOM para fins de controle do saldo contratual, mediante
recibo, o relatério de controle dos gastos efetivamente realizados, devidamente aprovados pela
Secretaria/Orgdo executor, no caso servicos executados mediante a liberagdo de recursos de
verbas conveniadas, assim como previsto no edital e seus anexos e na Clausula Sexta deste
instrumento;

ee — as notas fiscais/faturas dos fornecedores e dos prestadores de servicos terceirizados,
responsaveis pela execucdo de atividades subcontratadas, para consecucdo dos objetivos da
execucdo do objeto do contrato, deverdo ser apresentadas, pela CONTRATADA a
CONTRATANTE, para fins de recebimento, no prazo maximo de 180 (cento e oitenta) dias
corridos, sob pena de decair o direito ao recebimento.

Clausula Oitava - DAS SANCOES

8.1. O atraso e a inexecucdo parcial ou total do contrato caracterizam descumprimento das
obrigacGes assumidas e permitem a aplicagéo das seguintes san¢des pelo CONTRATANTE:

| - adverténcia por escrito;
Il - multa, nos seguintes limites maximos:

a) 0,3% (trés décimos por cento) por dia, até o trigésimo dia de atraso, sobre o valor do
fornecimento ndo realizado;

b) 10% (dez por cento) sobre o valor do contrato, em caso de recusa da CONTRATADA em
efetuar o reforco de garantia;

c) 20% (vinte por cento) sobre o valor do fornecimento ndo realizado, no caso de atraso superior
a 30 (trinta) dias, ou entrega de objeto com vicios ou defeitos ocultos que o torne improéprio ao
uso a que é destinado, ou diminuam-lhe o valor ou, ainda, fora das especifica¢cGes contratadas.

Il - suspensdo temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar com a
Administracéo, de acordo com o0s prazos estabelecidos Decreto Estadual n°. 45.902/2012;

IV - declaracéo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragdo Publica;

8 1° S8o consideradas situacBes caracterizadoras de descumprimento total ou parcial das
obrigac@es contratuais:

| - ndo atendimento as especificagdes técnicas relativas a bens, servigos ou obra prevista em
contrato ou instrumento equivalente;

Il - retardamento imotivado de fornecimento de bens, da execucao de obra, de servi¢o ou de suas
parcelas;

Il - paralisacéo do servico ou de fornecimento de bens, sem justa causa e prévia comunicacdo a
Administracdo Publica Estadual;

IV - entrega de mercadoria falsificada, furtada, deteriorada, danificada ou inadequada para o uso,
como se verdadeira ou perfeita fosse;
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V - alteragdo de substéncia, qualidade ou quantidade da mercadoria fornecida;
VI - prestacéo de servico de baixa qualidade;

8 2° A sancdo de multa poderéa ser aplicada cumulativamente as demais san¢des previstas nesta
clausula.

8§ 3° A multa ser& descontada da garantia do contrato, quando este for exigida, e/ou de pagamentos
eventualmente devidos pela CONTRATADA.

8 4° A aplicagdo das sanc¢des observara o devido processo administrativo, respeitando-se a ampla
defesa e o contraditorio de acordo com o disposto na Lei Estadual n°. 14.184/2002 e no Decreto
Estadual n°. 45.902/2012.

8 5° As sang0des relacionadas nos incisos 11l e 1V do § 1° serdo obrigatoriamente registradas no
Cadastro de Fornecedores Impedidos de Licitar e Contratar com a Administracdo Publica
Estadual — CAFIMP.

8.2. Sdo consideradas situacOes caracterizadoras de descumprimento total ou parcial das
obrigagdes contratuais:

I- ndo atendimento as especificagdes técnicas relativas a bens, servicos ou obra prevista em
contrato ou instrumento equivalente;

I1- retardamento imotivado de fornecimento de bens, da execugédo de obra, de servico, de suas
parcelas ou do repasse de pagamento aos fornecedores;

I11- paralisacdo do servico ou de fornecimento de bens, sem justa causa e prévia comunicagdo a
Administracdo Publica Estadual,

IV- entrega de mercadoria falsificada, furtada, deteriorada, danificada ou inadequada para o uso,
como se verdadeira ou perfeita fosse;

V- alteracéo de substancia, qualidade ou quantidade da mercadoria fornecida;
VI - prestacdo de servico de baixa qualidade;

8.3 A sancdo de multa podera ser aplicada cumulativamente as demais san¢@es previstas nesta
clausula.

8.4 A multa sera descontada da garantia do contrato, quando este for exigida, e/ou de pagamentos
eventualmente devidos pela CONTRATADA.

8.5 A aplicacédo das san¢des observara o devido processo administrativo, respeitando-se a ampla
defesa e o contraditério de acordo com o disposto na Lei Estadual n°. 14.184/2002 e no Decreto
Estadual n°. 44.431/2006.

8.6 As sancdes relacionadas nos incisos Il e IV do § 1° serdo obrigatoriamente registradas no
Cadastro de Fornecedores Impedidos de Licitar e Contratar com a Administracdo Publica
Estadual - CAFIMP.

Clausula Nona - DA FISCALIZACAO
9.1 A fiscalizacdo da execucdo do contrato serd exercida por agente da CONTRATANTE,
devidamente designado para tanto, ao qual competira zelar pela perfeita execucdo do objeto, em

conformidade com o previsto no Edital e seus anexos, na proposta da CONTRATADA e neste
instrumento.
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9.2 Em caso de eventual irregularidade, inexecugédo ou desconformidade na execucédo do contrato,
0 agente fiscalizador daré ciéncia a CONTRATADA, por escrito, para adocdo das providéncias
necessarias para sanar as falhas apontadas.

9.3 A fiscalizacdo de que trata esta clausula ndo exclui, nem reduz a responsabilidade da
CONTRATADA por quaisquer irregularidades, inexecugdes ou desconformidades havidas na
execucdo do objeto, ai incluidas imperfeicdes de natureza técnica ou aguelas provenientes de vicio
redibitério, como tal definido pela lei civil.

9.4 O CONTRATANTE reserva-se o direito de rejeitar, no todo ou em parte, o objeto da
contratacdo, caso o mesmo afaste-se das especificacfes do Edital, seus anexos e da proposta da
CONTRATADA.

9.5 Fica designado o servidor , MASP , cargo, para a fiscalizacéo deste Instrumento.

Clausula Décima — DA VIGENCIA

O presente contrato tera duracdo de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura.
O CONTRATANTE podera optar pela prorrogagéo desse prazo, mediante acordo entre as partes,
nos termos do inciso Il do art. 57 da Lei n° 8.666/1993.

Cléausula Décima Primeira - DA GARANTIA

11.1 Para a garantia do fiel cumprimento de todas as clausulas do presente CONTRATO,
ressarcimento de danos, pagamento de multas e demais penalidades, a CONTRATADA se obriga
a apresentar no prazo de dias apés a assinatura deste contrato, a CONTRATANTE, uma garantia,
correspondente a 3% (trés por cento) do valor total do CONTRATO, representada por

11.2 A garantia referida no “caput” desta Clausula devera ser atualizada sempre que houver
alteracdo no valor contratual, obrigando-se a CONTRATADA a tomar todas as providéncias, a
sua exclusiva expensas, para assegurar o cumprimento desta obrigacéo, tempestivamente.

11.3 O prazo de validade da garantia de que trata essa clausula sera contado a partir da data de

inicio da vigéncia do Contrato, especificado em sua Clausula Décima, e devera estender-se por
mais 90 (noventa) dias apds o encerramento da vigéncia contratual.

Cléausula Décima Segunda - DA RESCISAO

De acordo com o art. 79 da Lei n°. 8.666/93, a rescisdo do Contrato podera ser:

I- por ato unilateral e escrito da Administracdo nos casos enumerados nos incisos | a X1l e XVII
do artigo 78 da supracitada Lei;

I1- amigével, por acordo entre as partes, reduzido a termo no processo respectivo, desde que haja
conveniéncia para a Administragao;

I11- judicial, nos termos da legislacéo.
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12.1 Na hipétese de a rescisdo ser procedida por culpa da CONTRATADA, fica o
CONTRATANTE autorizada a reter a garantia do contrato, quando esta for exigida, e/ou
pagamentos eventualmente devidos, até o limite do valor dos prejuizos comprovados.

12.2 Quando a rescisdo ocorrer com base nos incisos X1l a XVII do art. 78 da Lei n°. 8.666/93,
sem que haja culpa da CONTRATADA, sera esta ressarcida dos prejuizos regularmente
comprovados que houver sofrido.

Clausula Décima Terceira - DAS DISPOSICOES FINAIS

I- A tolerdncia com qualquer atraso ou inadimpléncia por parte da CONTRATADA nao
importara, de forma alguma, em alteragdo contratual.

II- E vedado a contratada subcontratar total ou parcialmente o fornecimento do objeto deste
contrato.

I1l- O presente contrato podera ser alterado nos casos previstos pelo art. 65 de Lei n.° 8.666/93,
desde gue devidamente fundamentado e autorizado pela autoridade competente.

IV- Quando houver a necessidade de contratacdo de servigos graficos diversos, incluindo
producdo e/ou instalagdo de placas para atendimento do objeto ora licitado, caberad a
Superintendéncia Central de Publicidade proceder a cotagdo de precos, nos termos da legislagdo
aplicavel, e encaminhar a documentagdo original referente a cotacdo para agéncia de publicidade
para os procedimentos cabiveis. E devido & agéncia contratada os percentuais de honorarios
previstos em sua proposta comercial, nos termos do item 5.1.5 do edital.

Clausula Décima Quarta - DA PUBLICACAO

O CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato do contrato na Imprensa Oficial de
Minas Gerais, em obediéncia ao disposto no paragrafo Gnico do art. 61 da Lei Federal n.°
8.666/93.

Clausula Décima Quinta - DO FORO

As partes elegem o foro da Comarca de Belo Horizonte para dirimir quaisquer davidas ou litigios
decorrentes deste Contrato.

E por estarem ajustadas, firmam este instrumento em 02 (duas) vias, de igual teor, juntamente
com as testemunhas que também o assinam.

Belo Horizonte, de de

CONTRATANTE:

Nome Completo do Gestor do contrato

CONTRATADA:

TESTEMUNHAS:
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ANEXO E

MODELO "A": EMPREGADOR PESSOA JURIDICA

DECLARACAO
Ref.: (identificacdo da licitacdo)
.......... , inscrito no CNPJ n° .........., por intermédio de seu representante legal o(a) Sr.() .........,
portador(a) da Carteira de ldentidade n° ......... edo CPFn° ......... , DECLARA, para fins do

disposto no inciso V do art. 27 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, acrescido pela Lei n°
9.854, de 27 de outubro de 1999, que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos.

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condic¢do de aprendiz ( ).

(data)

(representante legal)

Observacao: em caso afirmativo, assinalar a ressalva acima.
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ANEXO F

MINUTA DE TERMO DE COMPROMISSO DE CONSTITUICAO DE CONSORCIO
PARA ATENDIMENTO AO ITEM 8 DO EDITAL

(nome da empresa) , com sede em ............. ,Na Av/Rua ........ccoveveeee. , inscrita no CNPJ sob o n°
............... , (hnome da empresa), comsedeem................, Na AV/Rua....................., inscrita no CNPJ
SOD O N e e (nome da empresa), com sede em ................ ,NaAV/IRUA .......ccvvveene, ,
inscrita no CNPJsob 0 n° ........covvveiennne. , em conjunto denominadas COMPROMISSADAS;

Considerando que a Concorréncia Publica n° 001/2015, em pauta, permite a participacdo de
empresas em consorcio para a apresentacdo conjunta de propostas; e considerando que as
empresas acima qualificadas tém interesse em participar desta concorréncia em consorcio
formado por elas; tém entre si pactuados, nos termos do disposto no art. 33, |, da Lei 8666/93, e
para os fins nele previstos, o presente TERMO DE COMPROMISSO DE CONSORCIO, que
ajustam segundo as clausulas e condi¢des adiante dispostas:

CLAUSULA PRIMEIRA

Por este instrumento as COMPROMISSADAS assumem o compromisso de elaborarem proposta
conjunta para a prestacdo dos servi¢os de publicidade, na Concorréncia Publica n°® 002/2011,
promovida pela SECRETARIA DE ESTADO DE GOVERNO e, caso sejam vencedoras da
licitagdo, constituirem um CONSORCIO para a prestagio dos referidos servigos, mediante a
celebracdo de Contrato de Constituicdo de Consoércio que conterd, entre outras, as condi¢des
exigidas no Edital respectivo e estipuladas neste instrumento, que celebram em carater irrevogavel
e irretratavel.

CLAUSULA SEGUNDA

Cada COMPROMISSADA tera uma participacido no CONSORCIO a ser constituido, cabendo-
Ihes iguais responsabilidades nas atividades a serem desenvolvidas.

CLAUSULA TERCEIRA

Paragrafo Primeiro: As COMPROMISSADAS e futuras consorciadas sdo solidariamente
responsaveis entre si pelos atos praticados, tanto na fase de licitacdo quanto na de execugdo do
contrato decorrente da concorréncia.

Paragrafo Segundo: A lideranca do CONSORCIO seré exercida pela .........c..cccoe....... , & quem
competird representa-lo perante a CONTRATANTE, respondendo diretamente pelo integral
cumprimento de todas as obrigacfes assumidas, sem prejuizo da responsabilidade solidaria
das demais COMPROMISSADAS.

CLAUSULA QUARTA

As COMPROMISSADAS obrigam-se a apresentar todos os documentos e a praticar todos os atos
exigidos no Edital da Licitagcdo para a apresentacdo da proposta, bem como a cumprir todas as
futuras exigéncias relacionadas aos servigos.
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CLAUSULA QUINTA

As COMPROMISSADAS ndo poderdo, seja isoladamente, seja integrando outro consdrcio,
participar de outros ajustes, grupos ou entidades que tenham objetivos relativos a presente
concorréncia.

CLAUSULA SEXTA

As COMPROMISSADAS manterdo confidencialidade de todas as informacGes, dados e
documentos produzidos ou intercambiados sob o presente, obrigando-se a ndo divulgé-los a
terceiros, sob qualquer forma e a qualquer tempo, sem o consentimento formal da outra parte.

CLAUSULA SETIMA

O CONSORCIO sera constituido nos termos dos artigos 278 e 279 da Lei n.° 6.404, de 15/12/76,
e atendidas as exigéncias estatutarias das COMPROMISSADAS, devendo por estas ser
administrado.

Paragrafo Primeiro: As consorciadas serdo solidarias entre si.

Paragrafo Segundo: As deliberagbes do CONSORCIO serdo tomadas na propor¢do das
respectivas cotas de participagéo.

Paragrafo terceiro: As COMPROMISSADAS poderdo constituir um COMITE DE
GERENCIAMENTO, que se incumbira da coordenacéo das atividades a serem desenvolvidas, 0
qual devera ser composto por um representante de cada parte.

CLAUSULA OITAVA

Os custos incorridos na execucdo das atividades e obrigacdes de responsabilidade do
CONSORCIO seréo rateados proporcionalmente entre as partes.

CLAUSULA NONA

O presente COMPROMISSO entra em vigor na data de sua assinatura e permanecera em vigor
até a consecucdo dos objetivos para o qual é celebrado.

CLAUSULA DECIMA

As partes elegem o foro da comarca de Belo Horizonte para dirimir as questdes oriundas do
presente COMPROMISSO, com renlncia expressa a qualquer outro, por mais privilegiado que
seja.

E por assim haverem ajustado, firmam este instrumento, em xx (....) vias de igual teor e forma, e
para um s¢ efeito legal, na presenca das testemunhas abaixo nomeadas e assinadas.

Belo Horizonte, XX XXXXXXXXXXXXXX XXXX

EMPRESA
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EMPRESA

EMPRESA

TESTEMUNHAS:

Nome - RG/CPF

Nome - RG/CPF
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ANEXO G

Lista de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas
Gerais — LINK DISPONIBILIZADO EM WWW.GOVERNO.MG.GOV.BR

Rua Damingos Vieira, 587 + Canjunta 913
CEP 10150 240 + Bako Horlzonte « MG
ForefFae (31) 3241 7711
siapromgisiapromg,combe
wwwsinapromg,combr
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ANEXO H - BRIEFING

Tendo em vista a existéncia de 7 lotes, cada lote terd como base 1 item do Briefing (hl a h7),

sendo que todos levardo em conta o contexto “Minas Gerais: ontem, hoje e amanha”, a seguir.

Minas Gerais: ontem, hoje e amanha

O cenério

Minas Gerais é a esquina do Brasil. Aqui, 0 Brasil inteiro se encontra e é possivel ouvir 0s
diferentes sotaques que compdem 0 nosso estado e que sdo a nossa marca registrada.

Minas Gerais € o celeiro do Brasil em seus mais variados significados: celeiro de alimentos, de

cultura, de histéria, celeiro de belezas naturais.

Tudo isso faz do nosso estado um estado Unico. Minas é uma e sdo varias. Esta pujanga e esta

diversidade é que temos que preservar, estimular, fortalecer.

No entanto, nos ultimos anos, Minas retrocedeu, principalmente na economia produtiva, a
principal locomotiva que promove o desenvolvimento e o progresso social. Levantamento feito
pela empresa inglesa de consultoria - Economist Inteligence Unit — indica a queda de Minas
Gerais, entre 2012 e 2014, do 3° para o 6° lugar no ranking de produtividade, indice medido a

cada 2 (dois) anos.

O atual governo foi em busca de respostas para desempenho tdo aquém das reais possibilidades
do estado e percebeu que era o reflexo de uma Minas Gerais que ndo havia se inovado, que ndo
havia avangado na educacgéo e que havia perdido terreno para a violéncia urbana. Era o reflexo de
um estado, que nos ultimos 20 anos, vinha adotando um modelo econdmico baseado, sobretudo,

na exploracdo de commodities.

Este cenario acabou aprofundando as distancias e desigualdades regionais, claramente
demonstradas em estudo da Fundag&o Jodo Pinheiro sobre o PIB regional. Em suma: as regifes

menos desenvolvidas de Minas Gerais ficaram ainda mais pobres nos Gltimos anos.

O circulo vicioso voltou a se impor, forcando a migracéo para areas mais desenvolvidas e com
melhores oportunidades de trabalho, piorando sobremodo as condic¢des de vida nas regides mais
pobres. Minas se deparou com a fuga de empresas produtivas e de investimentos que deixaram

populagdes inteiras desesperancadas, sem escolha, sem futuro.

Minuta Edital Concorréncia Publica — Servigos de Publicidade



Pagina |47

Economia fraca, finangas publicas em situacdo delicada e gestdo temeréaria provocaram um déficit
de mais de 7 bilhdes no orcamento. Resultado: centenas de obras publicas paradas, pagamentos
de fornecedores atrasados, processos administrativos se acumulando nas secretarias. A falta de
planejamento estratégico de médio e longo prazo para o Estado veio completar esse quadro

extremamente preocupante.

Em verdade, Minas Gerais precisava de um novo estilo de gestdo, baseado em um novo conceito
de como gerir a economia deste que € um dos estados mais importantes do Brasil. Uma gestdo
capaz de promover politicas publicas capazes, realmente, de diminuir as nossas desigualdades

regionais e sociais.

Este é 0 nosso desafio: colocar em pratica um Plano Estratégico de Desenvolvimento Integrado,
com o qual Minas Gerais possa superar 0s antigos dogmas econdmicos e sociais. Isto significa,
essencialmente, aproximar governo e populagdo através de um dialogo permanente, proficuo,
objetivo, com base em ac¢fes que promovam o progresso regional e nas conquistas que a cidadania
plena pode oferecer.

Mais do que nova, esta visdo de desenvolvimento integral € contemporanea porque, ao colocar
em pratica o conceito de que “o todo é a soma de varias partes”, o governo encontra nas
caracteristicas singulares e vocacionais de cada regido de Minas o caminho do crescimento do

estado em sua totalidade.

Os pilares da governabilidade

Eficiéncia, eficacia, inovacdo e atuacdo sdo os alicerces do atual Governo de Minas Gerais.

Eficiente porque tem forca politica para realizar o que pretende.
Eficaz porque suas realizagdes produzem resultados e beneficios para a populagéo.

Inovador porque apresenta propostas e programas inovadores capazes de promover mudancas na

vida das pessoas.
Atuante porque é um governo que nao se omite e atua em beneficio de todos.

Sobre esses quatro pilares, o governo criou os Territorios de Desenvolvimento, com a finalidade

de resgatar a capacidade de planejamento do estado, levantar dados do potencial de cada regido e

criar novas oportunidades para o setor que produz, gera empregos e gera riquezas.

Estrategicamente, o governo de Minas Gerias ainda dividiu o estado em Fdruns Regionais, cujas
17 regides vao oferecer a populacdo, oportunidades Unicas de participar diretamente das decisdes

de investimentos publicos nas suas regides. Uma ideia inovadora na medida em que amplia para
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todo o estado, o Orcamento Participativo, implantado com sucesso durante as Ultimas

administracbes da Prefeitura de Belo Horizonte e cujos resultados podem ser atestados pela

populacgdo da capital.

Para tudo acontecer e o governo de Minas Gerias oferecer aos mineiros uma nova perspectiva de
vida e de futuro, foi necessario reorganizar o setor publico a partir de trés vetores principais:

planejamento, transparéncia e participacao.

Planejamento: para criar um modelo de desenvolvimento que, verdadeiramente, estimule a
inclusdo social. O planejamento estratégico de um governo participativo e social inclui uma
organizacdo nas contas publicas e uma redefini¢do do papel das secretarias enquanto bragos ativos

e atuantes do governo.

Transparéncia: para oferecer aos mineiros oportunidades de acompanhar a implantacdo de

politicas publicas com a transparéncia necessaria, sinbnimo da forma mais pura de gestdo
democratica. Nao ha verdadeira democracia sendo onde o povo é mantido informado, conhece a
vida publica e dela participa. E a transparéncia é a melhor maneira de manter a populacdo bem
informada.

Participacdo: com o objetivo de dar a toda a populacéo condigdes efetivas de colaborar para que
0 Governo de Minas Gerais faca, realmente, a diferenca em favor de todos. O que for prioritario

para cada regido devera ser prioritario também para o governo.

Esta diferenca ja pode ser sentida nas mudancas que o governo vem promovendo no estado e que
véo influenciar, de maneira positiva, o crescimento e o desenvolvimento de Minas e dos mineiros.
Mudangas que trazem a assinatura da inovagao, da eficécia, da eficiéncia e de uma atuagéo politica

voltada para a justica e a inclusdo social com crescimento e prosperidade.

O acordo histérico com os professores da rede estadual de ensino para 0 pagamento do piso
nacional e as melhorias para destravar a carreira no magistério € uma dessas mudancas estruturais
montada sobre a equacdo: professores bem remunerados = melhor qualidade do ensino +
aumento da produtividade do estado. Resultado: melhoria na qualidade de vida dos

mineiros.

Outro exemplo de como é possivel reestruturar o estado foi a criagdo de um grupo criado para
simplificar a politica tributaria em Minas Gerais, composto por membros do governo e da
sociedade civil, estabelecendo assim as bases de um governo de corresponsabilidade e objetivos

comuns.

Para modernizar e melhorar a nossa logistica, 0 governo langou também um plano de concessoes

de 28 mil quilémetros de rodovias estaduais para a iniciativa privada.
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Simplificar a politica tributaria do estado e modernizar e melhorar a logistica de Minas Gerais sdo
iniciativas que vao abrir caminhos para atrair novas empresas, novos investimentos e aumentar a

capacidade produtiva de Minas Gerais.

Hoje os mineiros desejam um estado que consiga gerar mais empregos, renda e riqueza; um estado
que possa oferecer mao de obra qualificada em todas as regiGes; um estado que trabalhe em
parceria com a iniciativa privada para melhorar sua infraestrutura logistica; um estado que
planeje, que é transparente e que estimule a participacdo popular para que amanhd, nosso estado

seja, plenamente democratico, moderno, justo e integrado.

E por isso que somos Minas Gerais. E por isso que somos um Governo de Todos.

Desafios de Comunicacao

Apesar de todas as dificuldades financeiras e operacionais, 0 governo de Minas Gerais tem
procurado criar um clima de otimismo e oportunidades e trabalhado para que nosso estado volte
a crescer em todas as regides, para que possamos diminuir as desigualdades e oferecer novas

perspectivas de vida para nossa populacéo.

Como ja foi dito, a nova gestdo estadual é pautada pela transparéncia na gestdo publica, pelo
estimulo a participacdo popular e pelo planejamento sério e de longo prazo.

Neste sentido, a comunicacdo governamental terd papel estratégico primordial na promogéo das

novas politicas e iniciativas que visam recuperar o prestigio e a forca de Minas Gerais.

O desafio estratégico da comunicacao sera entdo o de criar uma marca de gestdo forte o suficiente
e que resuma em poucas palavras as iniciativas e agdes do Governo de Minas Gerais, que
demonstre que o que é feito em Minas, o que € feito pelos mineiros, tem um diferencial que vale

a pena conhecer.

A comunicagdo deve levar em consideragdo as vantagens competitivas do estado (posi¢do
estratégica, malha rodoviéria, diferengas regionais, mdo de obra qualificada, polos de ensino
universitario espalhados pelo estado, entre outros) as quais vem se somar uma nova visdo de

Governo, de gestdo social, transparente, participativa, planejada.

Objetivos da comunicacdo governamental

A comunicagdo governamental deve ser entendida como instrumento de bem governar. Uma
comunicacdo governamental é estratégica quando busca corresponder, inteiramente, ao governo

que representa. Portanto, ela deve ser igualmente eficiente, eficaz, inovadora e atuante.
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Para que os objetivos sejam alcancados, o governo de Minas Gerais achou por bem, estruturar sua
comunicacdo, para efeitos deste edital, em 7 (sete) setores de interesse publico, que correspondem
aos 07 (sete) lotes do presente editado, para 0s quais as agéncias de comunicacdo, participantes

desta licitacdo, deverdo voltar sua atencéo.

LOTE 1 (hl)

Governadoria; Vice Governadoria; Secretaria de Estado de Governo; Secretaria de Estado de
Fazenda; Secretaria de Estado da Casa Civil e RelacBes Institucionais; Escritorio de

Representacdo do Governo de Minas em Brasilia; Secretaria de Estado de Esportes.

TEMA: MINAS GERAIS. GOVERNO DE TODOS

Uma comunicagdo capaz de fortalecer a nova marca de gestdo do Governo de Minas Gerais no
estado e no Brasil. Capaz de criar um clima de didlogo democréatico e transparente com a
populacdo. Capaz de mostrar o alcance e o significado das agdes e obras do atual governo. Capaz

de deixar claro para a populagdo os sentimentos que movem os atos do atual governo.

Uma comunicagéo capaz de informar, mobilizar, comover, esclarecer, fortalecer todas as agdes

do governo é uma comunicacao de resultados.

Fortalecer Minas Gerais é fortalecer a nossa gente. Conquistar o nosso publico interno é
fundamental para que nossas mensagens restabelecam a credibilidade do estado para além de
nossas fronteiras, criando um clima favoravel aos novos investimentos de que Minas Gerais

necessita.

Uma comunicagdo cuja estratégia seja capaz de alcancar os mineiros em todas as regides e em
todos os 853 municipios. Porque um estado s €, verdadeiramente, democratico quando sua

populacdo é mantida informada, onde é chamada a conhecer a vida publica e dela participar.

Objetivos da campanha

Os objetivos da campanha em pauta, sera o de traduzir, para a popula¢do mineira, a nova viséo
de desenvolvimento e progresso do Governo de Minas Gerais, seus conceitos de governabilidade,
baseados em transparéncia, participacdo e planejamento e, assim, deixar, em todo o territorio do

estado, sua marca na memoria da nossa gente.
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Em suma, queremos dizer para os mineiros; “Onde tem Minas Gerais, tem Governo!” Portanto, a

comunicacdo devera:
1) Restaurar a confianca dos mineiros no governo e em Minas Gerais;
2) Aumentar a autoestima da popula¢do mineira em todas as regifes;
3) Demonstrar real preocupacdo do Governo com os problemas da populacéo;
4) Fortalecer a confianga dos empresarios e atrair novos investidores para Minas Gerais
5) Divulgar a¢bes gque se assentam sobre os pilares de um governo participativo.

O conceito de “Governo de Todos” ndo ¢ apenas uma frase de efeito. Ele reflete,
verdadeiramente, as intencBes do governo de Minas Gerais em levar educacao, saude, cultura,
desenvolvimento, progresso social, emprego, renda, oportunidades a todos 0s mineiros, onde
quer que estejam vivendo. Mais do que varias, Minas Gerais sdo todas as pessoas, toda a
populagdo, cada cidade ou aglomerado urbano, cada comunidade. Onde houver um mineiro

dentro do nosso territdrio, a ele chegard a méo forte e amiga do governo.

Verba Disponivel: R$ 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais)

LOTE 2 (h2)

Secretaria de Estado de Planejamento e Gestdo; Secretaria de Estado de Transporte e Obras
Publicas; Advocacia Geral do Estado; Controladoria Geral do Estado; Ouvidoria Geral do Estado;

Gabinete Militar; Coordenadoria Executiva da Defesa Civil.

TEMA: ESTADO PARTICIPATIVO

A democracia representativa evoluiu para a democracia participativa, na qual os governos fazem
absoluta questdo de dotar os cidaddos de consciéncia critica sobre sua participacdo na vida
publica, tornando-a essencial para a eficécia, eficiéncia e inovacgdo das acdes governamentais, em

especial nas politicas publicas.

As administracdes participativas sdo reconhecidas como as que melhor alcangam indices de
melhoramento, quer seja em obras de infraestrutura, quer seja em areas mais complexas como o
atendimento publico a saude, por exemplo.

O governo de Minas, na atual gestdo, traz um elemento inovador ao planejamento e gestdo do
estado: os Foruns Regionais, cuja fungdo precipua é ouvir da populacdo mineira as suas reais

necessidades e transformar essas informacGes em agdes governamentais.
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Para efeitos de atuagdo dos Foruns, os 853 municipios do estado foram divididos em 17 territdrios,

guardando suas diferencas e caracteristicas proprias, tdo caras aos mineiros.

Sé&o territdrios de desenvolvimento: Noroeste, Norte, Médio e Baixo Jequitinhonha, Mucuri, Alto
Jequitinhonha, Central, Vale do Rio Doce, Vale do Ago, Metropolitana, Oeste, Caparad, Mata,

Vertentes, Sul, Sudoeste, Triangulo Norte e Triangulo Sul.

Ja no primeiro ano, os foruns fizeram o levantamento das prioridades de cada territério, cujos
dados estdo orientando a elaboracdo do Plano Plurianual de A¢bes Governamentais — PPAG -, 0
Plano Mineiro de Desenvolvimento Integrado — PDMI — e a Lei de Diretrizes Orcamentarias —
LDO.

Com a regionalizacdo via estes Territérios de Desenvolvimento, o governo de Minas Gerais da
um grande passo na direcdo de um estado mais solidario, cujo crescimento igualitario e justo

levara Minas Gerais adiante no seu projeto de um governo de todos, com todos, para todos.

Em suma, estamos dizendo aos mineiros que “Minas participativa ¢ Minas maior, ¢ Minas
melhor”. Neste sentido, com esta visdo e com esta abordagem, os objetivos de uma campanha

deverdo:

1) Mostrar a importancia dos Foruns Regionais para o desenvolvimento integrado de Minas
Gerais.

2) Mobilizar a populacéo a participar da vida puablica via representagdo popular nos Foruns
Regionais.

3) Valorizar o papel do cidaddo na construcao de um estado justo, fraterno e solidario.

4) Estimular a economia local, os arranjos produtivos locais levando-se em conta a vocagado

natural de cada territério.

Com os Foruns Regionais e os Territorios de Desenvolvimento, Minas Gerais se torna mais

democratica. Minas Gerais se torna, verdadeiramente, um estado de todos 0s mineiros.

Verba Disponivel: R$ 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais)

LOTE 3 (h3)

Secretaria de Estado de Saude; Secretaria de Estado de Meio Ambiente.

TEMA: SAUDE PARA TODOS
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Sabemos que a salde é o fantasma das administracfes pablicas em todo o Brasil. Por mais que se
faca, jamais conseguimos satisfazer as necessidades de toda a nossa populagédo. Para 0s governos
e governantes ndo deixa de ser frustrante essa espécie de impossibilidade de oferecer aos cidadaos,

protecdo ao que para todos nds é nosso bem mais precioso: nossa vida, nossa saude.

O governo de Minas Gerais nestes Ultimos meses retomou as obras para a construcdo de 11
hospitais regionais em todo o estado: na regido Central (em Sete Lagoas e Conselheiro Lafaiete);
no Triangulo Mineiro (em Uberaba); na Zona da Mata (em Além Paraiba e Juiz de Fora); no Vale

do Jequitinhonha (em Tedfilo Otoni) e no Vale do Rio Doce (Governador Valadares).

Esse esforco se estende também para a Implantacdo dos Centros de Especialidades Médicas em
todas as 77 regifes do estado, apesar da heranca de uma divida de R$ 1,5 bilhdo, sendo que R$
730 milhdes se referem a convénios. Para se ter uma ideia da dificuldade enfrentada pelo atual
governo, dos 2.048 convénios assinados, mais de 75% tiveram infimos 5% dos recursos

efetivamente pagos e apenas 290 — pouco mais de 14% - foram quitados.

Com transparéncia, planejamento e eficiéncia, estas acbes de governo vao levar a saide para mais
perto das pessoas, desafogando o atendimento nos grandes centros, principalmente em Belo
Horizonte, responsavel, hoje, por cerca de 50% dos atendimentos vindos do interior do estado.

Com esta visdo contemporanea de um velho problema, a comunicagdo do governo de Minas

Gerais quer que 0s mineiros percebam que a ideia “Satde para todos. Todos pela saude” devera

ter como objetivos principais:

1) Divulgar para os mineiros as obras e a¢des que estdo levando a salde para mais perto de

todos.

2) Fazer com gque 0s mineiros compreendam como funciona o sistema de salde em Minas

Gerais para utiliza-lo da maneira mais eficaz.

3) Com as campanhas de utilidade publica, mostrar a preocupagdo do governo com o

cotidiano dos mineiros de todas as regides do estado.

4. Valorizar e divulgar os resultados positivos das a¢des de governo em colaboragédo com a

populacéo através dos Foruns Regionais.

A busca do Governo por um estado plenamente cidaddo tem nas politicas pablicas a sua base
sobre a qual se erguem todos os pilares da democracia participativa e inclusiva. Entre elas, o
atendimento digno de qualidade sera condicdo sine qua non do sistema publico de satide em

Minas.

Verba Disponivel: R$ 4.000.000,00 (quatro milhGes de reais)
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LOTE 4 (h4)

Secretaria de Estado da Educacdo; Secretaria de Estado de Ciéncia, Tecnologia e Ensino Superior.

TEMA: ENSINAR E APRENDER: AS DUAS PONTAS DA EDUCACAO

Ninguém tem dlvida de que a educacdo é o trampolim para uma vida melhor, para um emprego
mais qualificado, para um futuro mais seguro. Mas poucos percebem que a educacgdo tem duas
pontas fundamentais interdependentes: a ponta que ensina e a ponta que aprende. Uma ndo existe

sem a outra. E como uma linha que une uma ponta & outra.

Isto quer dizer que ndo existe a menor possibilidade de se ter uma educacéo de qualidade se ndo
tivermos profissionais de qualidade, se ndo tivermos mentores capazes de formar nossas criangas

€ N0SSos jovens para a vida.

Estamos falando de uma educacédo que forma cidad&os. Cidaddos nao apenas com conhecimento,

mas com formagdo humanitaria.

Esta postura levou o governo de Minas Gerais e 0s trabalhadores da educagdo a assinarem um
acordo histérico que vai possibilitar aos professores receber o Piso Salarial Profissional Nacional,

extinguindo o regime de subsidio e o descongelamento das carreiras.

O acordo, em termos praticos, significa um reajuste de 31,78% na carreira do Professor de
Educacéo Bésica, que serd pago em dois anos e fica assegurado o pagamento do Piso Salarial
Nacional para uma carga de 24 horas semanais. Este reajuste serd pago em trés parcelas e
incorporadas ao salario. A primeira parcela correspondente a 13,06%, ja comegou a ser paga em
junho de 2015. A segunda, que representa um aumento de 8,21%, sera paga mensalmente a partir
de agosto de 2016. E a terceira parcela, correspondente a um aumento de 7,72%, sera paga

mensalmente a partir de agosto de 2017.

O acordo ainda garante a atualizacdo do Piso Salarial Estadual nos mesmos indices de correcéo
do Piso Salarial Profissional Nacional em janeiro de 2016, 2017 e 2018 para o Professor

Especialista em Educacédo e Analista Educacional na funcdo de Inspetor Escolar.

Outras carreiras da area, como a de assistente e analista, também terdo 0s mesmos reajustes

concedidos aos professores.

Néo foi esquecida neste dialogo, a situacdo dos trabalhadores temporarios da educacgdo. Eles

correspondem a mais de dois tercos dos servidores da area que passardo a ser nomeados pelo
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governo nos proximos anos, ou seja, 60 mil trabalhadores no total, sendo que 15 mil serdo

nomeados por ano.

Com toda a certeza, esta € a ponta que exige cada vez mais disposicao e postura dos governos,
porgue servidores da educacdao desmotivados e em estado permanente de confronto com o poder
executivo, significa tumulto e paralizaces que acabam prejudicando a outra ponta, a de quem

quer aprender e estudar.

Este € um conceito que para a populacdo, acostumada a ver uma comunicacao voltada apenas
para um lado da questdo, devera significar uma mudanca radical na qualidade do ensino. Em

resumo, queremos gue 0s mineiros entendam o que estamos dizendo: “Educagido de qualidade

une quem ensina a quem aprende!” Dessa forma, 0s objetivos da comunicacdo deverdo:

1. Mostrar o quanto este governo é diferente no que diz respeito a questdo da Educacéo em

Minas.

2. Mobilizar os servidores da educacdo a incorporarem esta nova filosofia de governo:
didlogo, transparéncia, planejamento.

3. Valorizar o papel da educagdo como instrumento de construgdo de uma Minas Gerais
justa, fraterna, cidada.

4. Divulgar os avancos conquistados na educacdo, tanto para os profissionais quanto para

os alunos.

Com um dialogo transparente e aberto, governo e profissionais da Educacdo se uniram para
que a outra ponta, a ponta de quem aprende, possa ter a sua disposicao, a tdo propalada e

desejada educacédo de qualidade para todos.

Verba disponivel: R$ 4.000.000,00 (quatro milhdes de reais).

LOTE 5 (h5)

Secretaria de Estado de Turismo; Secretaria de Estado de Desenvolvimento Econdmico;

TEMA: TURISMO ATIVO. TURISMO CRIATIVO

Os mineiros e os brasileiros tém absoluto conhecimento das riquezas e belezas culturais, historicas
e naturais de Minas Gerais. Seja na musica, na literatura, no teatro, na pintura, no balé ou na
gastronomia; seja nas fazendas seculares, nas cidades historicas ou nos seus parques e reservas

naturais, Minas Gerais é uns pais dentro do pais. Por sua diversidade, ja recebeu de poetas e
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escritores dizeres que a destacam no cenario nacional: “Minas sdo varias”, disse um; “Sou do

mundo, sou Minas Gerais”, cantou Outro.

Esta variedade, este mundo dentro de mundos, é que o governo de Minas pretende, ndo apenas
preservar, mas defender e divulgar, para que brasileiros e estrangeiros possam usufruir dessa

beleza tdo Unica, tdo varia.

Neste sentido, 0 governo pretende investir e fortalecer a economia criativa, fazendo do turismo

um elemento mais ativo, mais atuante e mais atraente para a nossa economia.

Gerar emprego e renda, gerar investimentos com o turismo, é abrir as portas para um mercado de
trabalho mais acurado, mais capacitado, com melhores salarios e melhores condicdes de vida para
aqueles que fazem parte deste segmento. Melhor dizendo: é tornar o turismo em Minas

instrumento estratégico de desenvolvimento econdmico e progresso social.

Vérias acOes estdo sendo tomadas pelo governo do estado: a.) investimentos da Codemig da
ordem de R$ 20 milhdes na economia criativa, principalmente no turismo. b.) Parceria entre a
Secretaria de Estado de Turismo e a FIEMG para licenciar a marca Estrada Real junto aos
Produtores Rurais do Serro, estimulando o turismo na regi&o e com isso, gerando emprego e renda
para as comunidades locais. ¢.) os festivais de gastronomia recebem apoio e incentivo da

Codemig, que pretende divulgar e comercializar 6 eventos de gastronomia em 2016.

Em Minas, o turismo encontra singularidade e autenticidade. S&o destinos turisticos capazes de
proporcionas vivéncias Unicas a quem experimenta nossas cores, nossos sabores e nossas

histérias.

Objetivos da campanha

Os objetivos da campanha de turismo em Minas Gerais, sera 0 de mostrar ndo apenas nossa
riqueza e diversidade cultural e natural, mas fazer com que se nossas mensagens consigam ser
envolventes e convincentes a ponto de aumentar o fluxo de turistas no estado — tanto o turista
interno quanto o externo — movimentando a economia em um segmento expressivo do estado,

gerando emprego e renda e estimulando a economia em todas as regides de Minas. Em suma,

queremos dizer para os turistas; Minas é tudo de bom! E ver para crer!” Assim, a comunicagao

devera:
1) Fortalecer nos mineiros o gosto pelas coisas de Minas;

2) Estimular os mineiros a se interessarem pela economia criativa como fator de

desenvolvimento

3) Desenvolver o conceito de “Turismo Ativo, turismo criativo”, como instrumento de

desenvolvimento da economia em todas as regides do estado.
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4) Fortalecer a confianga dos empresarios e do trade turistico a investir em Minas.

5) Mostrar que o governo vem investindo em agdes que valorizam os destinos turisticos do

estado..

N&o é sem razdo que Minas vem recebendo cada vez mais visitas de embaixadores e consules e

abrindo Consulados de paises interessados em estreitar lagos com nossa mineiridade.

Verba disponivel: R$ 4.000.000,00 (quatro milhdes de reais)

LOTE 6 (h6)

Secretaria de Estado de Agricultura, Pecuaria e Abastecimento Secretaria de Estado de Defesa
Social; Corpo de Bombeiros Militar de Minas Gerais; Policia Civil; Policia Militar; Departamento
Estadual de Transito; Secretaria de Estado de Desenvolvimento Agrério; Secretaria de Estado de
Trabalho e Desenvolvimento Social; Secretaria de Estado de Desenvolvimento e Integracdo do
Norte e Nordeste de Minas Gerais.

TEMA: SEGURANCA NAS ESTRADAS E NAS CIDADES

Ir e vir é um direito fundamental e inalienavel de todo cidaddo. Prover para que esse direito possa
ser exercido com seguranca, conforto e tranquilidade € dever de todo estado democratico, voltado

para 0 bem-estar da populacéo.

Apesar do levantamento realizado pela Secretaria de Estado de Defesa Social — SEDS — apontar
a gqueda no namero de acidentes de transito com vitimas fatais e pesquisa mostrar que, embora
houvesse queda de 19,12% em relacdo ao mesmo periodo do ano passado, mesmo assim, o

governo lamenta os 1.335 acidentes que tiraram a vida de muitos mineiros.

Estes niameros deixam claro que ainda ha muito por fazer. Tanto por parte do governo quanto por
parte do cidaddo que por impericia ou imprudéncia acaba por se envolver em acidentes que

poderiam ter sido evitados.

Sabemos que as estradas brasileiras matam mais do que as guerras que proliferam pelo mundo. E

sabemos que isto ndo pode continuar assim.

Ao governo cabe dotar e o estado de estradas em condigdes de trafego. Desenvolver agdes
educativas, estimular o cumprimento da lei, fazer com que todos possam ter seus direitos e seus

deveres preservados.
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Nas grandes cidades, o cenario ndo é muito diferente. Naturalmente, quanto maior o municipio,
maior o nimero de habitantes e maior o nimero de veiculos transitando por suas ruas e avenidas.

E portanto, maior o nimero de vitimas com variados graus de lesdo.

Belo Horizonte registrou no periodo 5.975 ocorréncias. Uberlandia vem logo a seguir, com cerca
de 2.480, Montes Claros com 1689, Juiz de Fora com 1489, Contagem com 1.217, Ipatinga com
1031, Governador Valadares com 1.005, Uberaba com 801, Patos de Minas com 736, Sete Lagoas

com 598 e Divinopolis com 581.

Esses sdo alguns nlmeros que queremos gque sejam muito menores no préximo ano. Tanto nas
estradas quanto nas cidades, o governo ja esta colhendo resultados positivos, embora longe de

serem ideais.

E aqui que consideramos o papel educativo da comunicacao fundamental para que possamos obter

éxito em nosso trabalho de diminuir os percentuais de acidentes de transito em Minas.

Campanhas de Utilidade Publica deverdo contar com parceiros fundamentais como o Sindicato
dos Motoristas de Téxis, Empresas de Onibus Municipais e Interestaduais, Empresas de
Transporte de Cargas, e ainda o Trade Turistico de Beira de Estrada (restaurantes, lanchonetes,

hotéis).

Com esta visdo macro do problema, queremos que 0s mineiros compreendam 0 que queremos

dizer: “Na rua ou na estrada sua vida vale muito! ” Portanto, os objetivos de uma campanha

deveréo:
1) Estimular os mineiros a respeitarem e valorizarem a vida de todos.

2) Fazer com que sejam mais solidarios e conscientes do seu papel social engquanto

motoristas.

3) Desenvolver o gosto pela educagdo, baseado na ideia de que “todo motorista é um

instrutor”.

4) Mostrar, através dos Féruns Regionais, que estradas seguras trazem mais

desenvolvimento integrado para Minas Gerais.

5. Valorizar e divulgar os resultados positivos das a¢des de governo em colaboragdo com a

populacéo.

Minas Gerais € o terceiro estado mais importante da Federagdo e deverd, nos proximos anos, se
tornar exemplo, para todo o pais, de uma sociedade que venceu a guerra contra os indices de
acidentes de transito em nossas estradas e em nossas cidades. Um estado que ao final, ergueu a

bandeira da vida acima de tudo.

Verba disponivel: R$ 3.000.000,00 (trés milhdes de reais)
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LOTE 7 (h7)

Secretaria de Estado de Cultura; Secretaria de Estado de Direitos Humanos, participagéo social e
cidadania;

TEMA: MINAS CULTURAL

Falar de Minas Cultural é quase uma redundancia! Minas Gerais € celeiro de cultura e e por isso
mesmo, reconhecida no mundo inteiro. Minas ofereceu ao Brasil um dos nossos mais importantes
escritores — Guimardes Rosa -, um dos maiores poetas brasileiros — Carlos Drummond de
Andrade. Na moderna dramaturgia Minas surpreende o pais com o Grupo Galpéo e no balé se
destaca o Grupo Corpo. Nas artes plasticas, podemos citar Guignard e em seu nome representar
todos os outros grandes artistas. A ceramica naive do Vale do Jequitinhonha revela a beleza do

Nosso mais puro interior.

Néo bastasse essa riqueza e diversidade, a capital de Minas vem sendo cenario para as mais

diversas linguagens e manifestagdes artisticas, tanto nacionais quanto internacionais.

Isto significa que Minas esta mais do que equipada para oferecer aos amantes da arte e da cultura,

espetaculos e exposigdes de altissimo nivel.

Foi com o propdsito de colocar sob responsabilidade do Estado a arte e cultura enquanto
representacdes da nossa alma e do nosso ethos, que o Governo de Minas passou a administrar o
Circuito Cultural da Praca da Liberdade e a gestdo de todo o complexo passou a ser feita pelo
Instituto Estadual de Patriménio Historico e Artistico (IEPHA-MG).

Fazem parte do complexo do Circuito Cultural da Praca da Liberdade, 12 espacos e museus:
Arquivo Publico Mineiro, Biblioteca Publica Estadual Luiz de Bessa, Casa Fiat de Cultura, Centro
Cultural Banco do Brasil, Centro de Arte Popular Cemig, Centro de Formacédo Artistica — Cefar
Liberdade; Espaco do Conhecimento UFMG, Horizonte Sebrae — Casa da Economia Criativa,
Memorial Minas Gerais Vale, MM Gerdau - Museu das Minas e do Metal, Museu Mineiro e

Palacio da Liberdade.

Entre 2012 e o inicio de 2015, a administracdo do circuito cultural era feita pelo Instituto Cultural

Sérgio Magnani, uma Oscip (Organizagdo Social Civil de Interesse Publico).
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No periodo, por meio de um termo de parceria, a Secretaria de Estado de Cultura repassou R$
11.851.551,25 ao instituto. A previsdo de investimentos da SEC no Instituto até dezembro de
2015 seria de mais R$ 4.563.101,91, totalizando cerca de R$ 16 milhdes em quatro anos.

Reassumir a administracdo do circuito foi uma medida adotada pela atual gestdo do governo, com
a finalidade de ndo sé diminuir gastos para equilibrar as contas publicas, mas para que nossa

cultura seja, de fato, propriedade de todos 0s mineiros.

Para as festas de final de ano, entre os dias 3 de dezembro e 6 de janeiro, o Circuito Cultural Praca
da Liberdade vai oferecer concertos, corais, exposi¢cdes, shows, espetaculos teatrais e oficinas
para toda a populacao, tanto nas escadarias dos edificios histéricos quanto no interior dos centros

de cultura.

Este é mais um diferencial do novo governo de Minas. E o que queremos dizer para 0s mineiros,

quando o assunto € a nossa arte e a nossa cultura? ‘“Minas: aqui arte e cultura sdo de todos”. Com

este foco, 0s objetivos da campanha em pauta deverao:
1. Mostrar que o governo é o guardido da memoria, da historia e da cultura de Minas.

2. Mobilizar a populagéo a usufruir de tudo que o Circuito Cultural Praca da Liberdade

oferece.
3. Estimular na populacdo, o gosto pela arte e pela cultura de Minas.

4. Divulgar para o estado e para além-fronteiras, os eventos, nacionais e internacionais, que

tenham a chancela do governo do Estado.

Cultura como elemento de formacgéo da alma e do carater do nosso povo. Cultura como processo
de conhecimento da histéria e da meméria da nossa gente. Cultura como fundamento da economia
criativa e importante fator de desenvolvimento humano. Para o governo de Minas, esse € 0 mais

saudavel alimento da nossa gente.

Verba disponivel: R$ 2.500.000,00 (dois milhGes e quinhentos mil reais)
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ANEXO |

CONTEUDO DA PROPOSTA TECNICA

1 ENVELOPES 1 E 2 - PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA

As Licitantes deverdo apresentar os textos abaixo, elaborados a partir das informacbes do
Briefing.

1.1 Raciocinio Basico — Texto apresentado em formato A4, de até 5 (cinco) laudas, com 25
linhas, com espagamento de 2 cm das margens esquerda e direita a partir da borda, com fonte
Arial corpo 12, que apresentard um diagnostico das necessidades de comunicagdo publicitéria da
CONTRATANTE, a compreensdo da Licitante sobre o objeto da licitacdo e os desafios de
comunicacdo a serem enfrentados. Deve conter a avaliagdo do papel de comunicacdo publicitéria
como instrumento de comunicacdo social utilizado pela CONTRATANTE, considerando a
compreensdo de suas atividades, de sua relagdo com seus diversos publicos e de sua dimensdo
social, politica e econémica.

1.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria — Texto apresentado em formato A4, de até 5
(cinco) laudas, com 25 linhas, com espagamento de 2 cm das margens esquerda e direita a partir
da borda, com fonte Arial corpo 12, que indicara e defendera as linhas gerais da proposta para
suprir o desafio proposto e alcancar os resultados e metas de comunicacdo desejados pela
CONTRATANTE e onde se definem os objetivos de comunicacdo e como as campanhas
publicitarias apresentadas no item “Ideia Criativa” pretendem resolvé-los.

1.3 Ideia Criativa — Texto apresentado em formato A4, de até 3 (trés) laudas, com 25 linhas,
com espagamento de 2 cm das margens esquerda e direita a partir da borda, com fonte Arial corpo
12, apresentando a resposta criativa da Licitante aos desafios e metas por ele explicitados na
“Estratégia de Comunicagdo Publicitaria”, contendo os temas e o0s conceitos a serem
desenvolvidos pela campanha publicitaria baseada no Briefing; acompanhado de esbogos
(layouts, textos, roteiros e storyboards) de pe¢as da campanha para cada meio de divulgacéao nela
proposto pela LICITANTE. As pecas da campanha destinadas a midia impressa ou outras
apresentacdes deverdo ser apresentadas em pranchas com no maximo 42x30 cm (formato A3) e
as pegas eletronicas em CD ou DVD ou Pen drive. Fica estabelecido o limite de trés pecas da
campanha por meio (esbocos, lay-outs, spots, storyboards etc). Essas pec¢as de criacdo ndo fazem
parte do limite estabelecido de texto, de 3 laudas, proposto neste item.

1.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia — Texto apresentado em formato A4, de até 5 (cinco)
laudas, com 25 linhas, com espagamento de 2 cm das margens esquerda e direita a partir da borda,
com fonte Arial corpo 12, em que a explicitar e justificara a estratégia e as taticas por ela
sugeridas, em funcdo da verba disponivel para a campanha apresentada, incluindo selegdo de
meios e considerando a necessidade de atingir o publico de todo o Estado de Minas Gerais;
alternativas de midias segmentadas; planilhas e quadro-resumo que identificardo as pecas a serem
veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢cGes e custos nominais de
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producdo e de veiculagdo, em funcdo da verba disponivel para a campanha apresentada. As
planilhas e quadro-resumo nédo fazem parte do limite estabelecido de cinco laudas para este item.

2. ENVELOPE 3 - CONJUNTO DE INFORMACOES

2.1 Capacidade de Atendimento — Texto apresentado em formato A4, de até 25 (vinte e cinco)
laudas, com 25 linhas, com espacamento de 2 cm das margens esquerda e direita a partir da borda,
com fonte Arial corpo 12, para o conjunto dos subitens:

a) Historico da LICITANTE e perfil dos seus principais executivos.

b) Indicacdo da estrutura operacional.

C) Relagdo de clientes atendidos e respectivos produtos, com a data do inicio e término do
atendimento (quando for o caso).

d) Distribuicdo do nimero de empregados por departamento

e) Sistemas operacionais adotados nas areas de atendimento, planejamento, criag&o,

producdo grafica, producdo eletrénica e midia e outras informacGes que a LICITANTE julgar
relevantes.

2.2 Investimento em Estrutura de Atendimento — Texto apresentado em formato A4, de até 5
(cinco) laudas, com 25 linhas, com espagamento de 2 cm das margens esquerda e direita a partir
da borda, com fonte Arial corpo 12, através do qual a licitante ou consorcio especificara
investimentos em estrutura ou servigos a serem colocados sem 6nus, a disposicao do cliente.
Discriminar se a agéncia possui acordos operacionais, parcerias ou empresas coligadas, que irdo
oferecer a licitante bancos de dados, servicos de institutos de pesquisas, ferramentas que avaliem
a eficacia da comunicagao, acompanhamento de midia, escritorios ou filiais em outros estados ou
no exterior que possam ser usados para apoio, caso necessario, a comunicacao da licitante fora do
territorio de Minas.

2.3 Portfélio — Conjunto de trabalhos realizados pela LICITANTE, com no minimo dez e no
maximo doze pecas de qualquer natureza, com as respectivas fichas técnicas, sendo os filmes em
CD"s ou DVDs, e os spots e jingles em CD*s, apresentados em anexo. As fichas técnicas deverdo
conter a razdo social do cliente, o tipo e o titulo da peca, indica¢do de um veiculo onde foi inserida
e 0 més e ano de sua veiculacdo. As pecas impressas deverdo ser apresentadas em pranchas com
0 maximo de 42 x 30 (formato A3).

2.4 Cases — Duas campanhas de propaganda completas, desenvolvidas anteriormente pela
LICITANTE, com apresentacao de relato dos problemas que cada campanha se propds resolver
e os resultados alcangados, referendado com a assinatura do anunciante, em até quatro laudas cada
relato. Em anexo, deverao estar 5 (cinco) exemplos, no maximo, das pecas utilizadas. As pecas
impressas deverao ser apresentadas em pranchas com o maximo de 42 x 30 (formato A3).
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ANEXO J

PROCEDIMENTO PARA JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

l. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICA E DE PRECO - JULGAMENTO
FINAL

O julgamento das propostas técnicas e de precos e o julgamento final do certame serdo realizados
exclusivamente com base nos critérios especificados no Edital e a seguir.

. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

No julgamento das Propostas Técnicas serdo adotados os seguintes procedimentos:

1. A Subcomissdo Técnica recebera e analisara, separadamente, dois grupos de envelope
contendo as Propostas Técnicas apresentadas pelas Licitantes: os Envelopes 1, relativos ao Plano
de Comunicagdo Publicitaria Via ndo Identificada e os Envelopes 3, relativos ao Conjunto de
Informacdes.

2. A nota de cada licitante, relativa a cada grupo de envelopes, serd a soma das notas
recebidas em cada subitem abaixo, considerando a seguinte pontuacdo maxima:

ENVELOPE 1 - PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO IDENTIFICADA

a) Raciocinio Basico- 20 pontos

b) Estratégia de Comunicacédo Publicitaria - 15 pontos

c) Ideia Criativa - 15 pontos

d) Estratégia de Midia e Ndo Midia - 10 pontos

TOTAL MAXIMO POSSIVEL DE PONTOS - 60 PONTOS

ENVELOPE 3 — CONJUNTO DE INFORMAGCOES

a) Capacidade de Atendimento - 10 pontos

b) Investimento em Estrutura de Atendimento - 10 pontos

C) Portfolio - 15 pontos

d) Cases - 05 pontos
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TOTAL MAXIMO POSSIVEL DE PONTOS - 40 PONTOS

2.1 As propostas serdo julgadas mediante critérios técnicos, devendo a Comissao de Licitacdo
observar o0s seguintes aspectos no julgamento de cada quesito:

-“Raciocinio Basico”:

a) O conhecimento da acdo governamental e da comunicacdo de governos, no atual contexto
social, politico e econémico.

b) O conhecimento das caracteristicas do Governo de Minas Gerais e das suas atividades
que sejam significativas para a comunicacao.

C) O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagéo estabelecidos pelo Briefing.
d) O posicionamento publicitario proposto e o entendimento das formas de relacéo entre a

CONTRATANTE e seus diversos publicos.

-“Estratégia de Comunicacao Publicitaria”:

a) O entendimento das questdes apresentadas e o grau em que a campanha apresentada
atende ao Briefing.

b) A adequac&o dos conceitos e das linhas de comunicacao propostos e as possibilidades de
desdobramentos positivos para a comunicacdo da CONTRATANTE com seus diversos publicos,
além de suas possibilidades de execucdo dentro dos parametros estabelecidos no Briefing.

c) A consisténcia logica e a clareza na argumentacao.

- “Ideia Criativa”:

a) A relacdo de coeréncia e consequéncia com 0 que estiver proposto nos dois subitens
anteriores.

b) Sua pertinéncia as atividades da CONTRATANTE e a sua inser¢do na sociedade.

c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas.

d) A originalidade e simplicidade da idéia criativa e a inventividade no uso das midias.
e) A exequibilidade das pecas.

f) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos.

- “Estratégia de Midia e Nao Midia”:

a) O raciocinio estratégico e tatico.

b) O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a capacidade
analitica demonstrada no exame desses habitos.

C) A criatividade e o conhecimento demonstrados na defini¢cdo da estratégia e na escolha
dos meios.
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d) A coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos subitens 1.1, 1.2
e 1.3 (Anexo I).
e) A pertinéncia, a otimizacdo e a oportunidade das propostas sobre o uso das diversas

midias, convencionais e alternativas.

- “Capacidade de Atendimento”:

a) O “curriculum” dos principais executivos da Licitante, principalmente nas areas de
planejamento, criacdo, midia e atendimento.

b) As estruturas técnica e operacional da Licitante para suprir as necessidades da conta
publicitaria a ser atendida, principalmente em relacdo ao quadro de profissionais que sera
colocado a disposi¢do da CONTRATANTE;

c) A sistematica de atendimento a ser adotada no relacionamento entre a Licitante e a equipe
técnica da CONTRATANTE.

-“Investimento em Estrutura de Atendimento”:

a) os investimentos e facilidades em estrutura ou servicos a serem colocados a disposi¢do do
cliente, tais como banco de dados, pesquisas de opinido ou audiéncia, acordos operacionais com
empresas ou consultorias especializadas em areas nao cobertas diretamente pela Licitante.

-“Portfolio”:

a) a qualidade e adequagdo do trabalho criativo;

b) a pertinéncia da solucéo apresentada ao problema de comunicagéo;
c) a qualidade de execugdo dos trabalhos.

-“Cases”:

a) 0 encadeamento l6gico da exposigao;

b) a evidéncia de planejamento publicitario;

C) a consisténcia dos resultados apresentados pelas campanhas.

2.2 A nota atribuida a determinado quesito serd proporcional ao cumprimento de todos 0s
aspectos acima citados para cada um deles;

2.3 Cada aspecto sera avaliado em relagdo aos requisitos constantes deste Edital e seus anexos
e, devendo ser atribuida nota que variara conforme a seguinte escala: PESSIMO (de 0 a 20% da
nota) — FRACO (de 21 a 40% da nota) - REGULAR (de 41 a 60% da nota) — BOM (de 61 a 80%
da nota) — MUITO BOM/OTIMO (de 80 a 100% da nota).
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2.4. Serd determinada a pontuacdo obtida pelos licitantes em cada envelope, por meio do
somatorio das médias aritméticas das notas atribuidas pelos membros da Subcomisséo Técnica a
cada um dos quesitos, observado o seguinte:

- a pontuacdo atribuida a um quesito sempre devera ser reavaliada quando a diferenca entre
a maior e a menor pontuacéo atribuida por cada membro da Subcomissdo Técnica for superior a
20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito;

- persistindo a diferenca de pontuacédo prevista apos a reavaliacdo do quesito, 0s membros
da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverao registrar em
ata as razbes que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo da licitacao.

2.5.  Serdo elaboradas pela Subcomissao Técnica duas atas relativas (i) ao julgamento do Plano
de Comunicacédo Publicitéria Via Nao Identificada e (ii) ao julgamento dos quesitos referentes ao
Conjunto de Informac@es e, posteriormente, encaminhadas a Comissdo Especial de Licitacdo,
juntamente com as Propostas e as planilhas com as pontuagdes.

2.6.  Apuradas as pontuacGes de cada licitante classificado na Etapa Técnica, a nota técnica
final correspondera a soma de todas as notas obtidas no plano de comunicagéo e no conjunto de
informacdes (envelopes 1 e 3).

2.7. Sera desclassificada a proposta que ndo alcancar a pontuacdo minima exigida das
PROPONENTES nesta etapa da Licitacdo, a fim de que possam ser classificadas, que é de 60
(sessenta) pontos, o equivalente a 60% (sessenta por cento) do total de pontos possiveis.

IX. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

1. A proposta de prego contera quesitos representativos das formas de remuneracao vigentes
no mercado publicitério;

2. As Propostas de Precos das Licitantes serdo apresentadas e julgadas nos termos descritos
nos itens 5.1.5 e 5.1.6 do edital, sendo que a pontuagdo de cada Proposta de Pregos correspondera
a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 5.1.5,
como segue: P =P1 + P2 + P3 + P4.

3. Com base na andlise dos fatores indicados, a Comissao fara a classificacdo das Propostas
de Precos, desclassificando aquelas que atingirem a pontuacdo minima exigida das
PROPONENTES nesta etapa da Licitacdo, a fim de que possam ser classificadas, que é de 50
(cinquenta) pontos, o equivalente a 50% (cinquenta por cento) do total de pontos possiveis.

4, Se todas as propostas forem desclassificadas, a Comissdo podera fixar para as Licitantes
0 prazo de 8 (oito) dias Uteis para apresentacdo de novas propostas, escoimadas das causas que
tenham determinado a desclassificagdo. As novas propostas deverdo ser apresentadas em
ENVELOPES lacrados, que serdo recebidos em sessdo publica, observando-se o procedimento
de avaliacéo e julgamento estabelecido nos subitens anteriores.

X. CLASSIFICACAO FINAL

1. A classificagdo das Licitantes far-se-4, dessa forma, de acordo com a média ponderada
das valoragdes das Propostas Técnica e de Preco, considerando que as notas das Propostas
Técnicas terdo peso 7 (setenta) e as notas das Propostas de Precos terdo peso 3 (cinco), sendo
classificadas as Licitantes, segundo a ordem decrescente da nota média ponderada, obtida com a
aplicacdo da seguinte férmula:
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7(NPT) +3(NPC)
NMP = S —
100

NMP = nota média ponderada final,
NPT = nota da Proposta Técnica;
NPC = nota da Proposta Comercial
1.2.  No calculo da Nota Média Ponderada Final (NMP), serd adotada a precisao até a segunda

casa apos a virgula e arredondamento para o centésimo superior para valores iguais ou superiores
a 0,005.

1.3.  Para efeito de desempate entre os LICITANTES que obtiverem a mesma Nota Média
Ponderada Final, seréa considerada a maior nota obtida nos seguintes quesitos, pela ordem:

a) Raciocinio Béasico

b) Idéia Criativa

c) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

d) Portfélio

e) Capacidade de Atendimento

f) Investimento em Estrutura de Atendimento
0) Estratégia de Midia e Ndo Midia

h) Cases.

1.4.  Persistindo o empate na classificacdo final, apos verificadas as normas de desempate
estabelecidas acima, a Concorréncia sera decidida por sorteio, em sessdo publica, para a qual
serdo todas as Licitantes convocadas.

X1. APURACAO DOS VENCEDORES

1. Ultrapassado o prazo recursal e homologado o resultado do julgamento pela autoridade
competente da CONTRATANTE, o Contrato objeto deste Edital serdo adjudicadas as Licitantes
consideradas vencedoras nos termos dos itens seguintes.

2. A agéncias ou consorcios vencedores serdo aqueles que obtiverem maior Nota Média
Ponderada Final para o lote(s) que estiver concorrendo.
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