Governo de Minas Gerais
Secretaria Geral

DESPESA TRIMESTRAL REALIZADA COM PUBLICIDADE

Em cumprimento ao artigo 17, da Constituigdo do Estado, a Lei 13.768, de 01 de dezembro de 2000, e o Decreto 48.940, de 8 de novembro de 2024, especificamos abaixo as despesas executadas com publicidade no decorrer do PRIMEIRO TRIMESTRE do exercicio de 2025.

N Orgdo N -~ o N Periodo da Publico Estimado Avaliagao dos Fonte dos Despesa @) Despesa Liquidada (4) Valor Pago Valor Pago DEA Valor Pago Resto a Pagar (RS)
Més Objeto e finalidade da Campanha Razdo Social Credor R " resultados da . .
Executante Veiculagdo (1) Recursos RS *x RS *** | Financeiro (R$) (RS) RPP RPNP
campanha (2)
2 SECULT TURISMO CINCO ESTRELAS LAPIS RARO AGENGIS;E COMUNICACAO jul/23 4.808.803 8.552.426 10 0,00 34.929,15 [ *** 0,00 0,00 0,00 0,00
TOTAL 0,00 34.929,15 0,00 0,00 0,00 0,00
Aval d had iqui
. Orgdo N . . . Periodo da Publico Estimado valiagao cos Fonte dos Despesa @) Despesa Liquidada (4) Valor Pago Valor Pago DEA Valor Pago Resto a Pagar (RS)
Mé: Objeto e finalidade da Campanha Razdo Social Credor N - resultados da " .
Executante Veiculagdo (1) Recursos RS i RS #x% | Financeiro (R$) (RS) RPP RPNP
campanha (2)
3 SECULT TURISMO CINCO ESTRELAS LAPIS RARO AGENGIS;E COMUNICACAO jul/23 4.808.803 8.552.426 10 0,00 57.302,89 | *** 0,00 0,00 0,00 87.919,32
TOTAL 0,00 57.302,89 0,00 0,00 0,00 87.919,32
| TOTAL DO TRIMESTRE 0,00] 92.232,04] 0,00] 0,00( 0,00( 87.919,32|

(1) Os ntimeros apresentados correspondem ao somatdrio do publico estimado de cada campanha, podendo ser:

a) valores, considerando os seguintes critérios de aferigdo:

TV / Radio: Simulag@o feita no software MW Planview TV do Ibope, cuja pesquisa s6 afere os dados das veiculagdes em Belo Horizonte

V Internet / Portais: Impressdes / Impactos.

V/ Redes sociais: Alcance.

V Jornal: Tiragem

+/ OOH (Qualquer forma de publicidade ou comunicagéo que atinge o publico quando ele esté fora de casa, ou seja, quando esta em movimento ou em espagos publicos, a exemplos de painéis de led, outdoor): Fluxos de carro/dia
V/ Néo é possivel aferir: Situagéo na qual os dados disponiveis pelo veiculo/mercado no séo oficiais, nem aferidos e atestados por instituto de pesquisa.

b) ou" * ", quando for o caso de dados nao aferidos face campanha em curso, campanha anterior ao inicio da coleta de dados, apenas criagdo de campanha ou Despesa de Exercicios Anteriores (DEA).
(2) Valores estimados apos o término da veiculagdo da campanha, ou " * ", conforme explicado na Nota 1.

(3) Preencher com " ** *, quando os valores forem referentes a reforgo ou cancelamento de empenho.

(4) Preencher com " *** ", quando os valores forem referentes 4 liquidagdo de Restos a Pagar ndo Processados (RPNP).anteriores.
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